Zatgcznik Nr 1 do uchwaty Nr 150/21
Zarzgdu Wojewodztwa tddzkiego

z dnia 2 marca 2021 r.

Na podstawie art. 2, art. 13 pkt. 3 oraz w zwiazku z art. 14 i art. 15 ustawy z dnia
11 wrzesnia 2015 roku o zdrowiu publicznym (Dz.U. z 2021 r. poz. 183)
Zarzad Wojewddztwa t.édzkiego
al. Pitsudskiego 8, 90-051 t6dz
ogtasza konkurs ofert
na realizacje zadania pn.: ,,£6dzkie promuje zdrowie psychiczne i walczy
z konsekwencjami pandemii SARS-CoV-2. Kampania informacyjna, majaca na celu

edukowanie spoteczenstwa na temat mozliwosci i przebiegu zakazenia SARS-CoV-2
oraz zapobiegajgca stygmatyzacji i dyskryminacji”

I. Przedmiot konkursu:

Przedmiotem konkursu jest zadanie pn.: "Lodzkie promuje zdrowie psychiczne i walczy
z konsekwencjami pandemii SARS-CoV-2. Kampania informacyjna, majaca na celu
edukowanie spoteczefstwa na temat mozliwosci i przebiegu zakazenia SARS-CoV-2 oraz
zapobiegajaca stygmatyzacji idyskryminacji”, ktdre polega na zorganizowaniu
i przeprowadzeniu kampanii informacyjno-edukacyjnej sktadajgcej sie z nastepujacych
blokéw tematycznych:
1. Wszyscy mamy prawo do strachu - nie lekcewaz i nie wysmiewaj obaw innych przez
zarazeniem.
2. Wszyscy jestesmy narazeni na zachorowanie - nie dyskryminuj oséb chorych.
3. Kazdy z nas moze potrzebowa¢ opieki zdrowotnej - nie dyskryminuj pracownikow
stuzby zdrowia, zastugujg na szacunek i wdzieczno$g.
4. COVID-19 dotknat ludzi z wielu krajéw. Nie przypisuj go do zadnej okreslonej grupy

spotecznej - nie dyskryminuj ze wzgledu na narodowosé.

Zalecenia Swiatowej Organizacji Zdrowia (WHO) wskazuja na potrzebe rozpowszechniania
rzetelnych informacji na temat choroby wywotywanej przez SARS-CoV-2. Dla wielu oséb
wprowadzane ograniczenia i zakazy epidemiczne sg niezrozumiate. Strach jest normalna
reakcjg w sytuacjach niepewnosci, lecz czasami wyraza sie poprzez zachowania

agresywne, dyskryminujgce i stygmatyzujace w stosunku do innych ludzi. Zmiana
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dotychczasowego trybu zycia w pandemii staje sie dla niektérych nie do zaakceptowania, a
to prowadzi do tamania ograniczen i zakazdw takich jak np. pozostawanie w kwarantannie,
zachowywanie zalecanej odlegtosci od innych, przestrzeganie zasad higienicznych
(zachowan zmniejszajgcych potencjalne ryzyko zakazenia i rozprzestrzeniania sie wirusa
w populagji).

Celem kampanii jest uSwiadomienie mieszkaricom wojewddztwa todzkiego koniecznosci i
korzySci ptyngcych z przestrzegania zalecen sanitarno-epidemiologicznych oraz
zapobieganie stygmatyzacji i dyskryminacji oséb zakazonych lub szczegolnie narazonych
na kontakt z wirusem SARS-CoV-2 (np. ze wzgledu na zamieszkiwanie danego obszaru,
narodowosc¢ czy wykonywana prace).

Kampania informacyjno-edukacyjna powinna opiera¢ sie na rzetelnych informacjach
pozyskanych z oficjalnych Zrédet takich jak: Ministerstwo Zdrowia, Gtéwny Inspektorat
Sanitarny lub Swiatowa Organizacja Zdrowia.

Zadanie moze obejmowac rozne formy przekazu informacji i dotarcia do spoteczenstwa,
takie jak np.: spoty telewizyjne, spoty radiowe, informacje na stronach internetowych i w

portalach spotecznosciowych, ulotki, plakaty.

Zadanie objete konkursem stanowi realizacje celu gtéwnego 1 "Regionalnego Programu
Ochrony Zdrowia Psychicznego dla Wojewoddztwa todzkiego na lata 2017-2022" pn.:
"Profilaktyka problemoéw zdrowia psychicznego i poprawa dobrostanu psychicznego
mieszkancow wojewodztwa tddzkiego", a w szczegdlnosci Priorytetu 1.4. "Zdrowie

psychiczne oséb z grup ryzyka".

Il. Populacja objeta zadaniem

Zadanie skierowane jest do mieszkancow wojewddztwa todzkiego.

[ll. Wysokos¢ Srodkow przeznaczonych na realizacje dziatania: do 15.000,00 zt.

Oferent moze ztozy¢ w konkursie tylko jedng oferte. Koszty administracyjne zadania nie

mogg stanowi¢ wiecej niz 10% wnioskowanej kwoty.
Komisja Konkursowa wybiera najkorzystniejsza oferte albo nie przyjmuje zadnej z ofert.
IV. Do skiadania ofert i uczestnictwa w konkursie zaprasza sie:

Podmioty, ktérych cele statutowe lub przedmiot dziatalnosci dotyczg spraw objetych
zadaniami  okreslonymi w art. 2 ustawy zdnia 11 wrzesnia 2015roku o zdrowiu
publicznym, w tym organizacje pozarzgdowe i podmioty, o ktérych mowa w art. 3 ust. 2 3
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ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie,
okreslone w art. 3 ust. 2 ustawy dnia 11 wrzesnia 2015 roku o zdrowiu publicznym,

spetniajgce wymagania okreslone w Ogtoszeniu.

V. Termin realizacji zadania: od daty podpisania umowy do 30 wrzes$nia 2021 r.
VI. Miejsce realizacji zadania: wojewddztwo t6dzkie.

VIl. Warunki realizacji zadania, jakie musza by¢ spelnione przez Oferenta:

a) Minimalna liczba, kwalifikacje i doswiadczenie zawodowe oséb, ktére beda

realizowaly zadanie:

Oferent zobowigzany jest zapewni¢ personel o kwalifikacjach i w liczbie niezbednej do

realizacji zadania, w tym minimum jedna osoba posiadajgca wyksztatcenie z obszaru:

e zdrowia publicznego lub

e socjologii lub

e psychologii.
Oferent oraz personel powinien posiada¢ doswiadczenie w przygotowywaniu kampanii
informacyjno-edukacyjnej o tematyce zdrowotnej. Oferent powinien dotaczy¢ do oferty
osSwiadczenie w zakresie doswiadczenia podmiotu i dséb realizujgcych zadanie oraz ich

zgody na udziat w nim.

b) Minimalne wymagania w zakresie zapewnienia bezpieczenstwa organizacji

zadania:

Zapewnienie organizacji zadania, zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa
(z uwzglednieniem przepisbw o ochronie danych oscbowych). Przestrzeganie
obowigzujgcych wytycznych w celu zapewnienia bezpieczenstwa w zwigzku z epidemiag
SARS-CoV-2.

Vill. Oferty kompletne ispeilniajgce wymogi formalne oceniane beda wed'iug

nastepujacych kryteriow merytorycznych:

Lit. Kryteria podstawowe: Maksymalna liczba
punktéw, jakie
mozna uzyskac

a) | Koszt przeprowadzenia kampanii informacyjno-edukacyjnej (C) 3
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b) | Doswiadczenie oferenta w przeprowadzaniu kampanii 4
informacyjno-edukacyjnej o tematyce zdrowotnej (D)

c) Liczba potencjalnych odbiorcéw kampanii (zasieg kampanii Z) 1

Razem (maksymalna liczba punktéw mozliwa do uzyskania) 5

objasnienie do lit. a) Proponowany koszt przeprowadzenia kampanii informacyjno-
edukacyjnej okreslony w Formularzu Oferty w kosztorysie wykonania zadania (C)

liczba punktéw = (C min/C) x 3

C min - minimalny proponowany koszt przeprowadzenia kampanii informacyjno-edukacyjnej
sposrod wszystkich ofert spetniajgcych wymogi formalne

C - proponowany koszt przeprowadzenia kampanii informacyjno-edukacyjnej z kosztorysu
ocenianej oferty

objasnienie do lit. b) Do$wiadczenie oferenta w przeprowadzaniu kampanii informacyjno-
edukacyjnej o tematyce zdrowotnej (D)

1 pkt - doswiadczenie oferenta w przeprowadzeniu dwoch i wiecej kampanii informacyjno-
edukacyjnych o tematyce zdrowotne;

0 pkt - doswiadczenie oferenta w przeprowadzeniu jednej kampanii informacyjno-
edukacyjnej o tematyce zdrowotne;j

objasnienie do litery c) Liczba potencjalnych odbiorcow kampanii (zasieg kampanii Z)
liczba punktow = (Z /Zmax)

Z max - maksymalna liczba potencjalnych odbiorcéw kampanii informacyjno-edukacyjne;j
sposrod wszystkich ofert spetniajgcych wymogi formalne

Z - proponowana liczba potencjalnych odbiorcéw kampanii informacyjno-edukacyjnej z
kosztorysu ocenianej oferty

Komisja konkursowa wybiera najkorzystniejsza oferte albo nie przyjmuje zadnej z ofert.

IX. Miejsce sktadania ofert:

Osobiscie lub za posrednictwem poczty - Biuro Podawcze Urzedu Marszatkowskiego

Wojewodztwa t.6dzkiego, 90-051 £6dz, al. Pitsudskiego 8, parter.

Formularz oferty mozna pobra¢ ze strony internetowej wojewédztwa tédzkiego

z Biuletynu Informacji Publicznej (BIP) z zaktadki Konkursy.
X. Termin i sposob ztozenia oferty:

Do dnia 25 marca 2021 roku, w godzinach od 8.00 do 16.00. Oferty nalezy sktadaé

w zamknietej kopercie z napisem:
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Departament Polityki Zdrowotnej; Konkurs Ofert pn.: ,tédzkie promuje zdrowie psychiczne
i walczy z konsekwencjami pandemii SARS-CoV-2. Kampania informacyjna, majgca na celu
edukowanie spofeczeristwa na temat mozliwosci i przebiegu zakazenia SARS-CoV-2 oraz

zapobiegajgca stygmatyzacji i dyskryminacji”.

W przypadku przestania oferty drogg pocztowg za date ztozenia oferty przyjmuje sie date
wptywu do Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa +odzkiego, 90-051 todz,
al. Pitsudskiego 8.

Oferty nadestane po terminie nie bedg rozpatrywane i beda podlegaty zwrotow;.

Oferte nalezy ztozy¢ na udostepnionym Formularzu oferty, za$ do oferty nalezy dotaczy¢
wiasciwe dokumenty w nim wskazane. Oferta nie bedzie rozpatrywana, jezeli zostanie

ztozona na formularzu innym niz obowigzujacy.

Oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert w ramach konkursu

spowoduje, iz zadna z nich nie bedzie rozpatrywana.

Oferta powinna by¢ ztozona w jezyku polskim, zas zatgczniki powinny byé ponumerowane

i utozone w kolejnosci.

Kserokopie dokumentéw musza by¢ na kazdej stronie potwierdzone za zgodnosé
z oryginatem oraz czytelnie podpisane (lub zawiera¢ podpis/-y i pieczatke/-ki) przez
osobe/-y upowazniona/-e do reprezentowania Oferenta i skfadania o$wiadczen woli w jego
imieniu.

XI. Miejsce i termin rozstrzygniecia konkursu:

Departament Polityki Zdrowotnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa t.odzkiego, al.
Pitsudskiego 8, 90-051 £6dz, w terminie do 21 dni od daty uptywu terminu ztozenia ofert.

Zarzad Wojewodztwa todzkiego zastrzega sobie prawo odwotania konkursu przed
uptywem terminu na ztozenie ofert oraz przesuniecia terminu sktadania ofert i terminu

rozstrzygniecia konkursu bez podania przyczyn.

Xll. Termin zwigzania oferta:

60 dni liczgc od daty uptywu terminu sktadania ofert.
XIlll. Uzupetnianie brakéw formalnych

Komisja Konkursowa, w przypadku gdy stwierdzi wystgpienie brakow formalnych

w ofercie, wzywa Oferenta do uzupetnienia brakéw. Oferent jest zobowigzany
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do uzupetnienia brakéw formalnych wskazanych przez Komisje Konkursowa w terminie do
3 dni roboczych od daty wystania wezwania (wezwanie do uzupemienia wysytane jest na

adres e-mail lub na nr faksu podany przez Oferenta w formularzu oferty).
XIV. Termin i sposéb ogtoszenia wynikow konkursu ofert:

Wyniki konkursu zostang ogtoszone w terminie do 21 dni od daty uptywu terminu ztozenia
ofet na tablicy ogtoszen Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa todzkiego,
al. Pitsudskiego 8, na stronie internetowej Wojewodztwa tddzkiego w Biuletynie Informacii
Publicznej (BIP) w zaktadce Konkursy. Komisja Konkursowa powiadomi oferentéw

o wynikach konkursu takze na pismie.
XV. Sposéb odwotania sie od rozstrzygniecia konkursu

Oferent moze ztozy¢ do Przewodniczgcego Konkursu umotywowany protest dotyczacy
rozstrzygniecia konkursu wciggu 3 dni roboczych od daty ogtoszenia wynikow

postepowania konkursowego.
XVI. Sposéb przekazania srodkéw na rzecz realizatora/realizatorow zadania

Srodki zostang przekazane na podstawie wystawionych przez realizatora na Wojewodztwo

t 6dzkie dokumentdw finansowo—ksiegowych.
XVIl. Wykaz dokumentéw, ktére nalezy dotaczyé¢ do oferty:

- zatgcznik nr 1 — oSwiadczenia, tj.:

1.1. Oswiadczenie Oferenta, ze zapoznat sie ztrescig Ogtoszenia o konkursie ofert na
realizacje zadania pn. ,Lodzkie promuje zdrowie psychiczne i walczy z konsekwencjami
pandemii SARS-CoV-2. Kampania informacyjna, majgca na celu edukowanie
spofeczenstwa na temat mozliwosci iprzebiegu zakazenia SARS-CoV-2 oraz

zapobiegajaca stygmatyzacji i dyskryminacji."

1.2. Oswiadczenie Oferenta, ze wszystkie podane w Formularzu oferty oraz zatgcznikach

informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym.

1.3. Oswiadczenie potwierdzajgce, ze w stosunku do podmiotu sktadajacego oferfe;

nie stwierdzono niezgodnego z przeznaczeniem wykorzystania $rodkéw publicznych.

1.4. Oswiadczenie, ze podmiot sktadajgcy oferte jest jedynym posiadaczem rachunku, na
ktory zostang przekazane $rodkii zobowigzuje sie go utrzymywaé do chwili zaakceptowania

rozliczenia tych srodkéw pod wzgledem finansowym i rzeczowym.
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1.5. Oswiadczenie osoby upowaznionej do reprezentacji podmiotu sktadajgcego oferte
wskazujgce, ze kwota Srodkdéw przeznaczona zostanie na realizacje zadania zgodnie

z ofertg i ze w tym zakresie zadanie nie bedzie finansowane z innych zrodet.

1.6. Oswiadczenie osoby uprawnionej do reprezentowania podmiotu sktadajgcego oferte
o0 niekaralnosci zakazem petnienia funkcji zwigzanych z dysponowaniem $rodkami
publicznymi oraz niekaralnosci za umys$ine przestepstwo lub umysine przestepstwo

skarbowe.

1.7. Oswiadczenie Oferenta, ze zadanie bedzie realizowane zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami prawa wtym zakresie, w szczegolno$ci przepiséw o ochronie danych

osobowych.
1.8. Oswiadczenie Oferenta, ze zagwarantuje uczestnikom bezpieczny udziat w zadaniu.

- zatacznik nr 2 (w zaleznos$ci od statusu prawnego Oferenta)

2.1. Aktualny odpis z odpowiedniego rejestru lub inne dokumenty informujace o statusie
prawnym podmiotu sktadajgcego oferte iumocowanie oséb go reprezentujgcych.
W przypadku odpisu z Krajowego Rejestru Sgdowego dopuszczalny jest wydruk ze strony
internetowej Ministerstwa Sprawiedliwosci; https://ems.ms.gov.pl/. W przypadku Oferentow
wykonujgcych dziatalnos¢ w formie spotki cywilnej: kopie umowy spotki lub wyciag z tej
umowy zawierajgcy okreslenie zasad reprezentacji spdtki albo uchwate wspolnikow spétki
cywilnej w przedmiocie sposobu reprezentacji spotki lub kopie pethnomocnictw udzielonych
przez pozostatych wspolnikbw do prowadzenia spraw spdtki wykraczajgcych poza zwykte

czynnosSci.

2.2. Dokumenty potwierdzajagce, ze cele statutowe lub przedmiot dziatalnosci Oferenta
dotyczg spraw objetych zadaniami okreslonymi w art. 2 ustawy zdnia 11 wrzesnia

2015 roku o zdrowiu publicznym, w zakresie objetym konkursem.

- zatgcznik nr 3 - potwierdzenie kwalifikacji i doswiadczenia oséb realizujacych zadanie

3.1. Oswiadczenie Oferenta dotyczace kwalifikacji i do$wiadczenia osoéb realizujgcych
zadanie pn.: ,todzkie promuje zdrowie psychiczne i walczy z konsekwencjami pandemii
SARS-CoV-2. Kampania informacyjna, majaca na celu edukowanie spoteczenstwa na
temat mozliwosci i przebiegu zakazenia SARS-CoV-2 oraz zapobiegajgca stygmatyzaciji

i dyskryminacji”
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3.2. Oswiadczenie Oferenta, ze osoby wskazane w ofercie w ramach zadania pn.: £ 6dzkie
promuje zdrowie psychiczne i walczy z konsekwencjami pandemii SARS-CoV-2. Kampania
informacyjna, majaca na celu edukowanie spoteczenstwa na temat mozliwosci i przebiegu
zakazenia SARS-CoV-2 oraz zapobiegajaca stygmatyzacji idyskryminagji" wyrazity
pisemng zgode na udziat w zadaniu (o$wiadczenia personelu z pisemng zgoda znajduja sie

w dyspozycji Oferenta).

- zafacznik nr 4 — dokumenty potwierdzajace doswiadczenie Oferenta w przeprowadzaniu

kampanii informacyjno-edukacyjnej o tematyce zdrowotne] (np. list referencyjny,

zaswiadczenie).
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