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MALE PROJEKTY

ZAKRES TEMATYCZNY': Dzialania promocyjne nakierowane musza by¢ na
ksztaltowanie Swiadomosci i nawykow w zakresie waznosci i celowosci gospodarki
odpadami, w szczegdlnosci dotyczace:

— ograniczenia ilo$ci wytwarzanych odpadow,

— zwigkszenia ilosci odpadéw poddawanych odzyskowi, w tym recyklingowi,

— zmniejszenia ilo$ci odpadoéw kierowanych na sktadowiska.
Dzialania promocyjne realizowane beda np. poprzez festyny, pikniki ekologiczne, ktérych
tematem musza by¢ innowacyjne rozwiazania produktowe badz technologiczne w
zakresie gospodarki odpadami np. piknik ekologiczny dotyczacy innowacyjnej technologii
w zakresie biogazowi czy przetwarzania odpadow z tworzyw sztucznych.
W ramach tych dzialan promowane muszg by¢ technologie wykazujace innowacyjnos¢
réwnoczesnie w skali LGD i w skali wojewdédztwa lédzkiego.
Przyktadowo
Beneficjenci, beda musieli wykazaé, ze tematyka ich projektow, jest innowacja rOwnoczesnie
w skali LGD i w skali wojewodztwa t6dzkiego np. poprzez opini¢ o innowacyjnosci lub inny
réwnorzedny dokument.

Dzialania promocyjne musza by¢ skierowane w szczegdlnos$ci do 3 grup docelowych:
e kobiet,
e 0sOb ponizej 26. roku zZycia,
e 0sOb powyzszej 50-tego roku zycia.

Celem ma by¢ podnoszenie $wiadomo$ci i poziomu wiedzy w zakresie wilasciwego
gospodarowania odpadami oraz wyksztalcenie wlasciwych nawykéw 1 zachowan,
dotyczacych:

e segregowanie odpadéw w gospodarstwie domowym,

e wyodrgbnianie rodzajéw odpadow, ktore nie powinny trafi¢ na sktadowisko
(przeterminowane leki, sprzet elektryczny i elektroniczny, inne odpady
niebezpieczne),

e minimalizowanie odpadow poprzez wybieranie produktow w opakowaniach
wielokrotnego uzytku lub nadajacych si¢ do recyklingu

e kompostowania odpadow organicznych przez mieszkancéw posiadajagcych do tego
warunki.

Przedsigwzigcia maja u§wiadomic¢ spotecznosci lokalnej wptyw indywidualnych, codziennych
decyzji konsumenckich na stan srodowiska naturalnego.

Kazdy czlowiek wie, Zze $rodowisko trzeba chroni¢, ale czesto nie jest swiadomy, w jak
ogromnym stopniu jego codzienne zachowanie i decyzje majg wplyw na stan Srodowiska. I
odwrotnie, jak bardzo przyczynia si¢ do zachowania dobrego stanu $rodowiska, §wiadomie



kupujac produkty najmniej ucigzliwe na etapie produkcji, uzytkowania i utylizacji lub
recyklingu.

Przedsiewzigcia maja pobudza¢ do osobistej odpowiedzialno$ci zmniejszania wytwarzanych
w domu i szkole odpadow, wigckszej §wiadomosci konsumenckie;.

Skierowanie dziatan promocyjnych do o0séb ponizej 26 r. Z ma ogromne znaczenie, gdyz
dzieci 1 mlodziez to grupa docelowa o najwickszym potencjale w zakresie budowania
nawykow ekologicznych i ekologicznego stylu zycia.

Wybor kobiet jako grupy docelowej jest tez w petni uzasadniony. To kobiety majg ogromny
wpltyw na to co dzieje si¢ z odpadami w gospodarstwach domowych. To one ksztaltuja
nawyki domownikéw. Dlatego skierowanie przedsiewzie¢ do nich jest uzasadnione.

Wybor 0séb powyzszej 50 r. z jako grupy docelowej jest uzasadniony, gdyz osoby te jako
autorytety ze wzgledu na wiek i1 pozycje ksztattujg nawyki w swoim srodowisku.

Taki wybor grupy docelowej jest dziataniem celowym, gdyz zmiany postaw i nawykow
dotyczacych gospodarki odpadami u tych oséb da najwiekszy efekt ekologiczny.



