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Ogtoszenie o dialogu technicznym  poprzedzajgcym wszczecie postepowania
w sprawie opracowania koncepcji i przeprowadzenia kampanii promocyjnej marki regionalnej
~£0dzkie promuje” w ramach projektu Marka ,t6dzkie promuje” — budowanie,
pozycjonowanie i promowanie marki wojewodztwa tédzkiego w latach 2013 — 2015.

£6dz, 11 lutego 2014 roku

I. Nazwa i adres ogtaszaj acego:

Wojewodztwo todzkie
al. Pitsudskiego 8
90-051 t6dz

Prowadz acy dialog techniczny:

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa tédzkiego
Departament Promociji i Wspotpracy Zagranicznej
Wydziat Promocji

al. Pitsudskiego 8

90-051 to6dz

fax. 42 663 36 02

e-mail: promocja@lodzkie.pl

II. Informacje ogdlne:

1. Wojewddztwo todzkie (dalej ,Wojewoddztwo”) realizuje projekt Marka ,todzkie
promuje” — budowanie, pozycjonowanie i promowanie marki wojewddztwa tddzkiego
w latach 2013-2015. Wojewodztwo planuje wszczgé postepowanie o udzielenia
zamdwienia publicznego na przeprowadzenie kampanii promocyjnej marki
regionalnej ,t6dzkie promuje” w ramach realizacji projektu (dalej ,postepowanie”).

2. Niniejsze ogloszenie zawiera zaproszenie do udziatu w dialogu technicznym (dalej
,dialog”), poprzedzajgce wszczecie postepowania.

3. Niniejsze ogloszenie nie stanowi zaproszenia do zlozenia oferty w rozumieniu art. 66
Kodeksu cywilnego, ani nie jest ogtoszeniem o zamdwieniu w rozumieniu przepiséw
ustawy Prawo zamdwien publicznych, w szczegdlnosci w trybie dialogu
konkurencyjnego.

4. Niniejsze ogtoszenie nie jest ogltoszeniem postepowania na wybdor partnera
prywatnego w rozumieniu ustawy o partnerstwie publiczno-prywatnym, ani na wybér
koncesjonariusza w rozumieniu ustawy o koncesji na roboty budowlane lub ustugi.

5. Udziat w dialogu nie jest warunkiem ubiegania sie w przysziosci o jakiekolwiek
zamoOwienie publiczne, partnerstwo publiczno-prywatne lub koncesje na roboty
budowlane lub ustugi.
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Zasady dotycz gce prowadzonego dialogu:

Niniejsze ogloszenie zawiera zaproszenie do udzialu w dialogu technicznym,
o ktorym mowa w art. 31a i nast. ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo
zamodwienh publicznych.

Dialog techniczny jest prowadzony w sposOb zapewniajgcy zachowanie uczciwej
konkurencji oraz rowne traktowanie potencjalnych podmiotéw w nim uczestniczgcych
oraz oferowanych przez nich rozwigzan. Dialog ma na celu pozyskanie informaciji do
przygotowania opisu przedmiotu zamoOwienia w zakresie wystarczajgcym do
wszczecia postepowania o udzielenie zamoOwienia publicznego. Ogtaszajgcy
zastrzega sobie prawo przeprowadzenia dialogu z podmiotami, ktére spetniajg
warunki wziecia udziatlu w dialogu. Dialog techniczny prowadzony bedzie oddzielnie
z kazdym z podmiotéw w terminach okreslonych przez ogtaszajgcego.

Ogtaszajgcy sporzadzi z dialogu pisemny protokét. Ogtaszajacy zastrzega sobie
prawo do rejestracji audio przebiegu dialogu.

Dialog prowadzony bedzie w siedzibie Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
todzkiego. Wojewodztwo moze wyznaczy¢ inne miejsce na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej dla przeprowadzenia poszczegodlnych czynnosci.

W niniejszym postepowaniu os$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz inne
informacje mogg by¢ przekazywane przez Strony pisemnie, faksem lub drogag
elektroniczna.

Do kontaktu drogg faksowg lub elektroniczng z Wojewodztwem nalezy uzy¢
odpowiednio:

faks: 42 663 36 02

e-mail: promocja@lodzkie.pl.

Za udziat w dialogu podmioty w nim uczestniczgce nie otrzymujg wynagrodzenia.
Kazdy z uczestnikéw dialogu ponosi koszty zwigzane z uczestnictwem we wlkasnym
zakresie.

Poprzez udziat w dialogu podmioty w nim uczestniczgce udzielajg bezwarunkowej
zgody na wykorzystanie przekazywanych informacji na potrzeby przygotowania
specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia, a w szczegdlnosci opisu przedmiotu
zamowienia.

IV. Przedmiot dialogu technicznego:

1.

Przedmiotem dialogu technicznego bedzie opracowania koncepcji i przeprowadzenie
kampanii promocyjnej marki regionalnej ,tédzkie promuje” w ramach projektu Marka
.L£0dzkie promuje” — budowanie, pozycjonowanie i promowanie marki wojewddztwa
lédzkiego w latach 2013 - 2015. Kampania bedzie skladata sie z nastepujgcych
komponentow:

-Duma lokalna. Duma regionalna“ kampania wizerunkow a skierowana do wewn atrz
wojewoOdztwa (zakres: opracowanie konceptu kampanii reklamowej, kreacja form
reklamowych, obstuga kampanii, zakup autorskich praw majagtkowych, reklama display
media, artykuly i linki sponsorowane, reklama kontekstowa, reklama w social media,
kampania prasowa w prasie regionalnej, kampania outdorowa na terenie wojewddztwa
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lodzkiego, produkcja spotu reklamowego, kampania w regionalnych stacjach TV oraz
stacjach radiowych). Celem kampanii bedzie: budowanie i umacnianie marki ,todzkie
promuje” utozsamianej z wojewodztwem tddzkim, rozbudzenie dumy regionalnej,
zwigkszenie aktywnosci mieszkancow regionu i swiadomosci marki oraz wytworzenie
poczucia wspdlnoty regionalnej. Efektem posrednim dzialah bedzie takze pozyskanie
przychylnosci mieszkancéw dla dziatan podejmowanych przez Samorzad Wojewddztwa
t6dzkiego.

2. ,Duma lokalna. Duma regionalna“  ogolnopolska kontekstowa kampania wizerunkowa
marki ,todzkie promuje” (zakres: opracowanie konceptu kampanii reklamowej, kreacja
form reklamowych, obstuga kampanii, emisja w mediach: telewizja, radio, prasa, outdoor,
zakup autorskich praw majgtkowych, reklama display, artykuty i linki sponsorowane,
reklama kontekstowa, reklama w social media, marketing partyzancki). Celem kampanii
bedzie: budowanie wizerunku marki ,t6dzkie promuje” na poziomie ponadwojewddzkim
I miedzynarodowym, budowanie swiadomosci marki oraz komunikowanie atrakcyjnosci
spoteczno—ekonomicznej wojewddztwa.

3. Ambientowa kampania na stacjach benzynowych wojewdd ztwa oraz w poci ggach
i autobusach wykorzystuj gca Srodkowopolskie poto zenie regionu (zakres:
przygotowanie spojnej koncepcji kreatywnej zgodnej z zalozeniami strategii marki
.L£0dzkie promuje“, zakup praw autorskich, przygotowanie layoutdw projektow
graficznych, przypisanych proponowanym formom przekazu, formatowania na
dedykowane nosniki, produkcja materiatdw i nosnikow, produkcja materiatow i dziatania
w Internecie, dzialania w mediach spotecznosciowych, produkcja materialdw video,
reklamy, dziatania ambientowe). Celem kampanii bedzie: budowanie i umacnianie marki
.£0dzkie promuje” utozsamianej z wojewddztwem t6dzkim, rozbudzenie $swiadomosci
marki oraz w odniesieniu do grupy wewnetrznych odbiorcéw marki ,tdédzkie promuje”
(mieszkancy) - wytworzenie poczucia wspolnoty regionalne;.

Kampania wizerunkowa powinna osiggna¢ zaplanowane parametry:

. bardzo wysoki walor oryginalnosci kreacji

. bardzo wysoki stopien zgodnosci z opracowang koncepcjg marki

. ponadprzecietny stopienn komunikacji

. bardzo dobra spojnosc¢ przekazu

. wyrazistos¢ i adekwatnos¢ klimatu kampanii - klimat kampanii rozumiany jako walor

opracowania linii przekazu kampanii oraz takie opracowanie form poszczegolnych
elementow realizacyjnych, ktéra oddziatuje na odbiorce ksztattujgc odpowiednie
wrazenie i okreslone, zaktadane odczucie, stan psychiczny lub emocjonalny np.
zabawny, radosny, intrygujacy itp.

V. Wskazanie miejsca i terminu sktadania zgloszenia udzialu w dialogu
technicznym:

1. Zgtoszenia udziatu w dialogu nalezy przesta¢ mailem na adres: promocja@Ilodzkie.pl
lub przekaza¢ w formie papierowej na adres: 90-051 £6dz, al. Pitsudskiego 8, Biuro
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Podawcze z dopiskiem: Departament Promocji i Wspotpracy Zagranicznej —
zgloszenie udziatu w dialogu technicznym poprzedzajgcym wszczecie postepowania
0 udzielenie zamowienia publicznego na przeprowadzenie kampanii promocyjnej
marki regionalnej ,todzkie promuje” w ramach projektu Marka ,toédzkie promuje” —
budowanie, pozycjonowanie i promowanie marki wojewddztwa tdédzkiego w latach
2013 - 2015.

Termin skiadania/nadsytania zgtoszen uptywa w dniu 14 lutego 2014 roku
0 godz. 14:00.

Uwaga: decyduje data i godzina wptywu zgtoszenia do Oglaszajgcego, a nie data jego
wystania przesytkg pocztowg lub kurierska.

VI. Opis sposobu przygotowania zgtoszenia udziatu w dialogu:

1.

Do dialogu mogg przystgpi¢ podmioty, ktore wykaza, ze w okresie ostatnich trzech
lat, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, wykonali
nalezycie co najmniej dwie ustugi polegajagce na przygotowaniu koncepcji
merytorycznej i przeprowadzeniu kampanii promocyjnej o warto$ci co najmniej
1.000.000 PLN. Potwierdzeniem spetnienia tego warunku bedzie ziozenie
oswiadczenia zgodnie z trescig Zatgcznika nr 2.

Na zadanie ogtaszajgcego, podmiot przystepujgcy do dialogu jest zobowigzany
dostarczy¢ oryginaty lub kopie potwierdzone za zgodnos¢ z oryginatem, dokumentow,
oswiadczen potwierdzajgcych spetnianie warunkéw udziatu w dialogu.

Kazdy podmiot moze zlozy¢ tylko jedno zgloszenie udzialu w dialogu (dalej
.Zgloszenie”).

Zgtoszenie powinno zosta¢ sporzadzone w formie pisemnej w jezyku polskim. Do
zgtoszenia nalezy dotgczy¢ dokumenty potwierdzajgce, ze osobaly podpisujgca/e
zgtoszenie jest/sg uprawniona/e do reprezentowania zainteresowanego podmiotu.
Wz6r zgtoszenia stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego ogltoszenia.

W przypadku, gdy informacje wskazane w formularzu nie dotyczg podmiotu
zglaszajgcego chec¢ udziatlu w dialogu, zaleca sie wpisac ,nie dotyczy” w odpowiednig
rubryke formularza.

Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim. Oznacza to, ze zgloszenie oraz
kazdy dokument zlozony wraz ze zgtoszeniem sporzgdzony w innym jezyku niz jezyk
polski winien by¢ ztozony wraz z ttumaczeniem na jezyk polski (w razie watpliwosci
uznaje sie, iz wersja polskojezyczna jest wersjg wigzacg). Powyzsze dotyczy takze
m.in. wszelkiej korespondencji zwigzanej z niniejszym postepowaniem, prowadzonej
pomiedzy podmiotami zgtaszajgcymi che¢ udziatu w dialogu a ogtaszajgcym.
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