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Ogtoszenie o dialogu technicznym  poprzedzajgcym wszczecie postepowania o udzielenie
zamoOwienia publicznego na ustugi organizacyjne w ramach imprezy masowej Mixer
Regionalny — £ 6dzkie 2014

t6dz, 12 marca 2014 roku

I. Nazwa i adres ogtaszaj gcego:

Wojewodztwo todzkie
al. Pitsudskiego 8
90-051 t6dz

Prowadz acy dialog techniczny:

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa tédzkiego
Departament Promocji i Wspotpracy Zagranicznej
Wydziat Promociji

al. Pitsudskiego 8

90-051 todz

fax. 42 663 36 02

e-mail: promocja@lodzkie.pl

II. Informacje ogdlne:

1. Wojewddztwo todzkie (dalej ,Wojewddztwo”) realizuje projekt Marka ,todzkie
promuje” — budowanie, pozycjonowanie i promowanie marki wojewodztwa tédzkiego
w latach 2013-2015. Wojewddztwo planuje wszczgé postepowanie o udzielenia
zamoOwienia publicznego na ustugi organizacyjne w ramach imprezy masowej Mixer
Regionalny — £6dzkie 2014 (dalej ,postepowanie”).

2. Niniejsze ogloszenie zawiera zaproszenie do udzialu w dialogu technicznym (dalej
,dialog”), poprzedzajgcym wszczecie postepowania.

3. Niniejsze ogloszenie nie stanowi zaproszenia do zlozenia oferty w rozumieniu art. 66
Kodeksu cywilnego, ani nie jest ogtoszeniem o zamdwieniu w rozumieniu przepisoéw
ustawy Prawo zamoéwien publicznych, w szczegodlnosci w trybie dialogu
konkurencyjnego.

4. Niniejsze ogloszenie nie jest ogloszeniem postepowania na wybor partnera
prywatnego w rozumieniu ustawy o partnerstwie publiczno-prywatnym, ani na wybér
koncesjonariusza w rozumieniu ustawy o koncesji na roboty budowlane lub ustugi.

5. Udziat w dialogu nie jest warunkiem ubiegania sie w przysziosci o jakiekolwiek
zamObwienie publiczne, partnerstwo publiczno-prywatne lub koncesje na roboty
budowlane lub ustugi.

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
oraz z budzetu samorzgdu Wojewddztwa t 6dzkiego.
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Zasady dotycz gce prowadzonego dialogu:

Niniejsze ogloszenie zawiera zaproszenie do udzialu w dialogu technicznym,
o ktorym mowa w art. 31a i nast. ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo
zamodwienh publicznych.

Dialog techniczny jest prowadzony w sposOb zapewniajgcy zachowanie uczciwej
konkurencji oraz rowne traktowanie potencjalnych podmiotéw w nim uczestniczgcych
oraz oferowanych przez nich rozwigzan. Dialog ma na celu pozyskanie informaciji do
przygotowania opisu przedmiotu zamoOwienia w zakresie wystarczajgcym do
wszczecia postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego. Ogtaszajacy
zastrzega sobie prawo przeprowadzenia dialogu z podmiotami, ktére spetniajg
warunki wziecia udziatlu w dialogu. Dialog techniczny prowadzony bedzie oddzielnie
z kazdym z podmiotéw w terminach okreslonych przez ogtaszajgcego.

Ogtaszajgcy sporzadzi z dialogu pisemny protokét. Ogtaszajacy zastrzega sobie
prawo do rejestracji audio przebiegu dialogu.

Dialog prowadzony bedzie w siedzibie Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
todzkiego. Wojewodztwo moze wyznaczy¢ inne miejsce na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej dla przeprowadzenia poszczegodlnych czynnosci.

W niniejszym postepowaniu os$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz inne
informacje mogg by¢ przekazywane przez Strony pisemnie, faksem lub drogag
elektroniczna.

Do kontaktu drogg faksowg lub elektroniczng z Wojewodztwem nalezy uzy¢
odpowiednio:

faks: 42 663 36 02

e-mail: promocja@lodzkie.pl | beata.dominiak@lodzkie.pl

Za udziat w dialogu podmioty w nim uczestniczgce nie otrzymujg wynagrodzenia.
Kazdy z uczestnikéw dialogu ponosi koszty zwigzane z uczestnictwem we wlkasnym
zakresie.

Poprzez udziat w dialogu podmioty w nim uczestniczgce udzielajg bezwarunkowej
zgody na wykorzystanie przekazywanych informacji na potrzeby przygotowania
specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia, a w szczegdlnosci opisu przedmiotu
zamowienia.

IV. Przedmiot dialogu technicznego:

Przedmiotem dialogu technicznego beda ustugi organizacyjne w ramach imprezy Mixer
Regionalny — £ 6dzkie 2014.

Mixer Regionalny to cykliczna impreza o charakterze wystawienniczym i masowym,
przyblizajgca mieszkancom wojewodztwa t6dzkiego réznorodnos¢ regionu. Mixer Regionalny
organizowany jest z sukcesem od 2004 r. (do 2011 r. znany pod nawg Jarmark Wojewodzki)
i stanowi jedno z podstawowych narzedzi budowania integracji regionalnej.

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

oraz z budzetu samorzgdu Wojewddztwa t 6dzkiego.
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Cele:

* integracja mieszkancOw regionu oraz umacnianie w ich swiadomosci silnej marki
regionalnej poprzez wzajemne poznanie i propagowanie osiggnie¢ poszczegoélnych
gmin, miast i powiatow,

» propagowanie idei design thinking bedacej podstawg marki ,L6dzkie promuje”,

e promocja dorobku kulturowego, dziedzictwa historycznego i przyrodniczego, waloréw
i atrakcji turystycznych oraz kapitalu spotecznego i ekonomicznego jednostek
samorzadu terytorialnego regionu t6dzkiego,

* integracja, rozwoj wspolpracy regionalnej i wzajemna promocja wobec regionéw
partnerskich wojewddztwa tédzkiego, wystawcdw oraz innych regiondw Polski,

* wspieranie procesu budowy poczucia tozsamosci regionalnej poprzez obcowanie
Z tradycjg i kulturg oraz dziedzictwem historycznym,

* wykreowanie silnej i rozpoznawalnej marki regionalnej, ktéra bazuje na
konkurencyjnej tozsamosci wojewodztwa

» koordynacja dziatan promocyjnych podejmowanych przez poszczegoélne samorzady
w celu zwiekszenia ich skutecznosci i efektywnosci

e wspieranie promocji produktéw regionalnych i lokalnych

Propozycija formuty:

Idea Mixera bedzie kontynuacjg zapoczgtkowanego w roku 2013 podejscia zgodnego
z koncepcjg myslenia projektowego bedgcego strategicznym kierunkiem w procesie
budowania marki wojewddztwa tdédzkiego. Podjete dziatania, aktywnosci bedag sie wpisywac
w charakter marki okreslonej jako marka dla odwaznych, otwartych oséb potrafigcych mysle¢
nieszablonowo, promujgca rozwigzania czynigce zycie fatwiejszym i prostszym.

Zatozenia formuty Mixera Regionalnego — tdédzkie 2014 opierajg sie na wiekszym
zaangazowaniu samorzgdéw regionalnych poprzez organizacje juz nie jednej duzej imprezy
masowe] w stolicy wojewddztwa, ale kilku wydarzen pod markg Mixer Regionalny poza
todzig. Rekomenduje sie, aby do formuly Mixera Regionalnego doda¢ elementy
warsztatowe i praktyczne, stanowigce czesc¢ projektu ,Festiwalu Myslenia Projektowego”, tj.

- wzbogaci¢ go o czesc warsztatowg, polegajgca na przyswajaniu nowych umiejetnosci i
wiedzy, do formuly wystawienniczej dobudowac formute warsztatowg, ktora bedzie miata
charakter praktyczny z naciskiem na tworzenie sieci powigzan i wsparcia

- dobudowa¢ wydarzenia towarzyszgce w regionie powigzane z festiwalem, ktore beda
wplywaly i stuzyly integracji wojewddztwa oraz budowaniu tozsamosci regionalne;j.

Dodatkowo planuje sie wigczy¢ do Mixera otwarcie objazdowej] wystawy prezentujgcej
przyktady myslenia projektowego w regionie tédzkim, ktéra bedzie prezentowana w kilku
miejscach wojewddztwie t6dzkim. Pozwoli to na dotarcie z przestaniem tej edycji imprezy do
szerszego grona mieszkancow regionu tddzkiego. Taka formuta bedzie wpisywac sie w nurt
promocji przyktadéw i rozwigzan pochodzacych z lokalnych osrodkéw wplywajgcych na
proces budowania dumy lokalnej mieszkancow wojewddztwa tdédzkiego.

Ponadto, zgodnie z zatozeniami projektu Marka ,to6dzkie promuje” — budowanie,
pozycjonowanie i promowanie marki wojewddztwa tdédzkiego w latach 2013 - 2015",

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
oraz z budzetu samorzgdu Wojewddztwa t 6dzkiego.
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Wojewodztwo todzkie planuje zrealizowanie warsztatbw o tematyce ekologicznej oraz
umozliwienie realizacji aktywnosci poswieconych zagadnieniom ekologii i ochrony
srodowiska podczas Mixera Regionalnego, wyspecjalizowanym instytucjom (Parkom
Krajobrazowym, Izbie Celnej w todzi, Wojewodzkiemu Funduszowi Ochrony Srodowiska i
Gospodarki Wodnej). Dziatania te skutkowaly bedg stworzeniem w swiadomosci odbiorcow
wizerunku regionu tddzkiego, jako miejsca propagujgcego wartosci zwigzane z ochrong
Srodowiska naturalnego.

Grupy docelowe:
* mieszkancy wojewodztwa,
* dzieci i mlodziez, studenci,
* przedsiebiorcy,
* turysci indywidualni krajowi,
e indywidualni i biznesowi odbiorcy produktow i ustug powstajacych na terenie
wojewodztwa.

Komunikowane wartosci i cechy osobowosci marki impezy:

* uzytecznosc, wyobraznia
» otwartos¢, odwaga,

» efektywnosc

Zalozenia:

1. Proponowana formuta: 3 regionalne jednodniowe imprezy wystawienniczo —
kulturalne, odbywajgce sie w godzinach 12.00-20:00 w trzech miejscach w
wojewddztwie tédzkim z finatem w Lodzi.

2. Terminy:

teczyca/Kwiatkowek k. Tumu — 2 sierpnia 2014 r. (otwarta impreza wystawiennicza)

Sieradz - 23 sierpnia 2014 r. (otwarta impreza wystawiennicza)

£6dz — 6 wrzesnia 2014 r. (otwarta impreza masowa artystyczno — rozrywkowa)

Proponowane aktywno$ci:

a. pokazy, warsztaty, wystawy, lub inne formy prezentacji/interakcji z
mieszkahcami  wojewoddztwa tdédzkiego zwigzane z nw. motywami
przewodnimi,

b. warsztaty zwigzane z ideg marki ,£bdzkie promuje” — mys$leniem projektowym
oraz prezentacja przyktadow i praktyk stosowania idei design thinking w
regionie, w ktérym bedzie odbywat sie Mixer (zapisy),

c. proponuje sie podjecie wspotpracy z obiektami (obiekty muzealne, pracownie
rekonstrukcje, warsztaty dla odwiedzajgcych, trasy turystyczne itp.) w
okolicach miejsca, w ktérym bedzie odbywal sie Mixer w zakresie
przygotowania ciekawej oferty i udostepnienia (odptatnie lub nieodpfatnie)
obiektow dla zwiedzajgcych,

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
oraz z budzetu samorzgdu Wojewddztwa t 6dzkiego.
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d. stoiska wystawcow tematycznie powigzane z nw. motywami przewodnimi
Mixera Regionalnego celem promocji dorobku kulturowego, dziedzictwa
historycznego i przyrodniczego, waloréw i atrakcji turystycznych oraz dorobku
spotecznego i ekonomicznego jednostek samorzadu terytorialnego regionu,

e. stoiska informacyjne — miedzy innymi: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
tédzkiego, Centrum Obstugi Przedsiebiorcy, todzka Kolej Aglomeracyjna,
Przewozy Regionalne, tdédzki Osrodek Doradztwa Rolniczego, , Parki
Krajobrazowe, Izba Celna w todzi, Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska
i Gospodarki Wodnej, Komenda Wojewddzka Policji w todzi, Komenda
Wojewodzka Panstwowej Strazy Pozarnej w todzi, Instytucje Kultury
Samorzadu Wojewddztwa £odzkiego.

A. Mixer w regionie — dwie tematyczne, regionalne i  mprezy wystawienniczo —
kulturalne wykorzystuj ace nast epujgce motywy przewodnie:

1. teczyca/Kwiatkdwek k. Tumu — 2 sierpnia 2014 r.
Kultura ludowa, folk design oraz rolnictwo, turysty ka i produkt tradycyjny +
koncerty zespotow z Wojewodztwa Lddzkiegow t  eczycy.

todzkie promuije folklor regionu — Skansen w Kwiatkéwku k. Tumu — impreza pod

hastem ,Folk design” zaklada zaangazowanie artystow ludowych z regionu
todzkiego nie tylko poprzez prezentacje wyrobow rekodzielniczych ich produkcji,
ale takze poprzez wigczenia mieszkancow regionu w ich dziatania tworcze. Cel
ten zostanie osiggniety dzieki organizacji kilku (do 5) warsztatow skierowanych
do réznych grup odbiorcéw od dzieci poprzez miodziez do oséb dorostych.
Dodatkowo, planuje sie zorganizowanie konkursu skierowanego do artystow
ludowych, ktérego celem bedzie wylonienie kreatywnych, niestandardowych
prac, wpisujgcych sie w jak najwiekszym stopniu w idee design thinking.

Mitoda Scena — Plac Kosciuszki w teczycy — 1 scena muzyczna z koncertami
zespotdw z regionu.

Proponowani partnerzy:

a) Departament Kultury i Edukacji Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa
tédzkiego

b) tdédzki Dom Kultury — Osrodek Regionalny

c) Lokalne Grupy Dziatania

d) Stowarzyszenia Twoércow Ludowych

e) Muzeum w teczycy — organizacja warsztatow, pokazow itp.

f)  Starostwo Powiatowe w teczycy

g) Urzad Miasta w teczycy

h) Stowarzyszenie Centralny Luk Turystyczny

i) Muzeum Archeologiczno — Etnograficzne — skansen w Tumie, pokazy
warsztaty,

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
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j) Departament Rolnictwa i Ochrony Srodowiska — pozyskanie wystawcow

k) Departament Funduszu Rozwoju Obszaréw Wiejskich — pozyskanie
wystawcow.

[) Ldédzki Osrodek Doradztwa Rolniczego — np. w zakresie pozyskania
wystawcOw zajmujgcych sie produktem tradycyjnym i wspéipracy z
kotami gospodyn wiejskich (nadzér nad KGW),

m) Grupy producentow rolnych

n) Teatry: Wielki i Jaracza — pokazy teatralne

0) Parki Krajobrazowe

p) Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej

Dziafania:

a) Odstoniecie muralu z okazji 95-lecia Wojewodztwa tédzkiego bez

b) Festiwal myslenia projektowego

c) Iimpreza wystawiennicza - tworcy ludowi, wystawcy uczestnicy
konkurséw i prezentacji organizowanych przez Wojewodztwo todzkie,
wytworcy produktéw wpisanych na liste produktéw tradycyjnych i
regionalnych, zarejestrowane grupy producentow itp. kola gospodyn
wiejskich

d) koncerty muzyczne

e) piknik rodzinny — podwieczorek na trawie, wielkie grillowanie produktow

oferowanych przez wystawcéw imprezy

2. Sieradz - 23 sierpnia 2014 r.
Kultura: todzkie promuje kultur e regionu

Proponowani partnerzy:

a) Departament Kultury i Edukacji

b)  tddzki Dom Kultury

c) Teatrim. Jaracza

d) Teatr Pinokio/Piccolo/Arlekin

e) Se-Ma-For

f) Muzeum Widkiennictwa

g) Filharmonia L6dzka

h)  Uniwersytet £odzki

Dziatania:

a) Festiwal myslenia projektowego

b) Impreza wystawiennicza — twoércy ludowi, wystawcy uczestnicy
konkursow i prezentacji organizowanych przez Wojewodztwo todzkie,
wytwércy produktéw wpisanych na liste produktow tradycyjnych i
regionalnych, zarejestrowane grupy producentow itp. kota gospodyn
wiejskich

c)  Piknik rodzinny - podwieczorek na trawie, wielkie grillowanie produktow
oferowanych przez wystawcéw imprezy

d) Gryizabawy zespotowe (rodziny)

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

oraz z budzetu samorzgdu Wojewddztwa t 6dzkiego.

Strona6



EEgIGORNAAMLNY promuje @ (C)%n}l’urﬂ UNIA EUROPEJSKA
v . stugl EUROPEJSKI FUNDUSZ
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI todzkie Przedsiebiorcy ROZWOJU REGIONALNEGO

FUNDUSZE EUROPEJSKIE DLA ROZWOJU REGIONU £ODZKIEGO

e) Aktywnosci dla dzieci: akcja prze-tworz, zajecia z jezyka angielskiego,
robo-camp, zajecia organizowane przez Se-ma-for, Muzeum
Widkiennictwa

B. Final Mixera w Lodzi. Zwie nczenie i podsumowanie wydarze n regionalnych

Miejsce i data:

t6dz — 6 wrzesnia 2014 r. todzki Stary Rynek z wykorzystaniem infrastruktury
sgsiadujgcego z nim Parku Staromiejskiego i starej zajezdni tramwajowej

Proponowane aktywnosci:
1. Koncerty muzyczne (duza scena)
Otwarcie wystawy ,Duma lokalna. Duma regionalna” (stara zajezdnia tramwajowa)
Turniej szachowy — Park Sledzia
Festiwal myslenia projektowego dla dzieci i mtodziezy
Zawody modeli ptywajgcych
Food zona - ,piknik rodzinny” (wydzielona strefa w parku, przygotowane miejsca
siedzace) z wykorzystaniem produktéw regionalnych producentéw

o gk wN

Dodatkowe informacje dotycz ace organizacji Mixera Regionalnego — t 6dzkie 2014

Dodatkowo planuje sie podjecie wspotpracy z:

» Departamentem Infrastruktury Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa t.édzkiego w
zakresie przewozu mieszkancow regionu tédzkiego do miejsc, w ktorych beda
odbywac¢ sie poszczegolne edycje Mixera (pociagiem w todzkie),

» Koordynatorami regionalnymi jako kontynuacja zatozeh Programu Kreacji i Promocji
marki wojewoOdztwa todzkiego w kontekscie rozwijania sieci powigzan i sieci wsparcia.
Koordynatorzy regionalni to koordynatorzy programu promocji w regionie dziatajgcy na
poziomie miast powiatowych powotani z wydzialdbw promocji starostw powiatowych.
Proponowany zakres wspétpracy:

» dobdr wystawcéw zgodny z tematykg Mixera Regionalnego,

nadzor biezacym przebiegiem Mixera,

promocja Mixera na terenie powiatu,

biezacy nadzér na przygotowaniami na miejscu finatu Mixera w todzi,

wspotpraca z wykonawcg z zakresie przygotowan do Mixera,

wybor i pozyskanie obiektéw proponowanych do odwiedzenia przez gosci

Mixera,

» wspolpraca z lokalnymi grupami przewodnikow.

» Organizacje pozarzgdowe jako rekomendowane wigczenie tych podmiotow do sieci
wspéipracy. Mogg by¢ one wigczane do sieci przez koordynatoréw regionalnych lub
bezposrednio przez Urzad Marszatkowski z wykorzystaniem Referatu wspotpracy z
organizacjami pozarzgdowymi.

YV VVVYVYY

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
oraz z budzetu samorzgdu Wojewddztwa t 6dzkiego.
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Trzy modele wspotpracy przy organizaciji Mixera Regi _onalnego

Proces promocji marki todzkie poprzez Mixer Regionalny jest dzialaniem ziozonym,
obejmujgcym kolejne etapy realizacji projektu: od uzyskania niezbednych pozwolen, poprzez
czynnosci organizacyjne, tworzenie programu artystycznego i kompatybilnego projektu
kampanii promocyjnej, skohczywszy na nadzorze nad przebiegiem imprezy oraz
czynnosciami oceniajgcymi i ewaluacjg zatozen projektowych. W trakcie organizacji i
nadzoru nad wydarzeniem uzyte zostang trzy warianty organizacji prac — od powierzenia
wspotpracy z powiatami koordynatorom lokalnym (model partycypacyjny), poprzez
przekazanie wybranych elementdw wydarzenia agencjom zewnetrznym i ekspertom
tematycznym (model ekspercki), do powierzenia prac organizacyjnych i marketingowych
pracownikom Departamentu Promocji i Wspolpracy Zagranicznej (model klasyczny).
Wiekszos¢ dziatan w ramach modelu klasycznego bedzie powierzona do realizacji modelowi
eksperckiemu w drodze zamdwienia publicznego.

Ramowy zakres obowigzkow Wykonawcy

Do obowigzkéw Wykonawcy bedzie nalezat miedzy innymi:

1. Uzyskanie, w imieniu Zamawiajgcego hiezbednych pozwolen i dopetnienie innych
formalnosci wynikajgcych z ustawy z dnia 20 marca 2009 r. o bezpieczenstwie
imprez, w tym przygotowanie niezbednych regulaminéw

2. Nadzor i koordynacja catosci prac organizacyjnych nad Mixerem i wszystkich
wydarzen zaplanowanych podczas Mixera.

3. Czynnosci zwigzane ze zmiang organizacji ruchu, oznakowaniem i zamknieciem ulic

4. Zapewnienie ochrony i zaplecza sanitarnego.

5. Zapewnienie agregatow pradu i przytgczy prgdowych

6. Produkcja materiatow informacyjno-promocyjnych i ich dystrybucja podczas Mixera.

7. Organizacja czesci merytorycznej Mixera — warsztaty i wydarzenia w ramach centrow
aktywnosci i Festiwalu Myslenia Projektowego na podstawie przygotowanego i
zaakceptowanego przez Zamawiajgcego scenariusza (w tym zapewnienie
prelegentdw i treneréw), wystawa ,Duma lokalna, duma regionalna”.

8. Przeprowadzenie kampanii wizerunkowej Mixera.

9. Pozyskanie ogolnopolskich i regionalnych patronatow medialnych

(radio/prasa/TV/internet)

10. Przekazanie licencji/praw autorskich do wszystkich materiatbw promocyjnych, ktore
powstang w zwigzku z organizacjg Mixera.

11. Zapewnienie garderéb z wyposazeniem dla zespotdw muzycznych wystepujgcych
podczas Mixera.

12. Montaz i demontaz namiotdw z wyposazeniem przeznaczonych na aktywnosci
organizowane podczas Mixera.

13. Zapewnienie barierek zabezpieczajgcych sceny.

14, Zapewnienie cateringu dla zespotéw muzycznych, organizatoréw i obstugi technicznej
sceny koncertowej

15. Organizacja uroczystego spotkania wladz wojewddztwa z wystawcami wraz z
cateringiem (podczas finatu Mixera w £odzi).

16. Montaz i demontaz, obrandowanie domkow bgdz namiotéw wystawienniczych.

17. Przygotowanie terenu przed i uprzagtniecie po Mixerze.

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
oraz z budzetu samorzgdu Wojewddztwa t 6dzkiego.
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18. Zapewnienie czystosci w czasie trwania Mixera.
19. Przeprowadzenie ewaluacji Mixera wsréd uczestnikow imprezy.

V. Wskazanie miejsca i terminu sktadania zgtoszenia udzialu w dialogu
technicznym:

1. Zgtoszenia udzialu w dialogu nalezy przesta¢ mailem na adres: promocja@lodzkie.pl
lub przekaza¢ w formie papierowej na adres: 90-051 £6dz, al. Pitsudskiego 8, Biuro
Podawcze z dopiskiem: Departament Promocji i Wspotpracy Zagranicznej —
zgloszenie udziatu w dialogu technicznym poprzedzajgcym wszczecie postepowania
0 udzielenie zamdéwienia publicznego na na ustugi organizacyjne w ramach imprezy
masowej Mixer Regionalny — £odzkie 2014.

2. Termin sktadania/nadsytania zgtoszen uptywa w dniu 17 marca 2014 roku
0 godz. 14:00.

Uwaga: decyduje data i godzina wptywu zgtoszenia do Oglaszajgcego, a nie data jego
wystania przesytkg pocztowg lub kurierska.

VI. Warunki udziatu i opis sposobu przygotowania zg loszenia udziatu w dialogu:

1. Do dialogu moga przystgpi¢ podmioty, ktére wykaza, ze w okresie ostatnich trzech
lat, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, wykonali
nalezycie co najmniej dwie ustugi polegajgce na organizacji 2 imprez
artystycznych/rozrywkowych, w ktorej wzieto udziat co najmniej 1000 oséb na kwote
1.500.000,00 PLN.

2. Na zadanie ogtaszajgcego, podmiot przystepujgcy do dialogu jest zobowigzany
dostarczy¢ oryginaly lub kopie potwierdzone za zgodnos¢ z oryginatem, dokumentow,
oswiadczen potwierdzajgcych spetnianie warunkéw udziatu w dialogu.

3. Kazdy podmiot moze ziozy¢ tylko jedno zgtoszenie udziatu w dialogu (dalej
»Zgloszenie”).

4. Zgtoszenie powinno zosta¢ sporzadzone w formie pisemnej w jezyku polskim. Do

zgloszenia nalezy dotgczy¢é dokumenty potwierdzajgce, ze osobaly podpisujgca/e

zgloszenie jest/sg uprawniona/e do reprezentowania zainteresowanego podmiotu.

Wzér zgloszenia stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego ogtoszenia.

6. W przypadku, gdy informacje wskazane w formularzu nie dotyczg podmiotu
zgtaszajgcego chec¢ udziatu w dialogu, zaleca sie wpisac ,nie dotyczy” w odpowiednig
rubryke formularza.

7. Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim. Oznacza to, ze zgloszenie oraz
kazdy dokument ztozony wraz ze zgtoszeniem sporzgdzony w innym jezyku niz jezyk
polski winien by¢ ztozony wraz z ttumaczeniem na jezyk polski (w razie watpliwosci
uznaje sie, iz wersja polskojezyczna jest wersjg wigzgcg). Powyzsze dotyczy takze
m.in. wszelkiej korespondencji zwigzanej z niniejszym postepowaniem, prowadzonej
pomiedzy podmiotami zgtaszajgcymi cheé¢ udziatlu w dialogu a ogtaszajgcym.

o

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
oraz z budzetu samorzgdu Wojewddztwa t 6dzkiego.
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Mixer Regionalny - Ldédzkie 2014 organizowany jest w ramach projektu Marka ,tddzkie
promuje” — budowanie, pozycjonowanie i promowanie marki wojewddztwa tddzkiego w latach
2013 — 2015. Projekt Marka ,t6dzkie promuje” — budowanie, pozycjonowanie i promowanie
marki wojewodztwa t6dzkiego w latach 2013-2015 otrzymal dofinansowanie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa toédzkiego na lata 2007-2013, Os$
Priorytetowa Ill: Gospodarka, Innowacyjnos¢, Przedsiebiorczos¢. Marketing i promocja
produktow i ,marek” regionalnych i lokalnych.

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
oraz z budzetu samorzgdu Wojewddztwa t 6dzkiego.
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