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Zatacznik nr 1

Szczegolowy opis przedmiotu zaméwienia

Dotyczy postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego na przeprowadzenie dziatan
analitycznych, informacyjnych, organizacyjnych i koordynacyjno-doradczych
wpisujacych sie w realizacje pierwszego etapu projektu LODZKIE GO! Nowe rynki dia
kluczowych branz wojewddztwa f6dzkiego realizowanego w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa todzkiego na lata 2014-2020”.

1. Nazwa osi priorytetowej i dzialania

Il Os priorytetowa: Innowacyjna i konkurencyjna gospodarka, Dziatanie: |1.2: Internacjonalizacja
przedsiebiorstw, Poddziatanie: 11.2.2: Promocja gospodarcza regionu.

2. Przedmiot zamowienia:

W ramach realizacji projektu LODZKIE GO! Nowe rynki dla kluczowych branz wojewddztwa
fodzkiego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewo6dztwa todzkiego na lata
2014-2020 Zamawiajacy planuje realizacje nastepujgcego zamoéwienia;

Realizacje pierwszego etapu projektu dotyczgcego dokonania pogfebionej analizy
potrzeb przedsiebiorcow w zakresie internacjonalizacji, rozwoju eksportu, dostosowania
swoich produktéow do wymogow nowych rynkéw zagranicznych.
W wyniku realizacji Zamowienia ma zosta¢ opracowana mapa kierunkéw i wydarzen
branzowych o charakterze gospodarczym uznanych za kluczowe dla internacjonalizacji
MSP reprezentujacych 6 inteligentnych specjalizacji z terenu wojewédztwa fédzkiego,
zdefiniowanie nisz eksportowych i kierunkéw ekspansji gospodarczej (jeden kierunek dia
kazdej z branz), okreslenie kryteriéw kwalifikowania przedsiebiorstw do dalszego udziatu
w projekcie, rekrutacja przedsiebiorstw, przygotowanie i aktualizacja programu promocji
gospodarczej dla wskazanych w projekcie branz, w tym wykonanie analiz i ekspertyz
istotnych z punktu formufowania i realizacji regionalnych inicjatyw promujgcych ww.
branze na rynkach zagranicznych (na podstawie zapiséw Strategii RSI Loris 2030
i Strategii Rozwoju Wojewédziwa £ 6dzkiego 2020).
Piérwszy etap projektu obejmuije:
e analize potencjatu eksportowego szesciu branz gospodarczych wojewodztwa t6dzkiego
(intéligentne specjalizacje) w zakresie internacjonalizacji i identyfikacje nisz

eksportowych dla branz objetych projektem (nowoczesny przemyst widkienniczy i mody
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[w tym wzornictwo], zaawansowane materiaty budowlane; medycyna, farmacja,
kosmetyki; energetyka [w tym OZE]; innowacyjne rolnictwo i przetworstwo rolno-
spozywcze, informatyka i telekomunikacja);

zaplanowanie rekrutacji MSP w ramach zidentyfikowanych nisz, w tym zdefiniowanie
kryteriéw kwalifikujgcych podmioty do udziatu w projekcie;

przeprowadzenie procesu rekrutacji MSP, w tym dziatan promocyjno-informacyjnych
zwigzanych z rekrutacjg. Dla kazdej z branz planuje sie zrekrutowaé do 8
przedsigbiorstw;

zbadanie potrzeb eksportowych zrekrutowanych przedsiebiorstw;

identyfikacje rynkéw o najwigkszym potencjale eksportowym w kontekscie
zidentyfikowanych nisz (1 rynek dla kazdej z branz);

w oparciu o analize potencjatu eksportowego szesciu branz objetych projektem
i zbadanie potrzeb MSP w zakresie internacjonalizacji opracowanie 6 planéw dziatania
dla_kazdej branzy (dokumenty o charakterze operacyjnym zawierajgce informacje
0 dalszych dziataniach wobec poszczegélnych branz, tj. dedykowane szkolenia,
okreslenie wydarzen, w ktérych firmy wezma udziat, ich zakresu, adresatéw, kosztéw
i terminéw, wskazanie instytucji gospodarczych na danych rynkach, mogacych wigczyé
si¢ w realizacje projektu). Plany dziatan muszga by¢ dokumentami kompletnymi,
szczegotowymi, wskazywa¢ konkretne wydarzenia gospodarcze wraz z ich
uzasadnieniem. Przygotowane plany dziatan stanowi¢ bedg podstawe dla opracowania
zatozen dla realizacji drugiego etapu projektu (dziatania na rzecz internacjonalizaciji),
w tym jego ram kosztowych;

organizacje i przeprowadzenie warsztatow i szkolen, majgcych na celu wyposazenie
przedsiebiorcéw w wiedze dotyczacg danego rynku, okreslonego jako kierunek
ekspansji gospodarczej dla danej branzy;

wskazanie rekomendacji dla programu promocji gospodarczej dla wskazanych
w projekcie branz, w tym wykonanie analiz i ekspertyz istotnych z punktu formutowania
i realizacji regionalnych inicjatyw promujacych ww. branze na rynkach zagranicznych
(na podstawie zapiséw Strategii RSI Loris 2030 i Strategii Rozwoju Wojewodztwa
todzkiego 2020);

sporzgdzenie pisemnego raportu z realizacji Zamoéwienia.

Intencjg Zamawiajgcego jest stworzenie beneficientom projekiu mozliwosci ekspansii na rynki

zagraniczne poprzez udziat w wydarzeniach gospodarczych, czeqo bezposrednim rezultatem
ma byé zwiekszenie kontraktow/zamoéwierh dla MSP — uczestnikéw projektu oraz szeroko

rozumiana promocja gospodarcza regionu na rynkach zagranicznych.
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3. Charakterystyka projektu LODZKIE GO! Nowe rynki dla kluczowych branz

wojewddztwa t6dzkiego

Celem projektu jest zwigkszenie wartosci eksportu firm z branz posiadajgcych strategiczne
znaczenie dla gospodarki naszego regionu. Wszystkie dziatania ujete projektem majg na celu
staty i diugotrwaty rozwoj sektora MSP. Projekt ma przyczynic sig do wzrostu konkurencyjnosci
firm z WL poprzez stworzenie przez Whioskodawce warunkéw sprzyjajacych ich
internacjonalizacji. Ideg projektu jest opieka nad przedsigbiorcg biorgcym udziat w projekcie
przez caty okres jego trwania, w tym uzbrojenie wyselekcjonowanych firm w wiedze niezbedna

do zdobycia nowych rynkéw zbytu.

Projekt obejmuje wszystkie branze strategiczne Wt (zgodnie z RSI LORIS 2030) {j.
1/ nowoczesny przemyst widkienniczy i mody (w tym wzornictwo)

2/ zaawansowane materiaty budowlane

3/ medycyna, farmacja, kosmetyki

4/ energetyka (w tym OZE)

5/ innowacyjne rolnictwo i przetwdrstwo rolno-spozywcze

6/ informatyka i telekomunikacja

Celami szczegdtowymi przyczyniajacymi sie do osiggniecia celu giéwnego sa i zaktadanymi do
osiggnigcia w pierwszym etapie wdrazania projektu sa::

1. usprawnienie komunikacji z przedsiebiorcami oraz stworzenie przestrzeni sprzyjajacej
wymianie wiedzy i doswiadczen;

2. zdefiniowanie rzeczywistych potrzeb przedsigbiorcow w zakresie internacjonalizacji;
zdefiniowanie przewag konkurencyjnych przedsiebiorcéw z terenu regionu w obszarze
szesciu kluczowych branz objetych projektem (identyfikacja nisz eksportowych);

4. definicia probleméw, na ktére napotykajg sie przedsiebiorcy w procesie
internacjonalizacji dziatalnosci;

5. wypracowanie listy wydarzenn zagranicznych o charakterze gospodarczym, ktére
zostang przeprowadzone na dalszym etapie projektu oraz wskazanie kierunkow
ekspansji gospodarczej (po jednym kluczowym kierunku dla kazdej z branz

kluczowych);
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6. wskazanie uczestnikbw wydarzen o charakterze gospodarczym realizowanych na
dalszym etapie projektu, tj. organizacji wizyty partnera zagranicznego w regionie oraz
organizacji przedsiewzig¢ zagranicznych o charakterze gospodarczym, a takze
zdefiniowanie atrakcyjnych partneréw zagranicznych dla fédzkich przedsiebiorcéw:

7. wylonienie firm (uczestnikéw projektu), z ktorymi w Polsce bedg spotykacé sie zagraniczni
partnerzy w drugiej czesci realizacji projektu;

8. uzbrojenie przedsigbiorcéw w wiedze dotyczgcg danego rynku, tj. przyblizenie sytuacii
geopolitycznej danego kraju, prezentacja zagadnienn zwigzanych z pozyskiwaniem
certyfikatow i niezbednych dokumentéw uprawniajgcych do wprowadzenia towaréw na
rynek;

9. doradztwo i zajecia warsztatowe w oparciu o metodologie design thinking w zakresie
opracowania koncepcji wizerunkowej na danym rynku;

10. wypracowanie wskazan dotyczgcych prawidiowego przygotowania opisu przedmiotu
zamowienia, Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia, okreslenia wymagan dla
podmiotow, ktére wezmg udziat w planowanym postepowaniu o udzielenie zaméwienia
publicznego dotyczacego przedsiewziecia oraz oszacowania wartosci zamowienia
w postepowaniu na realizacje drugiego etapu projektu LODZKIE GO! Nowe rynki dla
kluczowych branz wojewodziwa fédzkiego (szczegbtowy zakres realizacji drugiego
etapu uzalezniony bedzie od wynikéw prac analitycznych przeprowadzonych

w pierwszym etapie).

Zaktadanym wskaznikiem rezultatu bezposredniego w ramach projektu
ma by¢ podpisanie co najmniej 3 kontraktéw handlowych zagranicznych, zawartych przez

przedsiebiorstwa wsparte w zakresie internacjonalizacii.

4. Grupy docelowe:

Grupg docelowa/ostatecznymi  odbiorcami wsparcia sg przedsiebiorstwa sektora MSP
z wojewodztwa tédzkiego prowadzgce dziatalno$é gospodarczg w obrebie szesciu wskazanych

w projekcie inteligentnych specjalizacji regionalnych.
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5. Charakterystyka zaplanowanych dziatan

(1) Analiza potencjatu eksportowego szesciu inteligentnych specjalizacji wojewédztwa
tédzkiego

Zadaniem Wykonawcy bedzie:

a. przeprowadzenie analizy potencjalu eksportowego szesciu branz gospodarczych
wojewodztwa tédzkiego (inteligentne specjalizacje) w zakresie internacjonalizacii;
Analiza winna by¢ przeprowadzona z uwzglednieniem krajowych i regionalnych
dokumentéw strategicznych i w kontekScie aktualnego i prognozowanego stanu
miedzynarodowej wymiany handlowej regionu w obszarze 6 wskazanych w projekcie
branz. Zamawiajgcy oczekuje, ze analiza obejmie ocene obecnej sytuacji
i podejmowanych dotychczas przez Wojewddztwo todzkie dziatan na rzecz wsparcia
internacjonalizacji, a takze zawiera¢ bedzie pogtebiong czesé obejmujgaca wnioski, ktére
bedg mogty by¢ traktowane jako rekomendacje dla regionalnych dziatan i polityk na
rzecz wspierania promocji i rozwoju eksportu. Raport z przeprowadzonej analizy wraz
z wnioskami i rekomendacjami dla polityki wojewodztwa t6dzkiego w zakresie rozwoju
i promociji eksportu zostanie przekazany Zamawiajgcemu w 4 egzemplarzach wersji
papierowej i w wersji elektroniczne;;

b. identyfikacja nisz eksportowych (specjalno$ci eksportowych) dla branz objgtych
projektem, tj. nowoczesny przemyst widkienniczy i mody (w tym wzornictwo);
zaawansowane materialy budowlane; medycyna, farmacja, kosmetyki; energetyka
(w tym OZE); innowacyjne rolnictwo i przetworstwo rolno-spozywcze; informatyka
i telekomunikacja;

c. W oparciu o przeprowadzone prace analityczne wskazanie kierunkow ekspansji
eksportowej, tj. identyfikacja najbardziej atrakcyjnych rynkéw zagranicznych dia
produktéw i ustug we wskazanych niszach eksportowych, z uwzglednieniem rynkow
europejskich i éwiatowych (jeden kierunek dla kazdej z branz objetych projektem).
Identyfikacja powinna wskazywaé trendy rozwojowe w oparciu o np. analizy rynkow,
sytuacje geopolityczng i uwzgledniaé mozliwosci dotarcia na wskazane rynki

regionalnych MSP (analiza potencjatu).
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(2) Zaplanowanie i przeprbwad;enie rekrutaciji MSP w ramach zidentyfikowanych nisz
eksportowych, opracowanie kryieriéw. kwalifikujacych pédﬁ;i__q;y do udziatu
w projekcie '

Zadaniem Wykonawcy bedzie:

a. zaplanowanie rekrutacji MSP w ramach zidentyfikowanych nisz. Zamawiajgcy oczekuje
zaprojektowania/wskazania i doboru optymalnych narzedzi do rekrutacji i oceny MSP w
celu zapewnienia doboru firm w taki sposéb, aby wyselekcjonowaé spéjng grupe (lub
grupy, w zaleznosci od specyfiki branzy) do dalszego udziatu w projekcie;

b. okreslenie kryteriw kwalifikujgcych podmioty do udzialu w projekcie w ramach
poszczegolnych nisz eksportowych (okreslonych dla kazdej z branz, do ktérych
adresowany jest projekt) z uwzglednieniem potencjatu eksportowego MSP regionu;

c. przeprowadzenie procesu rekrutacji MSP, w tym dziatan promocyjno-informacyjnych
zwigzanych z rekrutacja. Dla kazdej z branz planuje sie zrekrutowaé do 8
przedsigbiorstw. Zamawiajgcy wymaga, aby rekrutacja byta publiczna i otwarta
z wykorzystaniem réznych mediéw, celem jest dotarcie do jak najszerszego grona
odbiorcow. Rekrutacja powinna odbywac sig w porozumieniu z Zamawiajgcym, réwniez
z wykorzystaniem kanatéw posiadanych przez Zamawiajgcego. Od Wykonawcy
oczekuje sie zaproponowania dziatan informacyjno-promocyjnych, koniecznych i
wystarczajgcych do przeprowadzenia procesu rekrutacji (okreslenie narzedzi,

srodkéw i form promocji najefe niejszych z punktu widzenia docierania do
przedsiebiorcow — adresatow projektu), w tym kampanii wizerunkowej projektu.
Koncepcija przeprowadzenia tych dziatar stanowié¢ bedzie kryterium oceny Ofert,
jako element opisu kryterium , Sposoéb realizacji zamoéwienia”;

d. przedstawienie praktycznych rozwigzan ograniczajgcych ryzyko rezygnacji
beneficientéw 2z uczestnictwa w projekcie. Zamawiajacy oczekuje okreslenia
mechanizméw zobowigzujgcych MSP wybrane do udziatu w projekcie do petnego
uczestnictwa w realizacji projektu w oparciu o sformutowane plany dziatania.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ zwiekszenia/zmniejszenia liczby zrekrutowanych do
projektu przedsiebiorstw w poszczegélnych branzach. faczna liczba podmiotéw objetych
projektem nie moze przekroczy¢ 48, jednak w uzasadnionych w czesci analitycznej sytuacjach
poszczegoélnych branz, mozliwe sg modyfikacje liczby zakwalifikowanych do projektu
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podmiotow. Sytuacje te muszag byé jednak umotywowane wynikami analiz, specyfikg danej

branzy i jej potencjatem eksportowym.
Wymagania minimalne dotyczace kampanii informacyjno-promocyjnej:

1. INTERNET: Z uwagi na profil grupy docelowej, Zamawiajacy sugeruje wykorzystanie trzech
serwiséw internetowych o tematyce biznesowej i dotyczacej przedsigbiorczosci
z mozliwoscig geotargetowania na region 6dzki. W przypadku ww. serwiséw Zamawiajgcy ma
tutaj na my$li przekaz content marketingowy (przygotowany w konsultacji z Zamawiajgcym i z
jego ostateczng akceptacja). Wykonawca zapewni publikacje co najmniej 1 artykutu tygodniowo
angazujacego adresatow projektéw do wzigcia udziatu w rekrutacji (fgcznie 4 rézne artykuty w
ciagu jednego miesigca trwania kampanii). Wybér serwiséw powinien by¢ dokonany w oparciu

o najwyzszg liczbe realnych uzytkownikow serwisow biznesowych.

2 PRASA: Odnosnie reklamy prasowej, zamawiajacy uwaza, ze wybér prasy powinien by¢
dokonany w oparciu o dobér dwoéch dziennikéw o zasiegu regionalnym (region #odzki)
z najwyzszym wspoétczynnikiem rozpowszechniania ptatnego razem. Wykonawca zamiesci 4
artykuty content marketingowe (1 artykut na tydzien) na stronach redakcyjnych dziennikéw
w wydaniach o najwyzszym czytelnictwie. Format artykutu: % strony. Artykuly zostang

przygotowane w konsultacji z Zamawiajacym i z jego ostateczng akceptacja.

Wymagania minimalne dotyczace kampanii wizerunkowej projektu:

1. Kampania wizerunkowa — reklama w formacie ,native in feed” na gléwnej stronie wiadomosci
regionalnych najwigkszego (pod wzgledem realnych uzytkownikow w Polsce) serwisu www
w kategorii informacje/publicystyka. Kampania ma by¢ adresowana na mieszkancow
wojewodztwa toédzkiego (target kampanii). Kampania ma trwac minimum 7 dni. Sugerowane
sekcje strony, w ktérych moze byé wyéwietlana kampania: _wiadomosci regionaine”.
Reklama ma kierowaé do artykutu (nie mniej niz 1000 znakow, nie wiecej niz 1800), ktory
zostanie opublikowany na stronie lodzkie.p!. Artykui zostanie napisany przez Wykonawce.
Artykut ma promowa¢ projekt oraz pokazywaé Wojewodztwo todzkie jako region przyjazny
przedsiebiorcom, ktérzy eksportujg lub sg zainteresowani eksportem. Artykut zostanie
opublikowany na lodzkie.pl przez Zamawiajgcego. Reklame przygotuje Wykonawca.
Reklama przed publikacja musi zosta¢ zaakceptowana przez Zamawiajgcego.

2. Kampania displayowa (tylko sieC reklamowa) z wykorzystaniem wszystkich dostepnych

formatow reklamowych (z wykluczeniem jako miejsca wyswietlania reklamy aplikacji
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mobilnych) w Google Adwords. Reklama powinna by¢é skierowana do dorostych
mieszkancow wojewodziwa fodzkiego. Powinna byé ukierunkowana na tematy,
zainteresowania, stowa kluczowe zwigzane z biznesem, gospodarkg, aktualnosciami,
importem, eksportem. Czas trwania kampanii nie powinien przekroczyé¢ jednego miesigca.
Reklamy majg kierowac do artykutu, ktéry powstanie w ramach pkt.1. Oczekiwana minimalna
liczba wy$wietlen reklam to 3,5 min. Ustawione ograniczenie liczby widocznych wyswietlen
reklam na catg kampanie do 7 na uzytkownika. Przygotowanie reklam lezy po stronie
Wykonawcy. Tres¢ reklamy ma promowaé Wojewodztwo tddzkie jako region przyjazny
przedsigbiorcom, ktorzy eksportujg lub sg zainteresowani eksportem. Wymagana akceptacja
Zamawiajgcego. Zamawiajgcy otrzyma peiny dostep do konta reklamowego.

Wymagania minimalne dotyczace kampanii nastawionej na leady:

Zamawiajacy sugeruje wykorzystanie internetowych kanatéw komunikacji w postaci formatow
reklamowych dostepnych w serwisie Facebook (Facebook Lead Ads) oraz w serwisie Linkedin
(inMail). Kampanie powinny by€ nastawione na pozyskanie leadéw z wykorzystaniem gotowych
formatéw reklamowych i/lub landing page. Landing page powinien zostaé¢ przygotowany we
wspotpracy z Zamawiajacym (tresci + szablon po stronie Wykonawcy, Zamawiajgcy akceptuje).
Landing page bedzie na serwerze i w domenie Zamawiajgcego. Zamawiajgcy otrzyma dostep
administracyjny do serwisu www. Wykonawca jest odpowiedzialny za pozyskiwanie leadow
(minimum 50) zgodnie z RODO (wymagana akceptacja Zamawiajacego).

(3) Diagnoza potrzeb i rozwijanie zdolnosci MSP (uczestnikéw projektu) w zakresie

internacjonalizacji

Zadaniem Wykonawcy bedzie:

a. przeprowadzenie diagnozy potrzeb wytonionych do uczestnictwa w projekcie MSP
w zakresie internacjonalizacji w kontekscie wczesniej zidentyfikowanych nisz (specjalnosci)
eksportowych i wskazanych kierunkéw ekspansji gospodarczej;

b. organizacja i przeprowadzenie warsztatébw i szkolen, majgcych na celu wyposazenie
przedsiebiorcow w wiedze dotyczacg danego rynku, okreslonego jako kierunek ekspansji
gospodarczej dla danej branzy tj. przyblizenie sytuacji geopolitycznej danego kraju,
prezentacja zagadnien zwigzanych z pozyskiwaniem certyfikatdw | niezbgednych

dokumentdéw uprawniajgcych do wprowadzenia towaréw na rynek;
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c. doradziwo i zajecia warsztatowe w oparciu 0 metodologig design thinking w zakresie

opracowania koncepcji wizerunkowej na danym rynku.

Na potrzeby warsztatow/szkoleri Wykonawca zapewni salg szkoleniowa/konferencyjna
dostosowana do ilosci uczestnikéw w centrum miasta todzi wraz z wyposazeniem, {].
rzutnikiem multimediainym, ekranem, przenosnym komputerem, pilotem do prezentacji,
nagtoénieniem dostosowanym do powierzchni i planowanej ilosci uczestnikow,
bezprzewodowym dostgpem do Internetu; miejscami parkingowymi dla wszystkich
uczestnikéw spotkania (parking bezptatny dla uczestnikow); szatnig dla uczestnikow
spotkania.

Wykonawca bedzie zobowigzany do rozstawienia nosnikéw promocyjnych Zamawiajgcego
w miejscu odbywania sie spotkania. Nosniki zostang odebrane przez Wykonawce z siedziby
Zamawiajacego lub miejsca przez niego wskazanego najpdzniej 1 dzien przed spotkaniem
oraz zwrécone najpdzniej 1 dzien po skoficzonym spotkaniu.

Wykonawca zapewnieni cigglg przerwg kawowa: §wiezo parzona, gorgca kawa
i herbata, mleko do kawy, cukier, cytryna, kruche ciastka - min. 2 rodzaje, ok. 100 glos,
ciasta - min. 2 rodzaje, ok.150 g/os, woda mineralna niegazowana i gazowana, soki
owocowe -min. 2 smaki. Liczba os6b korzystajacych z przerwy kawowej podczas spotkania
zostanie ustalona na podstawie liczby uczestnikéw z uwzglednieniem przedstawicieli
(maks.3 osoby) Zamawiajgcego.

Jako dokumentacje z przeprowadzonego spotkania Wykonawca dostarczy imienng listg
obecnosci przedsiebiorcéw oraz przygotuje dokumentacje fotograficzng (min 10 zdjec) ze
spotkania oraz nagranie video. Dokumentacja fotograficzna oraz relacja video powinny by¢
przekazane Zamawiajgcemu w czasie do 3 godzin od rozpoczecia spotkania.

Wykonawca przygotuje materiaty szkoleniowe dla kazdego z uczestnikéw spotkania
(minimum: prezentacja z miejscem przewidzianym na notatki). Materiaty zostang
przedstawione Zamawiajgcemu do akceptacji najpézniej na 7 dni przed planowanym
terminem spotkania.

Wykonawca przygotuje certyfikaty dla kazdego z uczestnikow poswiadczajgce udziat
w spotkaniu. Certyfikaty zostang wrgczone uczestnikom na zakonczenie spotkania.
Wykonawca przeniesie autorskie prawa majatkowe na Zamawiajgcego do materiatow
przygotowanych na potrzeby spotkania zgodnie z § 6 umowy.

Wykonawca zapewni wszelkie dodatkowe materiaty wizualne, audio, papiernicze | inne

niezbedne do przeprowadzenia obydwu czesci spotkania.
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(4) Opracowanie szczegolowych planéw ._:dz'ia'l*ér’l — operacjonalizacja ekspans;ji
eksportowej 6 inteligentnych specjalizacji Wojewodztwa Lodzkiego

Zadaniem Wykonawcy jest opracowanie planu dziatania (listy wydarzen, jak np. targi, misje
gospodarcze, konferencje, wizyty studyjne, spotkania B2B) dla kazdej z branz wraz
z uzasadnieniem ich wyboru poprzez okreslenie korzysci dla przedsiebiorstw — uczestnikéw
projektu w ramach wyselekcjonowanych przez Wykonawce nisz (specjalnosci) eksportowych.
Selekcja, w szczegodlnosci wydarzen targowych, powinna braé pod uwage prestiz i skale
imprezy, liczbe wystawcow, liczbe odwiedzajgcych, dotychczasowy udziat polskich firm
w wydarzeniu oraz koszt udziatu w wydarzeniu, umozliwiajgcy w nim udziat beneficjentéw bez
wzgledu na skale prowadzonej przez nich dziatalno$ci. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosc
w uzasadnionych przypadkach, iz czes¢ imprez odbywac si¢ bedzie na innym niz docelowy
rynek zagraniczny. Zamawiajgcy definiuje to to jako imprezy o randze miedzynarodowej, ktore
przyciggajg kontrahentéw z calego $wiata i udziat w nich moze mie¢ lepsze efekty niz
promowanie sie na wydarzeniach w poszczegolnych krajach.

Wykonawca powinien réwniez wskaza¢ propozycje zagranicznych partneréw instytucjonalnych,
ktére w odniesieniu do realizacji poszczeg6lnych planéw dziatan sg lub mogg by¢ potencjalnym

partnerem, wraz z uzasadnieniem wyboru i wskazaniem oséb do kontaktu.

Zamawiajgcy oczekuje takiego poziomu szczegoétowosci opisu kazdego z planéw dziatan, ktory
umozliwi niezwloczne przystapienie do rozpoczecia postgpowania/postepowan
o udzielenie zaméwienia publicznego dotyczacego realizacji drugiego etapu projektu
LODZKIE GO! Nowe rynki dla kluczowych branz wojewddztwa fédzkiego (czgsc
realizacyjna projektu).
Dodatkowo, zadaniem Wykonawcy jest:
a. okreslenie rekomendowanych warunkéw udziatu w postepowaniu zgodnie z art. 22
ustawy Prawo zamowien publicznych;
b. okreslenie kryteriow, ktérymi Zamawiajacy powinien sie kierowac przy wyborze oferty
wraz z podaniem znaczenia tych kryteriow oraz sposobu oceny ofert.

Zaprojektowane przez Wykonawce plany dziatan dla poszczegélnych branz powinny nie tylko
uwzgledniaé rzeczywiste potrzeby wylonionych do projektu przedsigbiorstw, ale
powinny tez pozostawié mozliwos¢é dostosowania ostatecznego ksztattu tych
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dokumentéw do sugestii/propozycji, ktére bedzie mogt wnosi¢ ewentualny partner

zagraniczny (instytucjonainy), dysponujgcy wiedzg na temat specyfiki danego rynku.

Do kazdego planu dziatania powinien by¢ dotgczony jego szczegolowy budzet, obejmujacy
kompletng liste kosztéw. Wykonawca powinien przy tworzeniu planéw dziatan uwzgledniac
wymogi zwigzane z kwalifikowalnoscig wydatkéw ponoszonych w ramach RPO Wit

Kazdy plan dziatania powinien takze posiada¢ harmonogram jego realizacji.

Wykonawca zobowigzuje sie takze do zamieszczania na wszelkich materiatach znakow
graficznych, zgodnie z wymogami promocyjnymi RPO WL,

Wykonawca po zakonczeniu realizacji wszystkich dziatar przedstawi Zamawiajgcemu pisemne

podsumowanie przeprowadzonych dziatan i uzyskanych efektow.

6. Termin realizacji zamowienia

Zamawiajacy oczekuje realizacji Zamoéwienia w terminie 4 miesigcy od daty podpisania umowy

z Wykonawca.
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Zatacznik nr 2 do umowy — Protokét odbioru

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa L.6dzkiego
Departament Promocji i Wspotpracy Zagranicznej

al. Pitsudskiego 8 tel. /+48/42 663 36 00

90-051 Lédz fax /+48/ 42 663 36 02
www.lodzkie.pl promocja@lodzkie.pl
Zatacznik nr 2 do umowy nr ..... z dnia.....
tédz, dnia
PROTOKOL ODBIORU
Przekazujacy:
Odbierajacy:
Opis ustugi

Ustuga zostata wykonana nalezycie / nienalezycie (niepotrzebne skreslic)

W przypadku nienalezytego wykonania usiug nalezy opisa¢ nieprawidtowosci:

Opis nieprawidtowosci

Przekazujacy

Odbierajgcy
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