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1. NAZWA | ADRES ZAMAWIAJ ACEGO
Zamawiaj acy Wojewodztwo tédzkie
al. Pitsudskiego 8
90-051 todz
Prowadz gcy post epowanie Urz ad Marszatkowski Wojewodztwa t.6dzkiego

Biuro Zaméwie A Publicznych
al. Pitsudskiego 8

90-051 todz

e-mail: zp.info@lodzkie.pl
www.bip.lodzkie.pl

OZNACZENIE POSTEPOWANIA

Postepowanie, ktérego dotyczy niniejszy dokument oznaczone jest znakiem: ZP.272.8.2015.
Wykonawcy winni we wszelkich kontaktach z Zamawiajacym powolywaé sie na wyzej podane
oznaczenie sprawy.

2.1

2.2

2.3

TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

Postepowanie o udzielenie zamoOwienia prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego
na podstawie art. 39 i nast. ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamowien publicznych
(tj. Dz. U. z 2013 r. poz. 907, ze zm.) — zwanej dalej ustawg Pzp.

Niniejsze zamowienie jest elementem zamdwienia udzielanego w czesciach, ktérego wartosé
szacunkowa ustalona zostata powy zej kwot okreslonych w przepisach wydanych na podstawie
art. 11 ust. 8 ustawy Pzp.

Przedmiot zamowienia jest wspoffinansowany ze srodkéw unijnych w ramach: Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego.

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie koncepcji merytorycznej i swiadczenie ustug
organizacyjnych, promocyjnych oraz hotelarsko — gas tronomiczno - konferencyjnych w

ramach wydarzenia Forum Promocji Wojewodztwa tédzki ego ,tkodzkie Promuje” 2015,
zwanego dalej Forum.

Zamowienie sktada sie z nastepujgcych etapdéw:

Etap |
Przygotowanie koncepcji merytorycznej Forum w terminie do 7 dni od dnia podpisania umowy.

Etap Il
Ustugi hotelarskie i gastronomiczne w czasie trwania Forum i w dniu poprzedzajagcym Forum.

Etap IlI

Przygotowanie koncepcji oraz produkcja materiatbw konferencyjnych, zgodnie z projektami
graficznymi dostarczonymi przez Zamawiajacego lub Wykonawce, z terminem realizacji do dnia
poprzedzajgcego Forum.

Etap IV

Ustugi konferencyjno-organizacyjne wraz z obslugg techniczng w czasie trwania Forum
i wdniu poprzedzajgcym Forum.

Etap V

Ustugi zwigzane z promocjg wydarzenia obejmujace: projekt dziatan promocyjnych, ktory

przekazany zostanie w terminie do 7 dni od dnia podpisania umowy oraz dziatania promocyjne z

2



czasem rozpoczecia od 20 do 30 dni przed Forum i zakonczenia nie poOzniej niz 2 dni po

zakonczeniu Forum.

Szczegobtowy opis przedmiotu zaméwienia oraz warunki jego realizacji okreslajg Zataczniki nr 1
(OPZ) i nr 7 (projekt umowy).

Wspolny Stownik Zaméwien:

Kod i nazwa CPV:

22462000-6 — Materiaty reklamowe

98390000-3 — Inne ustugi

60100000-9 — Ustugi w zakresie transportu drogowego

70310000-7 — Ustugi wynajmu lub sprzedazy obiektéw budowlanych
79340000-9 — ustugi reklamowe i marketingowe

79800000-2 — Ustugi drukowania i powigzane

79952000-2 — Ustugi w zakresie organizacji imprez

55300000-3 — Ustugi restauracyjne i dotyczace podawania positkOw

4.  OPIS CZESCI ZAMOWIENIA | ZAMOWIENIA UZUPELNIAJ ACE

4.1 Zamawiajacy nie dopuszcza skiadania ofert czesciowych.

4.2 Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielenia zaméwien uzupetniajacych, o ktérych mowa w
art. 67 ust. 1 pkt 6 ustawy Pzp.

5.  TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA
Termin wykonania zamowienia: maksymalnie do 19.06.2015r.

6. WARUNKI UDZIALU W POST EPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY
SPELNIANIA TYCH WARUNKOW

6.1 O

udzielenie zamowienia mogg ubiegaé¢ sie Wykonawcy, ktérzy spelniajg warunki udziatu w

postepowaniu dotyczace:

6.1.1

6.1.2

6.1.3

6.1.4

posiadania uprawnien do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy
prawa naktadajg obowigzek ich posiadania:

Zamawiajgcy odstepuje od opisu sposobu dokonywania oceny spetniania warunku w tym
zakresie,

posiadania wiedzy i doswiadczenia tj.:

0 udzielenie zamowienia moga ubiega¢ sie Wykonawcy, ktérzy w okresie ostatnich trzech lat
przed uptywem terminu skfadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w
tym okresie w sposéb nalezyty wykonali (ti. zakonczyli) przynajmniej jedng ustuge,
odpowiadajgcg swoim rodzajem ustudze stanowigcej przedmiot zaméwienia, o wartosci nie
mniejszej niz 300.000,00 zt brutto. Powyzszy warunek spetnig wykonawcy, ktérzy wykaza, ze
w wymaganym okresie wykonali/zakonczyli co najmniej jedng ustuge hotelarsko -
gastronomiczno — konferencyjng obejmujgcg swoim zakresem organizacje konferencji dla
minimum 300 osob.
dysponowania:

- odpowiednim potencjatem technicznym:

Zamawiajgcy odstepuje od opisu sposobu dokonywania oceny spetniania warunku w tym
zakresie,

- osobami zdolnymi do wykonania zamdwienia:

Zamawiajacy uzna, ze Wykonawcy spetniajg niniejszy warunek, jezeli wykaza, iz dysponujg

lub beda dysponowac zespotem, (zesp6t ten zostanie wyznaczony do realizacji zaméwienia),

w skiad ktérego wchodzi¢ musi przynajmniej:

e Kierownik zespotu (koordynator projektu), ktory musi posiadaé
minimum 2 lata doswiadczenia w zakresie organizowania konferencji/sympozjow
* Minimum jedna osoba posiadajgca minimum roczne doswiadczenie w zakresie
organizacji konferencji/sympozjéw

sytuacji ekonomicznej i finansowey:




Zamawiajgcy odstepuje od opisu sposobu dokonywania oceny spetniania warunku w tym
zakresie.

Uwaga: Dla potrzeb oceny spetniania warunkéw okreslonych powyzej, jesli wartosci zostang podane w
walutach innych niz PLN, Zamawiajacy przyjmie $redni kurs PLN do tej waluty podawany przez NBP na
dzien opublikowania ogloszenia o zamowieniu w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej. Jezeli w dniu
publikacji ogtoszenia o zamowieniu w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej, Narodowy Bank Polski
nie publikuje sredniego kursu danej waluty, za podstawe przeliczenia przyjmuje sie Sredni kurs waluty
publikowany pierwszego dnia, po dniu publikacji ogtoszenia o zamowieniu w Dzienniku Urzedowym Unii
Europejskiej, w ktorym zostanie on opublikowany.

Ocena spetniania ww. warunkow udzialu w postepowaniu nastgpi na podstawie przedstawionych przez
wykonawce nw. oswiadczen i dokumentéw. Z tresci zataczonych dokumentdéw musi jednoznacznie
wynikaé, ze w/iw warunki Wykonawca spetnia.

Wykonawca nie pdzniej niz na dzien skfadania ofert zobowigzany jest wykazaé, spetnienie warunkow
udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa w pkt 6.1. SIWZ oraz brak podstaw do wykluczenia z
postepowania w okolicznosciach, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 i ust. 2 pkt 5 ustawy Pzp.

Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia publicznego, warunki okreslone w pkt 6.1
SIWZ mogg spehi¢ tgcznie, natomiast kazdy z Wykonawcdw wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie
zamodwienia zobowigzany jest wykazac brak podstaw do wykluczenia go z postepowania na podstawie
art. 24 ust. 1 i ust. 2 pkt 5 ustawy Pzp.

7. WYKAZ OSWIADCZEN | DOKUMENTOW, JAKIE MAJ A DOSTARCZYC WYKONAWCY
W CELU POTWIERDZENIA SPEELNIANIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ
DOKUMENTOW, JAKIE MAJ A DOSTARCZYC WYKONAWCY W CELU WYKAZANIA BRAKU
PODSTAW DO WYKLUCZENIA Z POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA Z
POWODU NIESPELNIENIA WARUNKOW, O KTORYCH MOWA W ART . 24 UST. 1 | UST.2
PKT 5 USTAWY PZP

7.1 W celu oceny spetniania warunkow udziatu w postepowaniu Wykonawca obowigzany jest dotaczy¢
do oferty nastepujace oswiadczenia i dokumenty:

7.1.1 oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu (wg wzoru na Zataczniku nr 2 do
SIWZ).

7.1.2 sporzadzony zgodnie ze wzorem znajdujgcym sie na Zataczniku nr 4 do SIWZ wykaz
wykonanych (tj. zakonczonych) gtéwnych ustug, w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem
terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie,
wraz z podaniem ich warto$ci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotow, na rzecz ktérych ustugi
zostaly wykonane, oraz zalgczeniem dowodéw, czy ustugi te zostaty wykonane nalezycie.

Dowodami, o ktérych mowa powyzej sa:

1) poswiadczenie,

2) oswiadczenie wykonawcy — jezeli z uzasadnionych przyczyn o obiektywnym charakterze
wykonawca nie jest w stanie uzyskac¢ poswiadczenia, o ktébrym mowa w pkt 1.

Przez ,poswiadczenie” nalezy rozumie¢ dokument potwierdzajacy okreslone fakty lub wiedze
wystawcy, ktérego wystawcg nie jest wykonawca. Poswiadczeniem bedg zatem zar6wno
dokumenty wystawione przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi zostaty wykonane np. referencje,
jak i dokumenty wystawione przez inny podmiot, ktéry posiada kompetencje, by poswiadczyé¢
okreslone fakty.

W przypadku gdy zamawiajgcy jest podmiotem, na rzecz ktérego ustugi wskazane w wykazie, o
ktérym mowa w pkt 7.1.2 SIWZ zostaly wczesniej wykonane, wykonawca nie ma obowigzku
przedkiadania dowodow, o ktérych mowa w pkt 7.1.2 SIWZ.

Pod pojeciem  agtdwna ustuga” nalezy rozumie¢ ustuge polegajgcg co najmniej na
zorganizowaniu konferenciji.

Zamawiajacy wymaga, aby w wykazie gtéwnych ustug, o ktérym mowa w pkt.7.1.2 znajdowaty
sie rowniez ustugi potwierdzajgce spetnienie warunkow okreslonych przez Zamawiajgcego w pkt
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7.1.3

7.2

7.3

7.3.1

7.3.2

7.3.3

7.3.4

7.3.5

7.3.6

7.3.7

6.1.2 SIWZ. Zamawiajacy wymaga zatgczenia dowodow, o ktérych mowa powyzej tylko w
odniesieniu do ustugi potwierdzajacej spetnianie warunku, o ktorym mowa w pkt 6.1.2 SIWZ.

sporzadzony zgodnie ze wzorem znajdujgcym sie na Zataczniku nr 5 do SIWZ wykaz o0séb,
ktére bedg uczestniczy¢ w wykonywaniu zamowienia wraz z informacjami na temat ich
doswiadczenia niezbednego dla wykonania zamoéwienia, a takze zakresu wykonywanych przez
nie czynnosci, oraz informacjg o podstawie do dysponowania tymi osobami. Wykaz ma
potwierdzac¢ spetnianie warunku udziatu w postepowaniu z pkt 6.1.3 SIWZ,

Wykonawca moze polega¢ na wiedzy i doswiadczeniu oraz osobach zdolnych do wykonania
zamoOwienia innego podmiotu lub podmiotéw, niezaleznie od charakteru prawnego taczacych go z
nim lub nimi stosunkéw. Wykonawca w takiej sytuacji zobowigzany jest udowodnié
Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowat tymi zasobami w trakcie realizacji niniejszego zamdéwienia,
w szczegolnosci przedstawiajac w tym celu pisemne zobowigzanie tego podmiotu lub podmiotow
do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na potrzeby wykonania zamoéwienia. Ww.
zobowigzanie mozna zlozy¢ wytgcznie w formie oryginatu.

Uwaga:

- Powotanie sie na wiedze i doswiadczenie innego podmiotu (podmiotow) jest dopuszczalne
wylgcznie w sytuacji, gdy ten podmiot (podmioty) bedzie brat udziat w wykonaniu niniejszego
zamowienia.

- Podmiot, ktéry zobowigzat sie do udostepnienia zasobéw zgodnie z art. 26 ust. 2b ustawy Pzp,
odpowiada solidarnie z wykonawcg za szkode zamawiajgcego powstatg wskutek nieudostepnienia
tych zasobow, chyba ze za nieudostepnienie zasobow nie ponosi winy.

- Tre$¢ zobowigzania lub innego dokumentu, o ktérym mowa w pkt 7.2 SIWZ musi okreslac: 1)
zakres dostepnych wykonawcy zasobdéw innego podmiotu lub podmiotéw, 2) sposoéb
wykorzystania przez wykonawce zasobéw innego podmiotu lub podmiotéw przy wykonywaniu
zamowienia i 3) zakres i okres udziatu innego podmiotu lub podmiotéw przy wykonywaniu
zamowienia.

W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia warunkéw, o ktérych
mowa w art. 24 ust. 1 i ust. 2 pkt 5 ustawy Pzp Wykonawca obowigzany jest dotgczyC do oferty
nastepujgce dokumenty:
oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z udziatlu w postepowaniu na podstawie art. 24
ust. 1 ustawy Pzp, zgodnie z Zatgcznikiem nr 3 do SIWZ
aktualny odpis z wiasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu
wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp,
wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert,
aktualne zaswiadczenie wiasciwego naczelnika urzedu skarbowego potwierdzajace, ze
wykonawca nie zalega z optacaniem podatkéw, lub zaswiadczenie, ze uzyskat przewidziane
prawem zwolnienie, odroczenie lub roziozenie na raty zaleglych ptatnosci lub wstrzymanie w
catosci wykonania decyzji wlasciwego organu - wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed
uptywem terminu skladania ofert,
aktualne zaswiadczenie wlasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych lub Kasy
Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego potwierdzajgce, ze wykonawca nie zalega z optacaniem
skiadek na ubezpieczenie zdrowotne i spoteczne, lub potwierdzenie, ze uzyskat przewidziane
prawem zwolnienie, odroczenie lub roziozenie na raty zaleglych ptatnosci lub wstrzymanie w
catosci wykonania decyzji wlasciwego organu - wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed
uptywem terminu skiadania ofert,
aktualng informacje z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 4-
8 ustawy Pzp, wystawiong nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert,
aktualng informacje z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 9
(odpowiedzialnos¢ podmiotow zbiorowych) ustawy Pzp, wystawiong nie wczesniej niz 6 miesiecy
przed uptywem terminu skladania ofert,
aktualng informacje z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 10
i 11 ustawy Pzp, wystawiong nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu skiadania
ofert,




7.3.8 liste podmiotow nalezacych do tej samej grupy kapitatowej, o ktérej mowa w art. 24 ust. 2 pkt 5
ustawy Pzp, albo informacje o tym, ze Wykonawca nie nalezy do grupy kapitalowej (wzér —
Zatacznik nr 8 do SIWZ ).

7.4 Jezeli, w przypadku wykonawcy majacego siedzibe na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
osoby, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 pkt 5-8, 10 i 11 ustawy Pzp, majg miejsce zamieszkania
poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, Wykonawca sklada w odniesieniu do nich
zaswiadczenie witasciwego organu sadowego albo administracyjnego miejsca zamieszkania,
dotyczace niekaralnosci tych os6b w zakresie okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 5-8, 10 i 11 ustawy
Pzp, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert, z tym ze w
przypadku, gdy w miejscu zamieszkania tych osob nie wydaje sie takich zaswiadczen — zastepuje
sie je dokumentem zawierajgcym oswiadczenie zlozone przed wlasciwym organem sadowym,
administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego Iub gospodarczego miejsca
zamieszkania tych os6b lub przed notariuszem.

7.5 Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolite]
Polskiej, zamiast dokumentéw, o ktérych mowa w punktach:

1) 7.3.2. — 7.3.4. 1 7.3.6. SIWZ - sktada dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w ktérym
ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajgce odpowiednio, ze:
a) nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadiosci - wystawiony nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu skiadania ofert,
b) nie zalega z uiszczaniem podatkéw, optat, sktadek na ubezpieczenie spoteczne i
zdrowotne albo ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roziozenie na
raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wkasciwego organu -
wystawiony nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu skiadania ofert,
c) nie orzeczono wobec niego zakazu ubiegania sie 0 zamodwienie - wystawiony nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert,
2) 735 i 7.3.7 SIWZ - skiada zaswiadczenie wiasciwego organu sadowego lub
administracyjnego miejsca zamieszkania albo zamieszkania osoby, ktorej dokumenty dotycza, w
zakresie okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 4 -8, 10 i 11 ustawy Pzp - wystawione nie wczes$niej niz
6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert.
Jezeli w kraju miejsca zamieszkania osoby lub w kraju, w ktorym wykonawca ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania, nie wydaje sie dokumentow, o ktérych mowa w pkt. 7.5 SIWZ, zastepuje
sie je dokumentem zawierajgcym oswiadczenie, w ktérym okres$la sie takze osoby uprawnione
do reprezentacji wykonawcy, ztozone przed wilasciwym organem sgdowym, administracyjnym
albo organem samorzadu zawodowego Ilub gospodarczego odpowiednio kraju miejsca
zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, lub
przed notariuszem. Powyzsze oswiadczenie powinno by¢ wystawione w terminie analogicznym
do terminu wystawienia dokumentu, ktory to oswiadczenie zastepuje.

7.6 W przypadku Wykonawcéw wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamowienia (np. konsorcjum,

spoétka cywilna tj. wspolnicy spoétki cywilnej):
- dokumenty wskazane w pkt 7.3 SIWZ kazdy z Wykonawcow wspoélnie ubiegajacych sie
0 udzielenie zamoéwienia powinien ztozy¢ oddzielnie, pozostate dokumenty moga by¢
skladane tacznie,
— Oswiadczenie o spetnieniu warunkow udzialu w postepowaniu, o ktérym mowa
w pkt 7.1.1 SIWZ winno by¢ ztozone w imieniu wszystkich Wykonawcow.
Wykonawcy wspélnie ubiegajacy sie o udzielenie zamowienia muszg ustanowi¢ petnomocnika
do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zamowienia lub do reprezentowania ich
W postepowaniu oraz zawarcia umowy o udzielenie zamoOwienia publicznego - Zamawiajacy w
Zataczniku nr 6 do SIWZ udostepnia wzor petnomocnictwa. Uwaga: w przypadku wspolnikow
spoékki cywilnej nie jest wymagane skladanie ww. petnomocnictwa, gdy z zalgczonych do oferty
dokumentéw wynika umocowanie wspolnika podpisujacego oferte do reprezentowania spotki
cywilnej.

7.7 Forma zlozonych oswiadczen i dokumentow:

Dokumenty i oswiadczenia (z wytaczeniem: formularza ofertowego, oswiadczenia o spetnianiu
warunkéw udziatu w postepowaniu, o ktérym mowa w pkt 7.1.1 SIWZ, pisemnego zobowigzania, o
ktorym mowa w pkt 7.2 SIWZ oraz dokumentow wskazanych w pkt 7.3.8 SIWZ - ktére mogq
zostac ztozone wylgcznie na pismie w formie oryginatu, a takze z wytgczeniem petnomocnictw, o
ktérych mowa w pkt 11.11 SIWZ, ktére mogq by¢ ztozone w jednej z form, wskazanych w pkt 11.4
SIWZ) skiadane:

- w celu potwierdzenia spetniania warunkow udziatu w postepowaniu,
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- w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postepowania o udzielenie zamdwienia
Wykonawcy w okolicznosciach, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp,

sktadane sg w formie oryginatu lub kopii poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez
Wykonawce.

W przypadku wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie zamodwienia oraz w przypadku
podmiotow, na zasobach ktérych wykonawca bedzie polegat na zasadach okreslonych w art. 26
ust. 2b ustawy Pzp, kopie dokumentéw dotyczgacych odpowiednio wykonawcy lub tych podmiotow
sg poswiadczane za zgodnosc¢ z oryginatem przez wykonawce lub te podmioty.

INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SI E ZAMAWIAJ ACEGO Z WYKONAWCAMI
ORAZ PRZEKAZYWANIA O SWIADCZEN | DOKUMENTOW, A TAKZE WYKAZ OSOB
UPRAWNIONYCH DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI

W niniejszym postepowaniu oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz inne informacje moga by¢
przekazywane przez Strony pisemnie lub drog a elektroniczn g (z wytaczeniem oferty wraz z
zalacznikami, ktére mogg zostac ztozone wytacznie na pismie, z uwzglednieniem zapiséw pkt. 7.7
i 11 SIWZ). Poprzez przekazanie drogg elektroniczng rozumie sie przestanie maila zawierajgcego
skan dokumentu podpisanego przez wykonawce (tj. osobe Ilub osoby upowaznione do
reprezentowania wykonawcy) albo dzialajgce w imieniu zamawiajgcego. W przypadku
przekazywania oswiadczen, wnioskow, zawiadomien oraz innych informacji drogg elektroniczna,
kazda ze stron na zadanie drugiej niezwtocznie potwierdza fakt ich otrzymania. Do kontaktu drogg
elektroniczng z Zamawiajgcym nalezy uzy¢ danych ze strony tytutowej SIWZ.

Zamawiajacy wyznacza do kontaktowania sie z Wykonawcami nw. pracownikow Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa t.édzkiego:

Ewa Rasztemborska - zp.info@lodzkie.pl , Adam Bednarczyk - zp.info@lodzkie.pl

WYMAGANIA DOTYCZ ACE WADIUM

Zamawiajgcy wymaga wniesienia wadium w wysokosci: 8 000,00 PLN.

Wadium musi by¢ wniesione przed uptywem terminu skfadania ofert.

Wadium moze by¢ wnoszone w nastepujacych formach:

a) pieniadzu,

b) poreczeniach bankowych lub poreczeniach spotdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej,
Z tym ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym;

c) gwarancjach bankowych,

d) gwarancjach ubezpieczeniowych,

e) poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy
z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (Dz. U. z
2007 r. Nr 42, poz. 275, ze zm.).

Wadium wnoszone w formach wskazanych w pkt 9.3 lit. a — e nalezy zlozy¢ przed uptywem

terminu skfadania ofert w formie oryginalu w siedzibie Zamawiajacego 90-051 tdédz, al.

Pitsudskiego 8, Biuro Podawcze (na parterze), w kopercie oznaczonej w sposéb nastepujacy:

Wadium — post epowanie na ............... — nie otwiera € przed ..........cocoiiiiiiiiiinnns r. godz.

.............. (Wykonawca wpisuje nazwe postepowania, date i godzine otwarcia ofert).

Dokumenty, o ktérych mowa w punkcie pkt 9.3 lit. b - e muszg zachowywa¢ waznos¢ przez caly

okres, w ktérym Wykonawca jest zwigzany ofertg. Oferta, ktéra nie bedzie zabezpieczona na

catkowity okres zwigzania ofertg (60 dni od ostatecznego terminu skfadania ofert) dopuszczalng

formg wadium nie bedzie rozpatrywana, a wykonawca zostanie wykluczony z postepowania o

udzielenie zaméwienia publicznego. Z tresci gwarancji/poreczenia musi wynika¢ bezwarunkowe,

na pisemne zadanie zgloszone przez Zamawiajgcego w terminie zwigzania ofertg, zobowigzanie

Gwaranta/Poreczyciela do wyplaty Zamawiajgcemu peilnej kwoty wadium w okolicznosciach

okreslonych w art. 46 ust. 4a i 5 ustawy Pzp.

Wadium wnoszone w pienigdzu nalezy wptacac na rachunek bankowy Zamawiajgcego:

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa t.6dzkiego
Bank PeKaO S.A. X1 O/ L6dz
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podajgac w tytule wpfaty tytut postepowania — vide pkt. 9.4

W  przypadku wnoszenia wadium na rachunek bankowy, o0 jego wniesieniu
w terminie decydowac bedzie data i godzina uznania ww. konta kwotg wadium, co winno nastgpic
przed uptywem terminu sktadania ofert.

Okolicznosci zwrotu wadium i jego zatrzymania okresla ustawa Pzp.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Termin zwigzania ofertg wynosi 60 dni. Bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu
sktadania ofert.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY
Wykonawca w niniejszym postepowaniu moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

Oferta, oswiadczenia oraz dokumenty, dla ktérych Zamawiajgcy okreslit wzory w formie
zatgcznikow do niniejszej SIWZ, winny by¢ sporzadzone zgodnie z tymi wzorami co do tresci oraz
opisu kolumn i wierszy.

Oferta musi by¢ sporzadzona z zachowaniem formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

Oferta i zatgczniki do oferty (tj. wymagane oswiadczenia i dokumenty) muszg by¢ podpisane przez
Wykonawce. Zamawiajacy wymaga, aby oferte wraz z zalgcznikami podpisano zgodnie z
zasadami reprezentacji wskazanymi we wilasciwym rejestrze. Jezeli osoba/osoby podpisujaca(e)
oferte dziala/dzialajg na podstawie petnomocnictwa, to petnomocnictwo musi zostaé zatagczone do
oferty w oryginale lub kopii poswiadczonej ,za zgodnosc¢ z oryginatem” przez notariusza. Zalecane
jest, aby podpis osoby uprawnionej/upowaznionej umozliwiat identyfikacje jej imienia i nazwiska
(np. bedzie uzupetniony pieczatkg imienng). Z tresci dokumentu pethomocnictwa winno wynikaé
uprawnienie do reprezentowania Wykonawcy.

Potwierdzenie ,za zgodnoS¢ z oryginalem” kopii skladanych wraz z ofertg
oswiadczen/dokumentow (nie dotyczy pethomocnictwa) dotyczy kazdej zapisanej strony Kopii
dokumentu lub odwiadczenia.

Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim. Oznacza to, ze oferta, oSwiadczenia oraz kazdy
dokument ztozony wraz z ofertg sporzadzony w innym jezyku niz jezyk polski winien by¢ ztozony
wraz z ttumaczeniem na jezyk polski (w razie watpliwosci uznaje sie, iz wersja polskojezyczna jest
wersjg wigzaca). Powyzsze dotyczy takze m.in. wszelkiej korespondencji zwigzanej z niniejszym
postepowaniem, prowadzonej pomiedzy Wykonawcami a Zamawiajgcym.

Zaleca sie, aby strony oferty byly trwale ze sobg potgczone i kolejno ponumerowane.

Ewentualne poprawki w tekscie oferty muszg by¢ naniesione w czytelny sposéb i parafowane
przez osoby uprawnione.

Oferte nalezy umiescic w zamknietym opakowaniu, uniemozliwiajgcym odczytanie jego
zawartosci bez uszkodzenia tego opakowania. Opakowanie winno by¢ oznaczone nazwg (firma)
Wykonawcy oraz opisane w nastepujacy sposoéb:

OFERTA

W postepowaniu na:

przygotowanie koncepcji merytorycznej i $wiadczenie ustug organizacyjnych, promocyjnych
oraz hotelarsko — gastronomiczno - konferencyjnych w ramach wydarzenia Forum Promocji

Wojewoddztwa t.édzkiego ,t6dzkie Promuje” 2015”
w zwi gzku z projektem Marka ,L6dzkie promuje” — budowanie , pozycjonowanie
i promowanie marki wojewddztwa tddzkiego w latach 2 013 - 2015
(sygn. pos. ZP.272.8.2015)

Nie otwiera € przed dniem ..........ccoceeiiiieeerniiinneennns

(Wykonawca wpisuje dat e i godzin e otwarcia ofert)




Przesyika dla Biura Zamowie n Publicznych

11.10 Na oferte sklada sie:

a) oswiadczenia i dokumenty wymienione w pkt 7 SIWZ.

b) Formularz ofertowy przygotowany zgodnie ze wzorem okreslonym w Zatgczniku Nr 9 do
SIWZ (wolne miejsca w formularzu zobowigzany jest wypetni¢ Wykonawca), podpisany przez
osobe lub osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy (ceny w formularzu powinny by¢
podane zgodnie z pkt 13 SIWZ),

c¢) Formularz cenowy, ktérego wzor stanowi Zatgcznik Nr 10 do SIWZ

d) Wstepna koncepcja merytoryczna (w formie oryginatu), sporzadzona zgodnie z instrukcja,
Uwaga: elementy oferty wskazane w ppkt b) — d) stanowig elementy oferty sensu stricto i nie
podlegajg uzupetnieniu w trybie art. 26 ust. 3 ustawy Pzp.

INSTRUKCJA SPORZ ADZENIA WSTEPNEJ KONCEPCJI MERYTORYCZNEJ

Dane wskazane w podkryterium nr 3, ktére podlegajg ocenie sg dla wykonawcy wigzace tj. bedg
musiaty zosta¢ zawarte w koncepcji merytorycznej , ktérej opracowanie nalezy do wykonawcy i
nie bedzie mozliwe dokonanie jakiejkolwiek ich zmiany na etapie realizacji zamowienia:

Wstepna koncepcja ma zawiera ¢€:

Minimalny zakres koncepcji:

a) Dzien pierwszy
* Propozycje tematow 4 wyktadéw (liczba minimalna), w tym wyktadu inauguracyjnego.

» Propozycje minimum jednego panelu dyskusyjnego nawigzujgcego do rekomendowanej
tematyki Forum.

» Propozycje eventu wieczornego z udziatem animatoréw lub innych kreatywnych grup
majacy na celu zaprezentowanie ciekawych przyktadéw realizacji idei myslenia projektowego
w dziataniach artystycznych.

» OgodIny opis proponowanej metody i formy prowadzenia wyktadow i panelu.

b) Dzien drugi
» Propozycje tematow 24 warsztatOw w podziale na nastepujace kategorie (po 6 z kazdej
kategorii):

» e — marketing w promocji miast i regionow

»  design thinking — praktyczne zastosowanie w procesie rozwoju marek regionalnych
»  budowanie wizerunku miast i regionow

»  crowdsourcing, placemaking i inne dziatania angazujgce spotecznosci lokalne

* Ogolny opis proponowanej metody prowadzenia warsztatow.

c) Jesli Wykonawca planuje - propozycje dziatan nie bedacych
wyktadami/warsztatami/panelami/eventami, ktore uatrakcyjnig formute Forum i wptyng na
jego pozytywny odbior.

d) Propozycje miejsca, w ktorym odbedzie sie Forum (nazwe obiektu, adres).

e) Propozycje patronéw medialnych Forum z podaniem ich liczby oraz propozycje planowanych

dziatan promocyjnych (wizerunkowych).




11.11

W.w. koncepcja ma zostac¢ ztozona w formie papierowej .

Wykonawca mo ze ziozyé€ tylko i wyt gcznie jedn @ Wstepna koncepcj e merytoryczn a.

Do oferty nalezy dolgczy¢ takze (jezeli dotyczy):

- w przypadku skiladania oferty przez Wykonawcoéw wspolnie ubiegajgcych sie o udzielenie
zamoOwienia - petnomocnictwo do reprezentowania wszystkich Wykonawcow wspdlnie
ubiegajacych sie o udzielenie zamOwienia do reprezentowania Wykonawcow
w postepowaniu albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy. W przypadku
wspolnikow spotki cywilnej nie jest wymagane skladanie ww. petnomocnictwa, gdy z
zalgczonych do oferty dokumentow wynika umocowanie wspolnika podpisujacego oferte do
reprezentowania spotki cywilnej,

- w przypadku, gdy oferte lub zatgczniki do oferty podpisuje osoba, ktdra nie jest wskazana we
whasciwym rejestrze do reprezentacji podmiotu lub ktérej samodzielne dziatanie w Swietle
zasad reprezentacji podmiotu wynikajacych z wtasciwego rejestru jest niewystarczajgce do
reprezentacji podmiotu - petnomocnictwo do reprezentacji podmiotu sktadajacego oferte wraz
z zalgcznikami, o ile prawo do reprezentacji tego podmiotu nie wynika z innych dokumentéw
zlozonych wraz z oferta.

Uwaga: Zalaczniki do niniejsze] specyfikacji nie majg charakteru wymaganych formularzy a jedynie

11.12

11.13

11.14

11.15

11.16

12.
12.1

stanowig wzory. Przy postugiwaniu sie nimi prosimy o szczegoélne zwrdcenie uwagi, aby ich
tres¢ odpowiadata faktycznej zawartosci oferty.

Wykonawca ma obowigzek wskazania w Formularzu ofertowym czesci zaméwienia, ktérg
zamierza powierzy¢ podwykonawcom. Brak ww. informacji oznacza¢ bedzie, ze catosc
zamoOwienia bedzie realizowana przez Wykonawce.

Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany w zlozonej ofercie lub jg wycofa¢, pod warunkiem, ze
uczyni to przed uptywem terminu skiladania ofert. Zaréwno zmiana jak i wycofanie oferty
wymagajg zachowania formy pisemnej.

Zmiany w tresci oferty oraz zmiany w zakresie zlozonych wraz z ofertg oswiadczen i
dokumentéw musza by¢ ztozone w miejscu i wedlug zasad obowigzujgcych przy skladaniu
oferty. Odpowiednio opisane koperty zawierajgce zmiany nalezy dodatkowo opatrzy¢ dopiskiem
"ZMIANA". W przypadku ziozenia kilku ,ZMIAN” koperte kazdej ,ZMIANY” nalezy dodatkowo

opatrzy¢ napisem ,zmiana nr ..... .

Wycofanie ztozonej oferty nastepuje poprzez ztozenie pisemnego powiadomienia podpisanego
przez umocowanego na pismie przedstawiciela Wykonawcy. Wycofanie nalezy ztozy¢ w miejscu
i wedtug zasad obowigzujgcych przy skltadaniu oferty. Odpowiednio opisang koperte zawierajaca
powiadomienie nalezy dodatkowo opatrzy¢ dopiskiem "WYCOFANIE".

Ztozone wraz z oferta informacje, ktére stanowig tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu
przepisow ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
(Dz. U. z2003r. nr 153, poz. 1503 z pbézn. zm.) muszg by¢ oddzielone od pozostatej czesci
oferty i umieszczone w osobnym wewnetrznym opakowaniu, w sposéb umozliwiajacy
Zamawiajagcemu udostepnienie jawnych elementéw oferty innym uczestnikom postepowania.
Dodatkowo Wykonawca zobowigzany jest wykazaé, iz zastrzezone informacje stanowig
tajemnice przedsiebiorstwa. Wykonawca nie moze zastrzec informacji, o ktérych mowa w art. 86
ust. 4 ustawy Pzp.

Zgodnie, z art. 8 ust. 3 ustawy Pzp, Zamawiajacy nie ujawnia informacji stanowigcych tajemnice
przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisbw o0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, jezeli
Wykonawca nie pézniej niz w_terminie sktadania ofert zastrzegt, ze nie _mogg by¢ one
udostepnione oraz wykazat, iz zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa.

MIEJSCE | TERMIN SKLADANIA | OTWARCIA OFERT

Oferty nale zy skltada ¢ w siedzibie Zamawiaj acego 90-051 t6d z, al. Pitsudskiego 8, Biuro
Podawcze (na parterze) - do dnia 30.03.2015 r. do g odz. 08:30 (UWAGA: decyduje data
i godzina wptywu oferty do Zamawiajaceqo, a nie data jej wystania przesylkg pocztowg lub

kurierska).
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12.2

12.3

12.4

13.

13.1

13.2

13.3

13.4

14.

W przypadku otrzymania przez Zamawiajgcego oferty po terminie skladania ofert Zamawiajacy
niezwtocznie zawiadomi Wykonawce o zlozeniu oferty po terminie, a nastepnie zwréci oferte po
uptywie terminu do wniesienia odwotania.

Otwarcie ofert nast api w dniu_30.03.2015 r. 0 godz. 11:00 w siedzibie Zamawiajacego — £0dz,
al. Pitsudskiego 8, pietro VI, pokéj 609.

Otwarcie ofert jest jawne.

OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY

Zaoferowang cene brutto (netto + podatek VAT zgodny z obowigzujgcymi przepisami prawa)
nalezy przedstawi¢ w Formularzu ofertowym. Cene brutto nalezy poda¢ za wykonanie catosci
przedmiotu zaméwienia (cena ta bedzie zwana dalej ,,ceng brutto oferty”), a takze nalezy poda¢ -
zawierajgce sie w cenie calkowitej brutto oferty — ceny brutto za ustugi wyszczegolnione w
formularzu cenowym (Zatgcznik nr 10). Cena oferty brutto stanowi sume cen za poszczegdlne
ustugi wyszczegolnione w tabelach formularza cenowego.

Wszystkie podane w Formularzu ofertowym formularzu cenowym ceny muszg by¢ wyrazone w

PLN, z dokfadnoscia do dwoch miejsc po przecinku i by¢ wieksze od zera. Przyjmuje sie

matematyczng zasade zaokraglania trzeciej liczby po przecinku, tj:

- w sytuacji, kiedy na trzecim miejscu po przecinku jest cyfra ,5” lub wyzsza, woéwczas wartosc
ulega zaokragleniu ,w gore” (to znaczy, ze: np. wartos¢ 0,155 musi zosta¢ zaokraglona do
0,16);

- w sytuacji, kiedy na trzecim miejscu po przecinku jest cyfra ,4” lub nizsza, wowczas
wartos¢ ulega zaokragleniu ,w doét’. (to znaczy, ze : np. warto$¢ 0,154 musi zostac
zaokraglona do 0,15).

Zaoferowana cena catkowita brutto oferty musi zawiera¢ wszelkie koszty bezposrednie i

posrednie, jakie Wykonawca uwaza za niezbedne do poniesienia dla terminowego

i prawidtowego wykonania przedmiotu zamowienia, zysk Wykonawcy oraz wszystkie wymagane

przepisami podatki i optaty, a w szczegélnosci podatek VAT. Wykonawca powinien uwzgledni¢ w

cenie wszystkie posiadane informacje o przedmiocie zamoOwienia, a szczegOlnie informacje,

wymagania i warunki podane w niniejszej SIWZ i zatgcznikach do SIWZ, a takze w

wyjasnieniach i zmianach tresci SIWZ i jej zatgcznikow.

W przypadku Wykonawcy nie bedgacego na podstawie odrebnych przepiséw ptatnikiem podatku

od towaréw i ustug (VAT) w kraju Zamawiajgcego, Wykonawca w Formularzu ofertowym

zaznacza w jakikolwiek lecz wyrazny sposéb kwadrat przy zdaniu ,nie jestem ptatnikiem podatku
od towarow i ustug (VAT) w kraju Zamawiajgcego” i jednocze$nie podaje ceny netto tji. bez
podatku VAT. W takim wypadku zastosowanie znajduje pkt 14.5 SIWZ.

OPIS KRYTERIOW, KTORYMI ZAMAWIAJ ACY BEDZIE KIEROWAL SIE PRZY WYBORZE
OFERTY WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH KRYTERIOW | S POSOBU OCENY OFERT

14.1 Jako kryterium wyboru oferty przyjmuje sie w niniejszym przetargu najkorzystniejszy bilans

punktow przyznanych w oparciu o kryteria,,  cena” i ,warto$¢ merytoryczna”.

Oferty bedg oceniane wg ww. kryteriow, ktorym przyporzadkowano nastepujgce wagi:

Lp. Kryterium Znaczenie w %
1 |Cena 40 %
2 |Warto $¢€ merytoryczna 60 %
RAZEM 100%

14.2. Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktére: zostang zlozone przez Wykonawcéw

14.3.

nie wykluczonych z postepowania i nie podlegajace odrzuceniu.

Liczba punktéw przyznana kazdej z ocenianych ofert obliczona zostanie wg ponizszego wzoru.
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Lp=C+W
gdzie:
Lp —faczna liczba punktéw przyznanych ofercie,
C — liczba punktoéw przyznanych ofercie w oparciu o kryterium — cena
W — liczba punktéw przyznanych ofercie w oparciu o kryterium — warto$¢ merytoryczna

Punkty bedq liczone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

14.4. Do kryteriow zostata przypisana waga okreslona udziatem procentowym. Zamawiajacy bedzie
oceniat oferty odpowiadajgce ww. kryteriom, przy czym oferty w danym kryterium podlega¢ beda
ocenie w oparciu o0 nizej podane zasady przyznawania punktow: Oferta moze uzyskaé tacznie
maksymalnie 100 punktow, z czego: 40 pkt w kryterium cena i 60 pkt w kryterium wartosé

merytoryczna.
14.4.1. Cena - Punkty za kryterium cena oferty brutto zostang obliczone wg nastepujgcego wzoru:

C= Cn x 100x 40 %
Co

gdzie:

C — 0znacza ilos¢ punktéw uzyskanych w kryterium ,cena oferty brutto” (z doktadnoscig do
dwdch miejsc po przecinku)

Cn — 0znacza cene brutto najtanszej z ofert.

Co — 0znacza cene brutto ocenianej oferty.

14.4.2 W kryterium ,Warto $é merytoryczna ” oceniana bedzie zatgczona do oferty wstepna koncepcja
merytoryczna Forum Promocji Wojewoddztwa tdédzkiego ,todzkie promuje” 2015. Przyjete do oceny
oferty oceniane beda przez czionkédw komisji przetargowej odpowiedzialnych za ocene ofert, zgodnie
z zasadami opisanymi ponizej. Poszczegdlni cztonkowie komisji przetargowej odpowiedzialni za ocene
ofert w zakresie kryterium Wartos¢ merytoryczna, bedg brali pod uwage nastepujace elementy —
podkryteria:

1. Jako ¢ [ atrakcyjno $¢ metody/formy realizacji przedstawionej tematyki

wyktadéw/warsztatéw/paneli dyskusyjnych

W tym podkryterium Zamawiajacy oceni metody i formy realizacji wyktadow/warsztatow/paneli
dyskusyjnych, w odniesieniu do przyjetego kierunku strategicznego marki ,t6dzkie promuje” (o ktorym
mowa w Opisie Forum, stanowigcym czes¢ Opisu Przedmiotu Zamowienia)

Ocena w przedmiotowym podkryterium zostanie dokonana w nastepujacy sposob:

1 pkt. - propozycja dostateczna- propozycja spetnia podkryteria, ale ma istotne stabosci

3 pkt. - propozycja dobra — propozycja spetnia podkryteria, ale wymaga poprawek lub doprecyzowania
pewnych elementow

5 pkt. - propozycja wybitna — propozycja w petni odpowiada na wszystkie najwazniejsze aspekty

kryterium, a nawet wprowadza elementy oryginalne i nowatorskie
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2. Spéjno $¢€ i zgodno $¢ wstepnej koncepcji merytorycznej Forum Promocji z wymag ang

tematyk a.

W tym podkryterium Zamawiajgcy oceni spojnos¢ i zgodnos¢ wstepnej koncepciji merytorycznej Forum
Promocji z wymagang tematyka, tj. kreatywnoscig jako narzedziem strategicznym w budowaniu
wizerunku i promocji marek lokalnych i regionalnych, marketingiem terytorialnym (w tym marketingiem
internetowym, mobilnym, crowdsourcingiem, placemakingiem), narzedziami skutecznej oraz kreatywnej
promocji, strategia budowania marek i ich ewaluacjg oraz zastosowaniem idei design thinking w
procesie rozwoju marek regionalnych.

Ocena w przedmiotowym podkryterium zostanie dokonana w nastepujgcy sposab:

1 pkt. - propozycja dostateczna- propozycja spetnia podkryteria, ale ma istotne stabosci

3 pkt. - propozycja dobra — propozycja spetnia podkryteria, ale wymaga poprawek lub doprecyzowania
pewnych elelmentéw

5 pkt. - propozycja wybitna — propozycja w petni odpowiada na wszystkie najwazniejsze aspekty

3. Zakres przedstawionego projektu dziata n wizerunkowych (etap V).

W tym elemencie — podkryterium Zamawiajgcy oceni projekt dziatan wizerunkowych pod katem
uzyskania patronatéw medialnych wsréd mediow, ktére nalezg do kategorii medidéw regionalnych lub
ogolnopolskich oraz mediow o charakterze marketingowym, promocyjnym, biznesowym, poruszajgcym
tematyke zbiezng z tematykg Forum. Punkty beda przyznawane nastepujaco:

Ocena w przedmiotowym podkryterium zostanie dokonana w nastepujacy sposob:

1 pkt. - uzyskanie 10 patronatéw medialnych

2 pkt. — uzyskanie 12 patronatéw medialnych

3 pkt. — uzyskanie 14 patronatéw medialnych

4 pkt. — uzyskanie 16 patronatéw medialnych i wiecej

4, Uwzgl ednienie w koncepcji dodatkowych dziala n nie b edacych

wyktadami/panelami/warsztatami, ktore uatrakcyjni a formut @ Forum Promocji i wplyn g na jego

pozytywny odbior.

W tym elemencie — podkryterium Zamawiajacy oceni jakos¢ przedstawionych dodatkowych dziatan oraz
ich spojnos¢ z w odniesieniu do wartosci i cech osobowosci marki ,£6dzkie Promuje” (o ktorych mowa w
Opisie Forum, stanowigcym cze$¢ wstepng Opisu Przedmiotu Zamowienia).

Ocena w przedmiotowym podkryterium zostanie dokonana w nastepujacy sposob:

1 pkt. - Wykonawca zaproponowat minimum 1 dodatkowe dziatanie, ktére spetnia warunek jakosci
i spéjnosci w stopniu dostatecznym.

3 pkt. - Wykonawca zaproponowat minimum 1 dodatkowe dziatanie, ktdre spetnia warunek jakosci
i spéjnosci w stopniu dobrym.

5 pkt. - Wykonawca zaproponowat minimum 1 dodatkowe dziatanie, ktdre spetnia warunek jakosci

i spéjnosci w stopniu wybitnym.
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Sposob liczenia punktow:

Po indywidualnej ocenie ofert przez kazdego cztonka komisji (w zakresie punktacji wskazanej powyzej)

poszczegodlne oferty otrzymujg ilos¢ punktow wedtug formuty:

Pk1 + Pk2 +Pks +Pkn
W= X 100 x 60%
MPg

W —ilo$¢ punktéw przyznanych ocenianej ofercie

Px1, Pk2, Pks, Pkn — 1l0SC punktow przyznanych danej ofercie w ramach oceny merytorycznej ($rednia

arytmetyczna ocen indywidualnych)

MPx — najwyzsza ilos¢ punktow przyznanych danej ofercie

Ocena taczna
Punkty uzyskane w ocenie kryterium cenowego zostang dodane do punktow uzyskanych w ramach

kryterium merytorycznego. taczna ocena oferty moze uzyska¢ maksymalnie 100 punktéw.

Zamawiajacy udzieli zamowienia wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg ilos¢ punktéw w ocenie tgczne;.

O wyborze najkorzystniejszej oferty bedzie decydowaé najwieksza ilos¢ punktéw przyznanych ofercie.
Zamawiajacy zastosuje zaokraglanie wynikow do dwéch miejsc
po przecinku. Zamawiajacy wybiera oferte najkorzystniejsza, przez co nalezy rozumie¢ oferte,
sporzadzong zgodnie z unormowaniami ustawy Pzp oraz trescig SIWZ, ktéra uzyska najwyzszg liczbe
punktéw obliczonych w oparciu o ustalone kryteria.

145 Jezeli Wykonawca ztozy oferte, ktorej wyboér prowadzitby do powstania obowigzku podatkowego
Zamawiajgcego zgodnie z przepisami o podatku od towardw i ustug w zakresie dotyczgacym
wewnatrz wspolnotowego nabycia towaréw, Zamawiajacy w celu oceny takiej oferty doliczy do
przedstawionej w niej ceny podatek od towardw i ustug, ktory miatby obowigzek wptaci¢ zgodnie
Z obowigzujacymi przepisami.

15. INFORMACJE O FORMALNO SCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC DOPELNIONE PO
WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY W SPRAWIE ZAMO WIENIA
PUBLICZNEGO

15.1 Zamawiajacy zawrze umowe w sprawie zaméwienia publicznego zgodnie z art. 94 ustawy Pzp.

15.2 Jezeli zostata wybrana oferta Wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie zaméwienia,
przed zawarciem umowy Wykonawcy mogq zostaé wezwani do zlozenia umowy regulujgcej
ich wspotprace.

15.3 Zamawiajacy powiadomi Wykonawce, ktéremu udzieli zamdwienia o terminie i miejscu zawarcia
umowy.

15.4 Przez odmowe zawarcia umowy Zamawiajacy rozumie przestanie przez wykonawce pisma
informujgcego o tym fakcie lub nie stawienie sie w miejscu i terminie wyznaczonym do zawarcia
umowy lub nie zlozenie w wyznaczonym terminie wymaganego zabezpieczenia nhalezytego
wykonania umowy, a takze nie odestanie w wyznaczonym terminie podpisanej umowy w
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15.5

16.

17.
17.1

17.2
17.3

18.

18.1

18.2

18.3

18.4

18.5

18.6

18.7

18.8

19.

przypadku zawierania jej w trybie korespondencyjnym. W sytuacji takiej Zamawiajacy bedzie
mogt skorzystac z procedury z art. 94 ust. 3 ustawy Pzp.

Osoby reprezentujgce Wykonawce przy podpisywaniu umowy powinny posiadaC ze sobg
dokumenty potwierdzajace ich umocowanie do podpisania umowy, o ile umocowanie to nie
bedzie wynika¢ z dokumentow zatgczonych do oferty.

WYMAGANIA DOTYCZ ACE ZABEZPIECZENIA NALE ZYTEGO WYKONANIA UMOWY

Zamawiajacy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

PROJEKT UMOWY

Z Wykonawcag, ktérego oferta zostanie uznana przez Zamawiajgcego za oferte najkorzystniejszg
zostanie podpisana umowa w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.

Projekt umowy stanowi Zatacznik nr 7 do SIWZ .

Zamawiajacy hie przewiduje mozliwosci dokonania istotnych zmian postanowien zawartej
umowy w stosunku do tresci oferty, na podstawie ktdrej dokonano wyboru wykonawcy na
warunkach okreslonych w projekcie umowy.

POUCZENIE O SRODKACH OCHRONY PRAWNEJ

Odwotanie przystuguje wylacznie od niezgodnej z przepisami ustawy czynnosci zamawiajgcego
podjetej w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia lub zaniechania czynnosci, do ktorej
Zamawiajacy byt zobowigzany na podstawie ustawy.

Odwotanie wnosi sie w terminie 10 dni od dnia przestania informacji o czynnosci Zamawiajgcego
stanowigcej podstawe jego wniesienia — jezeli zostata przestana faksem lub drogg elektroniczna,
albo w terminie 15 dni — jezeli zostata przestana w formie pisemnej.

Odwotanie wobec tresci ogloszenia 0 zamdwieniu oraz postanowien SIWZ wnosi sie w terminie
10 dni od dnia publikacji ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym UE lub zamieszczenia SIWZ na
stronie internetowej Zamawiajacego.

Odwotanie wobec czynnosci innych niz okreslone w pkt 18.2 i 18.3 SIWZ wnosi sie w terminie 10
dni od dnia, w ktérym powzieto lub przy zachowaniu nalezytej starannosci mozna byto powzigé
wiadomosc¢ o okolicznosciach stanowigcych podstawe jego wniesienia.

Odwotanie powinno wskazywaé¢ czynnos¢ lub zaniechanie czynnosci Zamawiajgcego, ktorej
zarzuca sie niezgodnos$¢ z przepisami ustawy, zawieraC¢ zwiezle przedstawienie zarzutdw,
okresla¢ zadanie oraz wskazywaé¢ okolicznosci faktyczne i prawne uzasadniajgce wniesienie
odwotania.

Odwotanie wnosi sie do Prezesa KIO w formie pisemnej albo elektronicznej opatrzonej
bezpiecznym podpisem elektronicznym weryfikowanym przy pomocy waznego kwalifikowanego
certyfikatu.

Odwolujacy przesyta kopie odwotania Zamawiajgcemu przed uptywem terminu do wniesienia
odwotania w taki sposéb, aby mogt on zapoznac sie z jego trescig przed uptywem tego terminu.
Domniemywa sie, iz Zamawiajacy mogt zapoznac¢ sie z trescig odwolania przed uplywem
terminu do jego wniesienia, jezeli przestanie jego kopii nastgpito przed uptywem terminu do jego
whniesienia faksem lub drogg elektroniczna.

Na orzeczenie KIO stronom oraz uczestnikom postepowania odwotawczego przystuguje skarga
do sadu okregowego wiasciwego dla siedziby Zamawiajacego, ktérg wnosi sie za
posrednictwem Prezesa KIO w terminie 7 dni od dnia doreczenia orzeczenia KIO, przesytajac
jednoczesnie jej odpis przeciwnikowi skargi. Ztozenie skargi w placéwce pocztowej operatora
wyznaczonego w rozumieniu ustawy z dnia 23 listopada 2012 r. - Prawo pocztowe (Dz. U. poz.
1529) jest rownoznaczne z jej wniesieniem.

INFORMACJE KO NCOWE
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19.1 Zamawiajacy nie przewiduje:
- zawarcia umowy ramowej,
- sktadania ofert wariantowych,
- rozliczania w walutach obcych,
- aukcji elektronicznej,
- zwrotu kosztow udziatu w postepowaniu.

Zataczniki do SIWZ

Zatgcznik Nr 1

Opis przedmiotu zamowienia

Zalgcznik Nr 2

Wz6r oswiadczenia o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu

Zatgcznik Nr 3

Wz6r oswiadczenia o braku podstaw do wykluczenia z udzialu w
postepowaniu z powodu niespetnienia warunkéw, o ktérych mowa w
art. 24 ust. 1 ustawy Pzp

Zalacznik Nr 4

Wzdr wykazu gtownych ustug na potwierdzenie spetniania warunku z
pkt 6.1.2 SIWZ

Zatgcznik Nr 5

Wz6r wykazu 0s6b na potwierdzenie spetniania warunku z pkt 6.1.3
SIwz

Zalacznik Nr 6

Wzdr peinomocnictwa dla wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie o
udzielenie zamowienia

Zatgcznik Nr 7

Projekt umowy

]Zatacznik Nr 8

Wz6r listy podmiotow nalezacych do tej samej grupy kapitatowej albo
informaciji o braku przynaleznosci do grupy kapitatowej

Zalgcznik Nr 9

Wz6ér Formularza ofertowego

Zatgcznik Nr 10

Wz6r Formularza cenowego

Podpisy czionkéw komisji opracowujacych SIWZ:

1. Przewodnicz gcy komisji - Ewa Rasztemborska

2. Sekretarz komisji - Adam Bednarczyk s

3. Czionek komisiji
4. Czlonek komisiji
5. Czionek komisiji

6. Czilonek komisji

-Ewa Wasik
-Tomasz Prosniak
- Piotr MISKIEWICZ

- Agnieszka Grocholinska ...
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Zatgcznik nr 1 do SIWZ

(zat. nr 1 do umowy)

Opis przedmiotu zamowienia

dotyczy post epowania o udzielenie zaméwienia publicznego na przy  gotowanie koncepcji merytorycznej i
swiadczenie ustug organizacyjnych, promocyjnych oraz hotelarsko-gastronomiczno-konferencyjnych

w ramach Forum Promocji Wojewddztwa t.6dzkiego ,t6dz kie promuje”

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie koncepcji merytorycznej i Swiadczenie ustug organizacyjnych,
promocyjnych oraz hotelarsko — gastronomiczno - kon ferencyjnych w ramach wydarzenia Forum Promaocji

Wojewodztwa tédzkiego ,tédzkie Promuje” 2015, zwanego dalej Forum.

ZADANIEM WYKONAWCY B EDZIE REALIZACJA ZAMOWIENIA, SKLADAJ ACEGO SIE Z V ETAPOW:

Etap |
Przygotowanie koncepcji merytorycznej Forum w terminie do 7 dni od dnia podpisania umowy.

Etap Il
Ustugi hotelarskie i gastronomiczne w czasie trwania Forum i w dniu poprzedzajagcym Forum.

Etap Il

Przygotowanie koncepcji oraz produkcja materialtdbw konferencyjnych, zgodnie z projektami graficznymi
dostarczonymi przez Zamawiajacego lub Wykonawce, z terminem realizacji do dnia poprzedzajacego Forum.

Etap IV

Ustugi  konferencyjno-organizacyjne wraz z  obslugg techniczng w  czasie trwania  Forum
i w dniu poprzedzajagcym Forum.

Etap V

Ustugi zwigzane z promocjg wydarzenia obejmujace: projekt dziatan promocyjnych, ktéry przekazany zostanie w
terminie do 7 dni od dnia podpisania umowy oraz dziatania promocyjne z czasem rozpoczecia od 20 do 30 dni

przed Forum i zakonczenia nie pdzniej niz 2 dni po zakonczeniu Forum.

OPIS FORUM
Forum to inicjatywa cykliczna, realizowana od roku 2007, skierowana do przedstawicieli samorzadéw lokalnych
regionu tddzkiego oraz pracownikéw tych jednostek (zajmujacych sie promocjg marek lokalnych), wybranych
instytucji kultury z terenu wojewddztwa, srodowisk opiniotwérczych, mediéw, przedstawicieli stuzb wojewddztwa
todzkiego tj. policji, strazy pozarnej, parkéw krajobrazowych i innych organizacji (w tym organizacji
pozarzadowych), w kregu zainteresowan ktorych lezy marketing terytorialny miast i regionow, proces kreowania
marek regionalnych. Forum jest wydarzeniem, realizowanym na terenie Wojewdédztwa t6dzkiego. Wybor miejsca
podyktowany jest potrzebg stworzenia uczestnikom wydarzenia atmosfery sprzyjajacej do prowadzenia dialogu
oraz osiggniecia jak najlepszych efektéw promocyjnych.

Od roku 2011 Forum wspoéifinansowane jest przez Unie Europejska, w ramach lll osi priorytetowej:
,Gospodarka, Innowacyjnos¢, Przedsiebiorczo$¢” Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa t.6dzkiego

na lata 2007 — 2013, w zakresie dziatania 111.2 ,Podnoszenie innowacyjnosci i konkurencyjnosci przedsiebiorstw.
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Forum jest narzedziem efektywnego i profesjonalnego zarzadzania markg regionalna. Pozwala ono
pokaza¢ marke ,t6dzkie Promuje” jako potgczenia spdjnych i dynamicznie prowadzonych dziatan, ktérych celem
jest jak najlepsze zaspokojenie biezacych potrzeb odbiorcéw. Wydarzenie jest swoistg platforma dialogu i dyskusiji
na temat metod budowania marki ,£6dzkie Promuje”, a takze miejscem umozliwiajacym wymiane doswiadczen,
dotyczacych biezgcych trendéw rynkowych oraz oczekiwan spotecznych i biznesowych konsumentow marki
~£0dzkie Promuje”.

Forum pozwala na skuteczne kontrolowanie i ewaluacje marki regionalnej, aktywizacje dziatan
promujacych marke ,to6dzkie Promuje”, jest miejscem budowania elementéw przewagi konkurencyjnej £6dzkiego
oraz identyfikowania potrzeb mieszkancow regionu.

Wartosciag  dodana  projektu  jest umozliwianie jego  uczestnikom  poglebienia  wiedzy
z zakresu marketingu terytorialnego oraz poznanie nowatorskich i kreatywnych rozwigzan, ktére na co dzien
stosujg specjalisci od budowania wizerunku marek lokalnych
i regionalnych. Wiedza ta ma przyczyni¢ sie do wielotorowego i kompleksowego rozwoju marki .t 6dzkie Promuje”
oraz do aktywizacji dziatan promocyjnych realizowanych w regionie.

Forum jest zatem jednym z narzedzi budowania przewagi konkurencyjnej marki ,£6dzkie Promuje”, ktorej
idea brzmi ,pionier rozwigzan, ktére czynig zycie przyjemniejszym, tatwiejszym i prostszym”, misjg jest ,poprawiac
jakosc zycia dzieki mysleniu projektowemu, ktére ma stac sie zasadg dziatania” oraz ktérej wizja brzmi: ,nowa
Ziemia Obiecana dla kreatoréw mysS$lenia projektowego, nowoczesna reinterpretacja dziedzictwa historycznego
regionu, ktére tgczy z przeszioscig, jednoczesnie rysujgc nowe wektory rozwojowe marki wojewédztwa w
przysztosci”.

Marka ,t06dzkie Promuje™:

a) to marka dla odwaznych, otwartych os6b potrafiacych mysle¢ nieszablonowo, ktéra staje sie mecenasem i
pionierem oraz miejscem tworzenia rozwigzan, ktére czynig zycie tatwiejszym i prostszym

b) jest metaforg sceny, na ktérej prezentowane sg przyklady myslenia  projektowego
Z regionu

C) nie narzuca  odgoérnie  jednolitej tozsamosci, ale zgadza  sie na  réznorodnosc
i wielowatkowo$¢ regionu i jego marek lokalnych

d) na pierwszym miejscu stawia projekty, ktére wptywajg na jakos¢ zycia, na dalszym planie pozostawia
design i projektowanie graficzne

e) to marka, ktérej Swiat jest: innowacyjny, pionierski, dzialajacy dla dobra wspdlnego catego regionu,
réznorodny, wielowymiarowy, inkluzywny i demokratyczny, wilaczajacy, podwazajacy status quo i
szanujacy indywidualnosé, tolerujacy wielobarwnosé, wielokulturowosc¢ i wielowatkowosé

f) jako DNA kazdego projektu okresla myslenie projektowe, a kazdy problem ma swoje twércze rozwigzanie,
ktore zaczyna sie od jego prawidtowego zdefiniowania.

W konsekwenciji tak przyjetych zatlozen marka ,t£6dzkie promuje* komunikuje nastepujace wartosci i cechy
osobowosci marki: otwarto$¢, odwaga, wyobraznia, efektywnos$é, uzytecznosé, wiedza, kreatywnosc¢, sprzyjajacy
klimat dla rozwijania tworczych pomystow i postaw oraz rozwigzan poprawiajacych jako$¢ zycia i spedzania
wolnego czasu, wzornictwo wspofczesne i tradycyjne (ludowe), réznorodnos¢, awangardowosé, oryginalnosc
rozwigzan, scena stuzaca prezentacji i wspieraniu swoich najbardziej wartosciowych zasobow.

Kierunkiem strategicznym dla marki ,tédzkie Promuje: okreslone zostato ,myslenie projektowe” - nowy
spos6b rozwigzywania probleméw w réznych dziedzinach i sferach zycia cziowieka (np. spotecznych i

ekonomicznych), bazujacy na tradycyjnym projektowaniu, przy uzyciu narzedzi projektowych oraz metodologii
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pracy projektanta. Myslenie projektowe charakteryzuje: multidyscyplinarnosé, kooperacja, humanocentrycznose,

optymizm, eksperymentalnosc¢, dywergencyjnosé i syntetycznosé.

®

design thinking
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EDYCJA 2015
Tematyka Forum powinna dotyczy¢ obszaru marketingu terytorialnego i proceséw budowania wizerunku

marki regionalnej, ze szczeg6lnym uwzglednieniem zagadnien:
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a) kreatywnosc¢ jako narzedzie strategiczne w budowania wizerunku i promocji gmin, powiatéw i miast

b) crowdsourcing, placemaking i inne dziatania angazujace spotecznosci lokalne
w proces budowania marek regionalnych

c) ekonomia wspétpracy w dziataniach promocyjnych samorzadéw lokalnych

d) trendy i narzedzia skutecznej promocji marek regionalnych

e) praktyczne zastosowanie idei myslenia projektowego w procesie rozwoju marek regionalnych.
Wykiady/prezentacje/warsztaty zaprojektowane - realizowane powinny zostac

w oparciu o metode mysli przewodniej Programu kreacji i promocji marki wojewddztwa tédzkiego, tj. myslenia

projektowego (zamiennie nazywanej ,design thinking”).

Glowne cele Forum

a) budowanie poczucia tozsamosci lokalnej oraz umacnianie w $wiadomosci uczestnikow Forum zalozen
strategicznych dla marki ,t6dzkie Promuje”, ze szczegdlnym uwzglednieniem zrozumienia idei ,myslenia
projektowego”

b) wzajemne poznanie i promowanie osiggnie¢ poszczegélnych gmin, miast i powiatéw wojewddztwa
todzkiego, ich dziedzictwa kulturowego, historycznego
[ przyrodniczego, walorow i atrakcji turystycznych oraz dorobku spotecznego
i ekonomicznego, w kontekscie budowania wizerunku marki regionalnej

c) rozwoj wspotpracy regionalnej, aktywizacja i inicjowanie wspélnych dziatan promocyjnych podejmowanych
przez poszczegOlne jednostki samorzadowe oraz pozostatych uczestnikéw wydarzenia, zaréwno w
kontekscie marki .t 6dzkie Promuje” jaki i marek lokalnych

d) efektywne i profesjonalne zarzadzanie markg ,t0dzkie Promuje” poprzez tworzenie szerokiej ptaszczyzny
integracji spotecznosci lokalnej oraz podejmowanie wspoélnych dziatan na rzecz kreowania pozytywnego
wizerunku t6dzkiego i jak najlepszego zaspokajania biezacych potrzeb odbiorcow

e) budowanie przewagi konkurencyjnej marki ,t6dzkie Promuje”

f) wsparcie i aktywizacja samorzadéw lokalnych w podejmowaniu kreatywnych oraz innowacyjnych dziatan
promocyjnych

g) wsparcie procesu rozwoju spoteczenstwa informacyjnego poprzez stosowanie rozwinietych

technologicznie srodkéw i narzedzi przetwarzania informacji oraz komunikowania sie.

ETAP |

Przygotowanie koncepcji_ merytorycznej Forum w terminie do 7 dni od dnia podpisania umowy, zwanej dalej

koncepcija.
Czas trwania i termin realizacji Forum — dwa kolejne dni miedzy 15 a 17 czerwca 2015 roku.

Ostateczny termin odbywania sie Forum zostanie zaproponowany przez Wykonawce
w koncepcji merytorycznej bedacej przedmiotem etapu | opisu przedmiotu zamaowienia.
Minimalny zakres koncepciji:
f) Dzien pierwszy
» Opis/zatozenia i metoda przeprowadzenia minimum 4 wyktadéw, w tym wykladu inauguracyjnego
— kazdy wyktad bedzie trwat minimum 40 minut, maximum 60 minut.
» Opis/zatlozenia i metoda przeprowadzenia minimum jednego panelu dyskusyjnego nawigzujgcego

do rekomendowanej tematyki Forum, o czasie trwania minimum 60 minut.
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» Opis/zatozenia eventu wieczornego z udziatem animatoréw lub innych kreatywnych grup majacy
na celu zaprezentowanie ciekawych przykladéw realizacji idei myslenia projektowego w

dziataniach artystycznych.

g) Dzien drugi

Opis metody i zatozen realizacji formy warsztatowej, ktéra zrealizowana zostanie drugiego dnia.
Wykonawca zrealizuje sze$¢ warsztatébw o czasie trwania min. 4 h max 5 h kazdy. Warsztaty
wybrane zostang zgodnie z procedurg opisang ponizej.
Wykonawca przedstawi propozycje tematyki 24 warsztatow w podziale na nastepujace kategorie
(po 6 z kazdej kategorii):
» e —marketing w promocji miast i regionow
» design thinking — praktyczne zastosowanie w procesie rozwoju marek regionalnych
» budowanie wizerunku miast i regionéw
» crowdsourcing, placemaking i inne dziatania angazujace spotecznosci lokalne w procesie
rozwoju marek regionalnych
Na specjalnie stworzonej stronie internetowej (szczeg6towo opisanej ponizej w etapie V pkt. 3. )
Wykonawca przeprowadzi ranking w celu wytonienia tematyki 6 warsztatéw, ktére zostang finalnie
przeprowadzone przez Wykonawce drugiego dnia Forum. Wybo6r bedzie dokonywany przez
wytypowanych do udziatu w wydarzeniu przedstawicieli samorzadéw lokalnych Wojewo6dztwa todzkiego
lub innych podmiotéw sfery publiczne;j.
Na koniec kazdego z warsztatébw przekazane zostana materialty promocyjne marki ,toédzkie promuje”, tj.
wydawnictwa zwigzane z tematykg marketingu terytorialnego, kreatywnosci lub myslenia projektowego w
ilosci po 5 ksigzek na kazdy warsztat. Materialy zostang przekazane przez prowadzacych warsztaty dla
najbardziej aktywnych uczestnikbw  warsztatow. Wszystkie materialy zostang dostarczone przez
Wykonawce i oznakowane wskazanym przez Zamawiajgcego ciggiem znakow unijnych i logo ,tédzkie
promuje”.
Opis/zatozenia szesciu warsztatéw, o czasie trwania min. 4 h max 5 h kazdy, ktérych tematyka zostanie
zaprojektowana przez samorzady lokalne lub inne podmioty strefy publicznej i w ktérych udziat ma byc¢
udokumentowany certyfikatem poswiadczajgcym zdobycie konkretnej wiedzy
i umiejetnosci z zakresu tematyki warsztatow.
Zamawiajacy wymaga, aby przedstawiona koncepcja realizacji warsztatow
uwzgledniata oddolny proces budowania tematyki warsztatowej przez samorzady lokalne. Poprzez
oddolny proces budowania tematyki warsztatowej w tym przypadku rozumie sie gtosowanie na
zaproponowane tematy przez przedstawicieli samorzadow lokalnych lub innych podmiotow sfery
publicznej na specjalnie stworzonej stronie internetowe;.

e Opis/zalozenia spotkania podsumowujgcego wypracowane w trakcie trwania warsztatow
rozwigzania lub osiggniete rezultaty, z rozdaniem materiatbw promocyjnych marki ,tédzkie
promuje” dla 30 oséb wytonionych w drodze losowania, tj. 20 wydawnictw zwigzanych z tematykg
marketingu terytorialnego, kreatywno$ci lub myslenia projektowego, 10 tadowarek Power Bank
(parametry tadowarek opisane w dalszej czesdci dokumenty — Etap Ill). Wszystkie materiaty
zostang oznakowane wskazanym przez Zamawiajgcego ciggiem znakow unijnych i logo ,toédzkie
promuje”. Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie Regulaminu losowania materiatéw

promocyjnych. Zamawiajacy zaakceptuje tres¢ Regulaminu.
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h) Wszystkie wykfady/warsztaty/eventy/spotkania/panele dyskusyjne, zwane dalej wydarzeniami, w tacznej
liczbie minimum 13, zaplanowane zostang w odniesieniu do zdefiniowanych grup docelowych. Tres¢
wydarzen powinna dotyczy¢ zagadnien zwigzanych z nastepujacymi obszarami: kreatywnoscig jako
narzedziem strategicznym w budowaniu wizerunku i promocji marek lokalnych i regionalnych,
marketingiem terytorialnym (w tym marketingiem internetowym, mobilnym, crowdsourcingiem,
placemakingiem), narzedziami skutecznej oraz kreatywnej promocji, strategia budowania marek i ich
ewaluacjg oraz zastosowaniem idei design thinking w procesie rozwoju marek regionalnych. Wydarzenia
zostang zaprojektowane i zrealizowane w spos6b, ktéry zaangazuje uczestnikbéw, zwiekszy
i utrzyma ich aktywnos$c¢ przez caty czas trwania projektu, tj. od etapu ustalenia tematyki warsztatowej oraz
dziatan organizacyjnych realizowanych przed Wydarzeniem, przez caly czas trwania Forum i po jego
zakonczeniu.

i) Koncepcja moze zawierac dodatkowo propozycje dziatan nie bedacych
wyktadami/warsztatami/panelami/eventami, ktore uatrakcyjnig formute Forum i wplyng na jego pozytywny
odbior.

i) Koncepcja bedzie zawierata takze takie elementy jak:

« Propozycje prelegentéw/panelistow/konferansjeréw. Wykonawca zweryfikuje kwalifikacje i umiejetnosci
zaproponowanych os6b pod katem ich przygotowania do samodzielnego prowadzenia wydarzen
tematycznie zbieznych z przedmiotem Forum. Prelegenci beda nalezeli do grona fachowcoéw o
udokumentowanym doswiadczeniu w zakresie reprezentowanych dziedzin, publikujgcych
w opiniotwérczych mediach branzowych. Prelegenci beda zobowigzani do co najmniej miesiecznej
aktywnosci na opisanej powyzej stronie internetowej w formie specjalistow oraz doradcéw poprzez
dostarczanie inspiracji oraz pomoc pozostatym uczestnikom Forum (jednak nie pdzniej niz do dnia 19
czerwca 2015 roku). Prelegenci beda réwniez zobligowani do przygotowania prezentacji dotyczacej
tematyki prowadzonych przez siebie wykladow i/lub warsztatbw  podczas Forum w formie
umozliwiajgcej umieszczenie materialu na stronie internetowej Forum i wrazenia zgody na
przetwarzanie i wykorzystanie ww. materiatu do celéw promocyjnych i edukacyjnych.

» Propozycje prelegenta prowadzacego wyktad inauguracyjny — Zamawiajacy dodatkowo wymaga, aby
byta to osoba uznawana za autorytet w dziedzinie design thinking i kreatywnego myslenia.

« Propozycje dziatan wizerunkdéw szczeg6étowo opisanych w etapie V.

* Propozycje miejsca, w ktérym odbedzie sie Forum.

« Propozycje dodatkowych materiatdw promocyjnych dotgczonych do materiatéw konferencyjnych (2 szt.)
zwiekszajgcych ich atrakcyjnosé.

* Propozycje agendy zawierajacg informacje nt. zaproponowanych wydarzen uwzgledniajacg wymogi
punktu a) b) c) wraz z rozkladem godzinowym, zapewniajagcym utrzymanie zaangazowania i uwagi

uczestnikdw przez caly czas trwania Forum.

Etap Il

Ustugi hotelarskie i gastronomiczne w czasie trwania Forum i w dniu poprzedzajacym Forum.

Zamawiajgcy wymaga, aby miejscem do zorganizowania Forum Promocji Wojewddztwa todzkiego "tédzkie
promuje” byt hotel minimum trzygwiazdkowy (wpisany do centralnego wykazu obiektow hotelarskich oraz
posiadajacy decyzje wiadciwego organu o zaszeregowaniu obiektu do rodzaju i nadaniu kategorii minimum ***),
potozony w granicach administracyjnych wojewddztwa t6édzkiego zapewniajacy minimum 330 miejsc noclegowych

w pokojach jedno i dwu - osobowych (z oddzielnymi t6zkami), dysponujacy odpowiednig baza konferencyjng i bazg
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gastronomiczng zgodnie z wymogami opisu przedmiotu zaméwienia, posiadajagcy minimum 100 miejsc

parkingowych oraz wszystkie niezbedne pozwolenia do prowadzenia dziatalnosci hotelarskiej, swiadczenia ustug

konferencyjnych i gastronomicznych. Infrastruktura hotelu ma byé dostosowana do potrzeb o0s6b

niepetnosprawnych.

1. Zakwaterowanie w hotelu:

a)

b)

c)

d)

Dwie doby hotelowe: — noclegi dla max. 12 o0s6b w pokojach dwuosobowych
(w cene noclegu wliczona cena sniadania) w dniu poprzedzajgcym Forum oraz w czasie trwania Forum
Dwie doby hotelowe: — noclegi dla max. 8 o0séb w pokojach jednoosobowych
(w cene noclegu wliczona cena $niadania) w dniu poprzedzajagcym Forum oraz w czasie trwania Forum
Jedna doba hotelowa - noclegi dla maks. 218 o0s6b w pokojach dwuosobowych
(w cene noclegu wliczona cena sniadania) w czasie trwania Forum

Jedna doba hotelowa - noclegi dla maks. 92 o0s6b w pokojach jednoosobowych
(w cene noclegu wliczona cena sniadania).w czasie trwania Forum

Zamawiajacy  wymaga, aby  noclegi bylty  zapewnione w tym samym obiekcie,
w ktérym odbywaé sie bedzie Forum. Zamawiajgcy zastrzega mozliwos¢ zmiany liczby noclegow w

ramach wynagrodzenia umownego.

2. Zapewnienie wyzywienia na podstawie uzgodnionego z Zamawiajgcym menu, obejmujgcego:

a)

b)

d)

e)

f)

obiad w dniu poprzedzajgcym Forum dla max. 20 oséb (obiad standardowy serwowany w porcjach,
skfadajacy sie z zupy, dania gtdbwnego miesnego lub wegetarianskiego, zimnych i cieptych napojéw i
deseru).

kolacje w dniu poprzedzajgcym Forum dla max. 20 osob (kolacja standardowa serwowana).

obiad w pierwszym dniu Forum dla max. 360 oséb (forma bufetowa, z obstuga kelnerska dla wybranych
stolikéw, minimum 2 rodzaje zupy do wyboru, minimum 1 rodzaj filetu rybnego, minimum dwa rodzaje
mies, minimum dwa rodzaje sos6w do mies, ziemniaki pieczone/ frytki/ ryz/ puree z ziemniakéw, minimum
1 rodzaj makaronu z dodatkami, minimum trzy rodzaje satatek/suréwek, warzywa gotowane, napoje
zimne, herbata, kawa, owoce (sezonowe do wyboru, minimum 4 rodzaje), deser/ ciasteczka/ ciasta,
gramatura positkbw — min. 500 g/os dan gtéwnych, min. 150 g/os deseru i min. 250 ml zupy/os., napoje
zimne — min. 1,5 l/os., napoje ciepte - min. 500 ml/os.).

kolacja w pierwszym dniu Forum dla max. 360 oséb (forma bufetowa, z obstugg kelnerskg dla wybranych
stolikbw, minimum dwa rodzaje mies do wyboru, minimum 1 rodzaj filetu rybnego, wybér warzyw,
minimum jeden rodzaj makaronu, ziemniaki pieczone ffrytki/ ryz/ puree z ziemniakéw, minimum trzy
rodzaje satatek/ suréwek, wybér mies pieczonych i pasztetéw, wybér seréw, pieczywo, minimum 1 zupa,
napoje zimne, herbata, kawa, owoce - sezonowe do wyboru, minimum 4 rodzaje, deser/ ciasteczka/ciasta,
gramatura positkbw — min. 500 g/os dan gtéwnych, min. 150 g/os deseru i min. 250 ml zupy/os. Napoje
zimne — min. 1,5 l/os., napoje ciepte — min. 500 ml/os, czas trwania kolacji — min. 3 h).

| przerwa kawowa w pierwszym dniu Forum dla max. 360 os6b ($wiezo parzona, gorgca kawa i herbata,
mleczko do kawy, cukier, cytryna, kruche ciastka - min.
2 rodzaje, min. 100 g/os, ciasta - min. 2 rodzaje, ok.150 g/os, woda mineralna niegazowana i gazowana,
soki owocowe -min. 2 smaki, owoce — min. 2 rodzaje).

Il przerwa kawowa w pierwszym dniu Forum dla max. 360 os6b ($wiezo parzona, goraca kawa i herbata,
mleczko do kawy, cukier, cytryna, kruche ciastka - min. 2 rodzaje, min 100 g/os, ciasta - min. 2 rodzaje,
0k.150 g/os, woda mineralna niegazowana i gazowana, soki owocowe -min. 2 smaki, owoce — min. 2

rodzaje).
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g) ciagta przerwa kawowa (kawa, herbata, woda mineralna, soki, ciastka) oraz koktajl (drobne przekaski) dla
maks. 20 0s6b w godzinach 9.00-17.00 na potrzeby VIP-roomu w pierwszym dniu Forum

h) obiad w drugim dniu Forum dla max. 330 oséb (forma bufetowa, z obstugg kelnerskg wybranych stolikow,
minimum 2 rodzaje zupy do wyboru, minimum 1 rodzaj filetu rybnego, minimum dwa rodzaje mies,
minimum dwa rodzaje sos6w do mies, ziemniaki pieczone/ frytki/ ryz/ puree z ziemniakéw, minimum 1
rodzaj makaronu z dodatkami, minimum trzy rodzaje salatek/suréwek, warzywa gotowane, napoje zimne,
herbata, kawa, owoce (sezonowe do wyboru, minimum 4 rodzaje), deser/ ciasteczka/ ciasta. Gramatura
positkbw — min. 500 g/os dan gtéwnych, min. 150 g/os deseru i min. 250 ml zupy/os. Napoje zimne — min.
1,5 l/os., napoje ciepte — min. 500 ml/os.)

i) | przerwa kawowa w drugim dniu Forum dla max. 330 os6b ($wiezo parzona, gorgca kawa i herbata,
mleczko do kawy, cukier, cytryna, kruche ciastka - min. 2 rodzaje, min. 100 g/os, ciasta - min. 2 rodzaje,
min.150 g/os, woda mineralna niegazowana i gazowana, soki owocowe -min. 2 smaki, owoce — min. 2
rodzaje)

i) woda na stoly prezydialne do sal konferencyjnych w szklanych butelkach o objetosci od 0,2 do 0,5 I.
(gazowana i niegazowana) w pierwszym i drugim dniu (50 szt. dziennie).

3. Zapewnienie prawidtowego przebiegu przerw kawowych, przerw obiadowych, wymiana naczyh i wody w
salach konferencyjnych.

4. Zamawiajacy wymaga, aby wyzywienie bylo zapewnione w miejscu, w ktérym odbywac¢ sie bedzie Forum
jednorazowo dla catej grupy uczestnikbw. Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ zmiany liczby oséb
korzystajacych z wyzywienia w ramach wynagrodzenia umownego.

5. O ostatecznej liczbie osdb, korzystajacych z w/w ustug, nieprzekraczajacej maksymalnych ilosci podanych w
opisie pkt. 2 a-j, Zamawiajacy powiadomi Wykonawce najp6zniej na 3 dni kalendarzowe przed terminem
realizacji Etapu Il. Szczegbétowe menu zgodne z wymaganiami okreslonymi w pkt. 2 Etapu Il zostanie ustalone
z Zamawiajgcym na podstawie minimum 2 propozycji przedstawionych przez Wykonawce.

6. Zapewnienie dekoracji i wystroju sal, w celu zbudowania atmosfery sprzyjajacej wymianie mysli i doswiadczen

oraz stymulujacych aktywnos$¢ uczestnikéw.

Etap Il

Przygotowanie koncepcji oraz produkcja materiatéw konferencyjnych, zgodnie z projektami graficznymi

dostarczonymi przez Zamawiajaceqgo lub Wykonawce, z terminem realizacji do dnia poprzedzajgcego Forum.

1. Zestaw materiatéw konferencyjnych zawierajacy:
a. broszur e informacyjn g

naktad: 380 szt.
papier: kreda, oktadka 200 g, $rodek 170 g
ilo$¢ stron: minimum 6 stron max.12 stron + okladka.
format: A7
tolerancja wymiaru: +/- 0,5 mm,
kolorystyka: 4/4
metoda druku: offset cyfrowy (druk pod laminatem)
dodatkowo: otwor na karabinczyk na krotkim boku

projekt graficzny: Wykonawca zobowigzany jest do wykonania projektu w terminie do 7 dni od podpisania

umowy.
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oznaczenia: ciggi znakéw (loga oraz opisy) przekazane przez Zamawiajacego
tre$¢ broszury zostanie przygotowana przez Wykonawce w porozumieniu
Z Zamawiajgcym
b. smycze z nadrukiem
naktad: 380 szt. smyczy biatych z karabinczykiem
wymiar: 15x900 mm
tolerancja wymiaru: szerokos$¢ +/- Imm, diugos$¢ +/- 5mm
nadruk sublimacyjnym full kolor po obu stronach
projekt graficzny: gotowe pliki graficzne z projektami nadruku dostarczone przez Zamawiajgcego
Wizualizacja:

B Bmmm B R B B a8 B8O B B B

c. notes A5 z dlugopisem

Cecha Wymagane parametry

oni Notes A5 z elastyczng opaska i dotgczonym, dopasowanym
is
P kolorystycznie dtugopisem

razem: 500 sztuk, po 100 sztuk w roznych kolorach z palety
llos¢ zaproponowanej przez Wykonawce i wybranych przez

Zamawiajacego

Materiat eko-skora/ tworzywo winylowe elastyczne i odporne na zuzycie

wymiary: zblizony do A5,
tolerancja wymiaru: +/- 10mm
Wymiary » uchwyt na dtugopis
Charakterystyka e minimum 80 stron

dodatki:

« na okladce od wewnatrz kieszonka na wizytowke/karte

ttoczenie bezbarwne lub nadruk w jednym kolorze,

oktadka przednia do 70%, tylna do 30% powierzchni

wedtug projektu zaproponowanego przez Wykonawce
Nadruk i zaakceptowanego przez Zamawiajacego.

Wykonawca zobowigzany jest do uwzglednienia w projekcie i
wyprodukowanym materiale ciggi znakéw (loga oraz opisy)

przekazane przez Zamawiajgcego.

Opakowanie kartonowe opakowanie zbiorcze

) ) Wykonawca zobowigzany jest do wykonania projektu
Projekt graficzny

graficznego w terminie do 7 dni od daty podpisania umowy.
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Przyktadowa wizualizacja:

d. pamieé USB (pendrive)

Cecha Wymagane parametry

Opis pamie¢ USB (pendrive) typu klucz
llos¢ 500 sztuk

Materiat tworzywo sztuczne, metal

wymiary: 5,7 x 2,3 cm
Charakterystyka tolerancja wymiaru: +/- 10mm,
pojemnos$c¢: 8 GB

Tampodruk lub grawer laserowy po obu stronach wedtug
Nadruk projektu zaproponowanego przez Wykonawce
i zaakceptowanego przez Zamawiajgcego

Opakowanie Pudetko plastikowe zamykane na magnes

Przykiadowa wizualizacja:

e. power bank — przeno $ny akumulator
ilos¢: 10 sztuk
dane techniczne: mozliwo$¢ tadowania smartfonéw oraz tabletéw, 2 porty USB (jeden o natezeniu 1A
drugi o natezeniu 2.1A umozliwiajacy tadowanie takze Iphone, Ipad, Ipod oraz innych urzadzen
wymagajacych wyzszego natezenia), dioda - wskaznik poziomu natadowania Power banku.

tadowanie: poprzez port USB (np z PC) oraz z sieci 240V
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parametry techniczne: typ baterii: Li-ion, pojemnos¢: 10 000, wejscie: 5V, 1000mAh, wyjscie USB: 5V,
1000mA, 2 100mA, w zestawie: power bank 10 000mAh, kabel do tadowania z portu USB, instrukcja
obstugi, tadowarka do tadowania z gniazdka 240V

gwarancja: 24 miesigce

oznaczenia: ciggi znakow (loga oraz opisy) przekazane przez Zamawiajacego

opaski nar eke

naktad: 380 szt.

wymiar: M, L, XL (ilos¢ poszczegélnych rozmiaréw do ustalenia na etapie stworzenia list uczestnikéw)
nadruk: jeden kolor

projekt graficzny: Wykonawca zobowigzany jest do wykonania projektu graficznego nadruku w terminie do
7 dni od podpisania umowy oraz uwzglednienia w projekcie i wyprodukowanym materiale ciggow znakow
(loga oraz opisy) przekazane przez Zamawiajgcego

oznaczenia: ciggi znakow (loga oraz opisy) przekazane przez Zamawiajacego

wydawnictwa zwi gzane z tematyk g marketingu terytorialnego, kreatywno  $ci lub my $lenia
projektowego

ilos¢: 50 sztuk

oznaczenia: ciggi znakow (loga oraz opisy) przekazane przez Zamawiajacego

dodatkowe zaproponowane przez Wykonawc e materiaty promocyjne — dwa gad zety promocyjne
uzytkowe, w ilos¢ 500 szt. kazdy (razem 1000 szt.). Materialy te maja by¢ wykonane z tworzyw
naturalnych, ekologicznych lub recyclingowych oraz oznaczone ciggiem znakéw (logo) lub ciggiem
znakow (logo) wraz z opisem, ktére przekazane zostang przez Zamawiajgcego.

Zamawiaj acy wymaga, aby propozycje materialéw stanowity elem ent koncepcji merytorycznej. W
terminie 7 dni od podpisania umowy Wykonawca przeds tawi Zamawiaj acemu projekty graficzne

obu materiatéw.

tablice kierunkowe

naktad: 35 szt.

wymiar: A3

grubos¢: 3 mm

nadruk po jednej stronie na folii naklejanej na PCV

kolor 4+0

projekt graficzny: gotowe pliki graficzne z projektami nadruku dostarczone przez Zamawiajgcego

wizualizacja:

Ep\ forum promocii

] wojewddztwa tadzkiego

e W 0n =@ B

* wizualizacje projektéw maj g charakter pogl adowy

2.

Materiaty konferencyjne zostang dostarczone przez Wykonawce do miejsca wskazanego przez
Zamawiajacego na jeden dzien przed rozpoczeciem Forum. Po zakonczeniu Forum pozostate materiaty
zostang przez Wykonawce przetransportowane z miejsca, w ktdorym bedzie odbywato sie Forum do siedziby
Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa tddzkiego (al. Pitsudskiego 8, £6dz). Dostawa i odbiér materiatow

nastgpi w terminach uzgodnionych z Zamawiajgcym.
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3. Zamawiajagcy wymaga, aby wszystkie dostarczane materialy byly nowe, w pelni sprawne i spetniajgce

wszystkie wymagane przez Zamawiajacego funkcje.

Etap IV

Ustugi konferencyjno-organizacyjne wraz z obstuga techniczna W___ czasie trwania Forum

i w dniu_poprzedzajacym Forum.

1. Zapewnienie obecnosci prelegentéw, konferansjera/6w oraz dokonanie wszelkich formalnosci zwigzanych z
ich obecnoscig na Forum (w tym zapewnienie miejsc noclegowych), zgodnie z koncepcjg merytoryczng
zaakceptowang przez Zamawiajgcego.

2. Opracowanie agendy Forum zgodnie z koncepcjg merytoryczng zaakceptowang przez Zamawiajgcego,
biezace jej aktualizowanie, w tym na stronie internetowe;j.

3. Wynajecie sal konferencyjnych w hotelu, o ktérym mowa w opisie etapu Il wraz z potrzebnym wyposazeniem i
obstugg techniczno-organizacyjna:

a) sala na okolo 40 os6b przeznaczona na zaplecze dla organizatorbw wyposazona
w stoty i krzesta w ilosci dostosowanej do ilosci os6b (dostepna co najmniej na dzien przed odbywaniem
sie Forum)

b) 1 sala konferencyjna na 360 osGb w ustawieniu teatralnym w pierwszym dniu Forum (dostepna zgodnie z
zaproponowang koncepcjg merytoryczng) oraz na 330 0s6b w ustawieniu teatralnym w drugim dniu
Forum (dostepna na cele przeprowadzenia spotkania podsumowujgcego) wraz z wyposazeniem, tj.
podestem, méwnica, stotlem prezydialnym pokrytym suknem, kwiatami w formie dekoracji (1 bukiet na stot
prezydialny), rzutnikiem multimedialnym, ekranem, przenosnym komputerem, pilotem do prezentaciji,
fipchartem, réznokolorowymi mazakami do pisania, 4 mikrofonami bezprzewodowymi, nagtosnieniem
dostosowanym do powierzchni i planowanej ilosci gosci, dostepem do internetu umozliwiajgcym
wyswietlanie podczas prezentacji materiatdw on-line lub innymi wytycznymi, zgodnie z potrzebami
prowadzacych oraz obstuga techniczng

c) sale konferencyjne w ilosci dostosowanej do ilosci warsztatow przewidzianych
w koncepcji merytorycznej bedacej przedmiotem etapu | opisu przedmiotu zamoéwienia oraz ilosci
uczestnikow (330 o0s6b) w drugim dniu Forum wraz z wyposazeniem, tj. stotem prezydialnym pokrytym
suknem, dekoracjg kwiatowg stotdow (jeden bukiet na stét), rzutnikiem multimedialnym, ekranem,
przenosnym komputerem, pilotem do prezentacji, 1 mikrofonem bezprzewodowym, nagto$nieniem
dostosowanym do powierzchni i planowanej ilosci gosci, dostepem do internetu umozliwiajgcym
wyswietlanie podczas prezentacji materiatéw on-line oraz obstuga techniczng

d) 1 sala przygotowana na potrzeby VIP roomu (dla 20 oséb) wyposazona w stoliki koktajlowe, kanapy lub
fotele w ilosci dostosowanej do ilosci 0s6b, stoliki przeznaczone na serwowanie przerwy kawowej o ktorej
mowa w Etapie II.

e) 1 sala przygotowana na potrzeby Press roomu, dostepna w pierwszym i drugim dniu Forum, z peinym
dostepem do bezprzewodowego Internetu o minimalnej predkosci 10/2 Mbps oraz mozliwoscig
podigczenia pasma telefonicznego. Wymagania techniczne; powierzchnia min 36 m 2, jeden z bokéw o
minimum 5 m2, pomieszczenie umozliwiajgce aranzacje mini studia telewizyjnego, dwa fotele, stolik, tto
Pomieszczenie powinno znajdowaé sie w poblizu gtéwnej sali konferencyjnej oraz powinno umozliwiaé¢

bezkonfliktowa realizacje materiatu video i audio w trakcie trwania Forum.

28



Zapewnienie obstugi transmisji on-line z pierwszego dnia Wydarzenia z wykorzystaniem kanatu Wojewddztwa
tédzkiego w serwisie YouTube. Realizowana przez Wykonawce transmisja spetnia¢ bedzie nastepujace
warunki:

» realizacja w jakosci HD min.720p50 z wykorzystaniem min3 kamer (z co najmniej jednym operatorem)

» wykorzystanie systemu naktadania grafiki ekranowej w czasie rzeczywistym (m.in. czotowka, logotypy,
napisy itp.)

e wykorzystanie miksera audio (min. 3 kanaly) przy transmisjach wymagajacych wielosciezkowej rejestraciji
audio

» umozliwienie komentowania i zadawania pytan on-line zalogowanym uzytkownikom YT

e rejestracja w maksymalnej jakosci w celu pOzniejszego przekazania Zamawiajacemu na nosnikach
cyfrowych

Wykorzystane elementy grafiki ekranowej zostang wczesniej zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego majgtkowe prawa autorskie do wytworzonych w ramach

powyzszych dziatan materiatow.

Wykonawca zapewni widzéw w liczbie co najmniej 200 u/u. Dla potwierdzenia wykonania zadania Wykonawca

przedstawi z serwisu raport ogladalnosci. Koszty zwigzane z przesylem sygnatu z miejsca wydarzenia, jak np.

koszty tgcza pozostang po stronie Wykonawcy.

Udostepnienie na terenie hotelu powierzchni wystawienniczej w miejscach uzgodnionych z Zamawiajacym z

dostepem do pradu w trakcie trwania Forum (umozliwienie montazu i aranzacji stoisk na dzien przed

planowanym terminem Forum).

Przygotowanie i aranzacja do 10 stoisk wystawienniczych we wskazanych przez Zamawiajgcego miejscach i w

spos6b dostosowany do potrzeb wystawcow. Aranzacja stoisk nastapi na dzien przed planowanym terminem

Forum do godz.22.00. Powierzchnia wystawiennicza wraz z przygotowanymi stoiskami zostanie oddana do

dyspozycji Zamawiajacego na dzien przed planowanym terminem Forum. W ramach czesci wystawienniczej

planuje sie rozstawienie $cianek konferencyjnych lub innych tego typu nosnikéw oraz przygotowanie stolikéw z

krzestami.

Rozdysponowanie i rozstawienie, przenoszenie na terenie hotelu i terenie przynaleznym do hotelu roll-upéw i

innych nosnikdw indoorowych oraz outdoorowych w miejscach uzgodnionych z personelem hotelu i

wskazanych przez Zamawiajgcego do godz.22.00 w dniu poprzedzajagcym Forum, a nastepnie ziozenie,

skompletowanie oraz transport tych nosnikow do siedziby Zamawiajacego (L6dz, al. Pitsudskiego 8) po
zakonczeniu Forum, (jednak nie pézniej niz na dwa dni robocze po zakohczeniu Forum).

Inne ustugi organizacyjne, w tym:

a) Konfekcjonowanie i kompletowanie materiatdw konferencyjnych na dzien przed planowanym terminem
Forum.

b) Przygotowanie (aranzacja) i obstuga recepcji konferencyjnej — recepcja bedzie usytuowana w poblizu
gtbwnego wejscia do hotelu w sposéb widoczny i tatwo identyfikowalny dla gosci Forum (Zamawiajacy
wymaga, aby recepcja byta oznaczona logotypami i napisami przez niego wskazanymi) i obstugiwana
przez min. 3 osoby wskazane przez Wykonawce z imienia i nazwiska, ktére beda odpowiada¢ za
weryfikacje rejestrujgcych sie gosci z lista imienng dystrybucje przygotowanych zestawow materiatdw
konferencyjnych, dystrybucje broszurek informacyjnych wraz ze smyczami, opasek, udzielanie wszelkich
informacji organizacyjnych, merytorycznych dotyczacych Forum i organizacji hotelu. Rejestracja bedzie
dostepna dla gosci Forum w pierwszym dniu w godzinach 8.00-16.00 oraz w drugim dniu
w godzinach 9.00-12.00.
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d)
e)

f)

)

h)

0)

p)
a)

r

Przygotowanie i obstuga punktu informacyjnego — punkt informacyjny bedzie obstugiwany przez minimum
jedng osobe wskazang przez Wykonawce z imienia
i nazwiska, ktéra bedzie odpowiedzialna za udzielanie wszelkich informacji organizacyjnych,
merytorycznych dotyczacych programu Forum jak i organizacji hotelu. Punkt informacyjny bedzie dostepny
dla gosci Forum przez caty czas jego trwania.

Przygotowanie sal konferencyjnych zgodnie z wytycznymi Zamawiajagcego uwzgledniajgce ilos¢ miejsc,
ustawienie oraz wyposazenie podczas trwania Forum.

Zapewnienie sprawnego przeptywu gosci.

Zapewnienie szatni dla gosci wraz z obstugg w miejscu odbywania sie Forum
i w formie pozwalajgcej na sprawny przeptyw gosci, w szczegoélnosci w czasie rejestracji w pierwszym dniu
Forum, oraz po godzinie wymeldowania w drugim dniu Forum.

Zapewnienie uczestnikom Forum bagazowni w czasie przed zameldowaniem
w pierwszym dniu Forum, oraz po godzinie wymeldowania w drugim dniu Forum.

Zapewnienie sprawnego funkcjonowania sprzetu nagtosnieniowego, o$wietlenia, sprzetu komputerowego i
Internetu (przepustowos$¢ co najmniej 100/10 Mbps) podczas Forum, w tym dbanie o sprawnosc¢ i
funkcjonalno$¢ systeméw i sprzetu, reagowanie na ewentualne awarie oraz pomoc w korzystaniu z
aplikaciji i urzadzen.

Biezace i koncowe porzgdkowanie miejsc, w ktérym bedzie odbywac sie Forum.

Transport pozostatych materialéw konferencyjnych oraz nosnikdw po zakonczeniu Forum z miejsca
odbywania sie Forum do siedziby Zamawiajacego (Lodz,
al. Pitsudskiego 8).

Inne czynnosci zlecone przez Zamawiajgcego stuzace prawidtowemu przebiegowi Forum.

Zapewnienie bezprzewodowego Internetu dla organizatoréw i gosci od dnia poprzedzajagcego Forum i w
trakcie trwania Forum

Zapewnienie ustug porzadkowych, w szczegoélnosci polegajacych na biezacym serwisie sal
konferencyjnych i przestrzeni konferencyjnej udostepnionej Zamawiajgcemu.

Wysyitka i obstuga ankiet dotyczgcych merytoryki drugiego dnia Forum (w ilosci ustalonej z Zamawiajgcym
jednak nie wiecej niz 360 ankiet) na podstawie listy dostarczonej przez Zamawiajgcego, drogg pocztowq i
elektroniczna.

Wysytka dostarczonych przez Zamawiajgcego zaproszen do potencjalnych gosci Forum (w ilosci ustalonej
z Zamawiajgcym jednak nie wiecej niz 800 zaproszen) na podstawie listy dostarczonej przez
Zamawiajgcego, drogg pocztowa i elektroniczna. Termin wysyiki zostanie ustalony z Zamawiajgcym.
Biezgca korespondencja poczta tradycyjna i elektroniczng z zaproszonymi gosémi.

Skuteczne uzyskanie potwierdzen obecnosci uczestnikbw Forum na podstawie zebranych formularzy
rejestracyjnych lub innych czynno$ci zmierzajacych do potwierdzenia obecno$ci uczestnika oraz
przygotowanie i dostarczenie Zamawiajgcemu ostatecznej listy potwierdzonych gosci najp6zniej na 3 dni
przed rozpoczeciem Forum wraz z calg dokumentacjg rejestracyjng. Zamawiajacy wymaga, aby proces
rejestracji przebiegat droga elektroniczng oraz aby przez caly czas jego trwania Zamawiajacy miat
udzielony staty wglad w liste uczestnikow.

Dokonanie rezerwacji miejsc noclegowych zgodnie z listg potwierdzonych gosci Forum, dokonywanie
biezacych zmian i uzgodnien w zakresie rezerwaciji.

Oznaczenie obiektu strzatkami kierunkowymi do sal konferencyjnych, punktu informacyjnego, rejestraciji i

innych pomieszczeh udostepnionych Zamawiajgcemu.
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t) Zapewnienie sztalug, potykaczy lub innych stojakéw reklamowych przeznaczonych do zamieszczania
informacji organizacyjnych dla uczestnikéw Forum.

Zamawiajgcy zastrzega, ze w godzinach zarezerwowanych na potrzeby Forum, w hotelu nie moga odbywaé

sie inne wydarzenia, ktére mogtyby wplynaé w sposdb negatywny na organizacje i przebieg Forum.

Nie dopuszcza sie mozliwosci organizacji wydarzen w namiotach lub podobnych prowizorycznych sposobow

aranzacji przestrzeni konferencyjnej.

Etap V

Usltugi zwigzane z promocjg wydarzenia obejmujgce: projekt dziatan promocyjnych, ktéry przekazany zostanie w

terminie do 7 dni od dnia podpisania umowy oraz dziatania promocyjne z czasem rozpoczecia od 20 do 30 dni

przed Forum i zakonczenia nie pézniej niz 2 dni po zakoriczeniu Forum.

Dziatania promocyjne beda skierowane do mediéw branzowych i samorzadéw lokalnych.

1.

Pozyskanie, przy Scistej wspOtpracy i po akceptacji Zamawiajacego minimum
10 patronatéw medialnych, przy czym Zamawiajacy wymaga, aby wskazane telewizje, rozgtosnie radiowe,
tytuty prasowe, portale internetowe nalezaty do kategorii mediéw regionalnych lub ogélnopolskich oraz mediow
o0 charakterze marketingowym, promocyjnym, biznesowym, poruszajgcym tematyke zbiezng z tematyka
Forum. Wymagania te spetniajg przyktadowo patronaty nastepujgcych mediéw: patronat medialny wiodacych
dziennikdéw ogdlnopolskich i regionalnych,patronat medialny regionalnej rozgtosni radiowej, patronat medialny
regionalnej stacji telewizyjnej, patronat medialny internetowych i czasopism branzowych oraz organizacji,
stowarzyszen i innych instytucji branzowych. W ramach Patronatébw wymagane sg dziatania promocyjne
prowadzone przez podmioty przyjmujace patronat nad Wydarzeniem polegajace min. na publikacji minimum
jednego artykutu w wydaniu prasowym/Internecie, dodanie wydarzenia do kalendarza wydarzen (jesli dany
podmiot prowadzi), wystanie informacji w ramach newslettera (jesli dany podmiot prowadzi) z linkiem do
petnego artykutu opisujgcego Wydarzenie, umieszczenie informacji o wydarzeniu w ramach prowadzonych
przez podmioty profili w mediach spotecznosciowych.

Koordynacja [ nadzor nad dziataniami patronackimi m.in. umieszczanie baneréw
i informacji o Forum przygotowanych przez Wykonawce i zaakceptowanych przez Zamawiajacego na
nosnikach (prasa, strony internetowe) lub antenie partneréw (radio, telewizja).

Wykonawca bedzie zobowigzany do stworzenia i obstugi specjalnie dedykowanej strony internetowej, z
dostepem tylko dla zalogowanych uczestnikdéw i z odpowiednig aplikacja umozliwiajacg oddanie gtosu na
wybrang tematyke warsztatow, ktére odbeda sie drugiego dnia Forum (opisane w etapie | pkt.b). Wyzej
opisana strona bedzie dostepna dla uzytkownikow od 20 do 30 dni przed Forum i nie pézniej niz 2 dni po
zakonczeniu Forum. Strona bedzie takze narzedziem promocyjnym stluzacym do budowania tresci
merytorycznych i komunikacji z uczestnikami Forum. Administratorem strony bedzie na czas trwania projektu
Wykonawca. Hosting i domene zapewnia Zamawiajacy.
W ciggu 2 dni od zakohczenia projektu Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu peten dostep administracyjny
oraz wszelkie prawa do wytworzonych w trakcie trwania projektu tresci.

Obstuga specjalnie stworzonej strony internetowej (opisanej powyzej) przy $cistej wspolpracy z
Zamawiajacym. Przygotowanie dziatan stuzacych zwigkszeniu aktywnosci uczestnikOw przez caly czas
trwania projektu, tj. od etapu ustalenia tematyki warsztatowej oraz dziatan organizacyjnych realizowanych
przed Wydarzeniem, przez caly czas trwania Forum i po jego zakonczeniu. Wykonawca bedzie obstugiwac

strone od 20 do 30 dni przed rozpoczeciem Forum i nie pézniej niz 2 dni po zakonczeniu Forum.
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10.

11.

12.

Strone informacyjng Forum zapewnia Zamawiajacy (www.promocija.lodzkie.pl), dziatania promocyjne beda

kierowac¢ ruch na ww. strone.

Przygotowanie i prowadzenie dziatan komunikacyjnych skierowanych do uczestnikéw Forum: Newsletter,
wysytka sms. Czestotliwos¢ takich dziatan powinna by¢ nie mniejsza niz raz na 2 tygodnie poczawszy od 1
dnia rejestracji uczestnikbw Forum. System do wysylki mailngowej oraz sms powinien mie¢ mozliwos¢
raportowania skutecznosci wysytek, min. wskaznik otwarcia maili/'sms, wskaznik kliknie¢ w link wiadomosci,
liczbe odbitych maili w podziale na twarde i miekkie, mozliwos¢ ponowienia wysyiki do os6b, ktére nie
zareagowaty na mailing. W przypadku uzytkownikéw, ktére do 3 dni od wysyiki nie otworzyly wiadomosci
Wykonawca zobowigzany bedzie do ponownego, skutecznego kontaktu z uzytkownikiem. Wybér skutecznego
narzedzia komunikacji jest w kompetencjach Wykonawcy.

Biezacy mailing z informacjami organizacyjnymi i merytorycznymi skierowanymi do zarejestrowanych gosci
Forum na podstawie list z RSVP.

Przygotowanie  relacji/dokumentacji  fotograficznej z obydwu dni trwania Forum, w tym
z wszystkich wydarzen odbywajacych sie podczas Forum, uwiecznienie wszystkich stoisk i innych nosnikéw ze
szczegblnym uwzglednieniem nosnikdw i stoisk patronéw medialnych i innych wskazanych przez
Zamawiajgcego obiektéw i oséb. Relacja fotograficzna bedzie przekazana Zmawiajagcemu na nosniku
elektronicznym typu ptyta CD/DVD/pendrive nie p6zniej niz 2 dni od dnia zakonczenia Forum. Dostarczone
zdjecia majg mie¢ rozdzielczo$¢ minimum 300 dpi i mie¢ jako$¢ umozliwiajacg powielanie ich do formatu AO.
W celu weryfikacji liczby opublikowanych materialtdw w prasie, telewizji, radio i Internecie Wykonawca
przeprowadzi i dostarczy Zamawiajagcemu drogg elektroniczng monitoring mediéw. Raporty z monitoringu
mediéw zostang dostarczone Zamawiajagcemu w trakcie obowigzywania umowy w cyklach 7 dniowych. Raport
powinien zawiera¢: medium, tytul, zasieg, udostepnienia w mediach spotecznosciowych (dla mediow
internetowych).

Przeniesienie autorskich praw majgtkowych do stworzonych w ramach tego etapu zaméwienia zdjec,
artykutéw, komunikatéw, notek, informacji prasowych, i innych materiatéw oraz dokumentow.

Wszelkie opracowywane przez Wykonawce materialy prasowe, informacyjne, etc, wskazane w etapie V, bedag
bezwzglednie podlega¢ akceptacji Zamawiajgcego przed ich publikacjg i publicznym udostepnieniem.
Zamawiajacy wymaga, aby wszelkie przygotowane przez Wykonawce materiaty prasowe, informacyjne, etc,
wskazane w etapie V byly opatrzone wskazanymi przez Zamawiajgcego logotypami i informacjg o

finansowaniu projektu z funduszy UE.

Raport podsumowuj acy:

Zamawiajgcy wymaga przygotowania i przekazania przez Wykonawce raportu, ze szczegélnym uwzglednieniem

monitoringu mediéw, z przebiegu Forum i realizowanych dziatan wizerunkowo-promocyjnych w terminie do 2 dni

roboczych po zakonczeniu Forum, zawierajacego co najmniej informacje nt. wykltadow, warsztatéw, prelegentow,

laureatéw konkursu, prowadzacych, uczestnikow i in.
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Zalacznik Nr 2 do SIWZ

/Piecze¢ Wykonawcy/

Oswiadczenie

0 spetnianiu warunkéw udziatu w post  epowaniu

Przystepujac do postepowania o udzielenie zamowienia publicznego realizowanego w trybie przetargu
nieograniczonego na:

przygotowanie koncepcji merytorycznej i swiadczenie ustug organizacyjnych, promocyjnych
oraz hotelarsko — gastronomiczno - konferencyjnych w ramach wydarzenia Forum Promocji
Wojewodztwa todzkiego ,L6dzkie Promuje” 2015
(sygn. post. ZP.272.8.2015)

Wykonawca (nazwa, adres)

niniejszym oswiadcza, ze na dzien skladania ofert spetnia opisane w SIWZ warunki udziatu w niniejszym

postepowaniu.

(podpisi pieczgtka Wykonawcy lub jego
nal ezycie umocowanego przedstawiciela)
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Zatacznik Nr 3 do SIWzZ

piecze¢ Wykonawcy

OSWIADCZENIE O BRAKU PODSTAW DO WYKLUCZENIA Z POSTEPOWANIA
(sygn. post. ZP.272.8.2015)

Przystepujac do postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego, prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego, na:

przygotowanie koncepcji merytorycznej i Swiadczenie ustug organizacyjnych,
promocyjnych oraz hotelarsko — gastronomiczno - konferencyjnych w ramach wydarzenia
Forum Promocji Wojewddztwa tdodzkiego ,Lo6dzkie Promuje” 2015

sktadam o$wiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z udziatu w postepowaniu na dzien sktadania
ofert z powodu niespetnienia warunkdw, o ktdérych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy Prawo zamoéwien
publicznych.

(podpisi pieczgtka Wykonawcy lub jego
nal ezycie umocowanego przedstawiciela)
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Zatacznik Nr 4 do SIWzZ

piecze¢ Wykonawcy

(sygn. post. ZP.272.8.2015)

Wykaz wykonanych (tj. zako nAczonych) gtéwnych ustug

gtéwne ustugi wskazane na potwierdzenie spetniania warunku udziatu w
postepowaniu okreslonego w pkt 6.1.2 SIWZ:
Podmiot,
. . . Warto $¢ brutto na rzecz ktérego Data
Lp Opis przedmiotu ustugi (PLN) ustuga zostata wykonania
wykonana
1
itd.
UWAGA:
1. Zamawiajacy wymaga zataczenia dowoddw, czy ustugi zostaty wykonane nalezycie tylko w odniesieniu do ustug
potwierdzajacych spetnianie warunkéw, o ktérych mowa w pkt 6.1.2 SIWZ.
2. Okreslajac date wykonania ustugi nalezy wskaza¢ okres od ...... do...... Daty nalezy poda¢ w szczegétowosci
dzieri.miesigc.rok
3. Wykonawca moze polega¢ na wiedzy i doswiadczeniu innego podmiotu lub podmiotéw, niezaleznie od charakteru
prawnego faczacych go z nim lub nimi stosunkéw. W takiej sytuacji Wykonawca zobowigzany jest udowodnic
Zamawiajacemu, iz bedzie dysponowat tymi zasobami w trakcie realizacji niniejszego zaméwienia, w szczegolnosci
przedstawiajac w tym celu pisemne zobowigzanie tego podmiotu lub podmiotdw do oddania mu do dyspozycji
niezbednych zasobdw na potrzeby wykonania zaméwienia.
Uwaga: Powotanie sie na wiedze i doswiadczenie innego podmiotu (podmiotdéw) jest dopuszczalne wytacznie w
sytuacji, gdy ten podmiot (podmioty) bedzie brat udziat w wykonaniu zaméwienia.
4. Oswiadczam/my*, ze:

a) poz. ......... wykazu stanowi doswiadczenie wiasne Wykonawcy sktadajgcego oferte,
b) poz. ......... wykazu jest doswiadczeniem innych podmiotéw, ktérych zasoby zostang
oddane mi/nam do dyspozycji, ha potwierdzenie czego zalgczam/my* dokumenty, o
ktérych mowa w pkt 7.2 SIWZ.

* niepotrzebne skredli¢

(podpis i piecatka Wykonawcy lub jego
nalezycie umocowanego przedstawiciela
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Sygn. post. ZP.272.8.2015 Zatacznik nr 5 do SIWZ

(piecz¢ Wykonawcy)

WYKAZ OSOB, KTORE B EDA UCZESTNICZYC W WYKONYWANIU ZAMOWIENIA

. . N Zakres
o . Opis ddwiadczenia niezlgdnego Podstawa do
o2 s § ezt el pdo wykonania zamc')wli?eniag wykonywanych dysponowania osoh
czynnaosci
1

itd.
Oswiadczamy, iz:
— 0soby wymienione w poz. ......... . stanowig zasoby innego podmiotu, ktérymi bedziemy

dysponowac, na zasadach okreslonych w art 26 ust 2b ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamoéwien
publicznych (t.j. Dz. U. z 2013 r. poz. 907, ze zm.), w celu realizacji zamoOwienia. Na potwierdzenie czego
sktadamy stosowne dokumenty, o ktérych mowa w art. 26 ust. 2b ustawy z dnia 29 stycznia Prawo zamowien
publicznych i pkt 7.2 SIWZ. Pozostatymi osobami wymienionymi w wykazie dysponujemy**

— dysponujemy wszystkimi osobami wymienionymi w wykazie**

UWAGA:

1 Z opisu do swiadczenia niezbednego do wykonania zamoéwienia os6b wskazanych powyzej przez
Wykonawce musi jednoznacznie wynika¢, ze Wykonawca spetnia warunek udziatu w postepowaniu okreslony
w SIWZ.

2 Wykonawca moze polegac¢ na osobach zdolnych do wykonania zaméwienia innego podmiotu lub podmiotéw,
niezaleznie od charakteru prawnego taczacych go z nim lub nimi stosunkéw. W takiej sytuacji Wykonawca
zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajacemu, iz bedzie dysponowal tymi zasobami w trakcie
realizacji niniejszego zamoéwienia, w szczegoélnosci przedstawiajac w tym celu pisemne zobowigzanie tego
podmiotu lub podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasob6w na potrzeby wykonania zaméwienia.

** - niepotrzebne skié¢

(podpisi pieczgtka Wykonawcy lub jego
nal ezycie umocowanego przedstawiciela)
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ZP.272.8.2015 Zatacznik Nr 6 do SIWZ

Przyktadowy wzér petnomocnictwa

PELNOMOCNICTWO WYKONAWCOW
WSPOLNIE UBIEGAJ ACYCH SIE
O UDZIELENIE ZAMOWIENIA

Sktadajac oferte w postepowaniu o udzielenie zaméwienia publicznego na:

MY NIZEJ POUPISAN 1.eeeeieiiiiititie e e e e e e e e st e e e e e e e s s e s s e et etereeeeaeeeaasssstenbnneeeeeaaeaeaeesannns

reprezentujacy Wykonawce/Wykonawcow:

wspélnie ubiegajacych sie o udzielenie zaméwienia, oswiadczamy, ze w przypadku uzyskania zamowienia
publicznego bedacego przedmiotem niniejszego postepowania zamierzamy zawrze¢ umowe 0 wspotpracy w celu
realizacji niniejszego zaméwienia.

Pozostaniemy zwigzani tg umowag przez okres niezbedny dla realizacji zamdwienia, nie krocej jednak niz okres
przewidziany umowag z Zamawiajgcym, lacznie z okresem rekojmi
za wady.

Bedziemy solidarnie odpowiada¢ za zgodng z warunkami umowy zawartej z Zamawiajgcym realizacje
zamoOwienia.

Wspélnie ustanawiamy PetnomocniKiem ..........ouiiiieiiiiir i e ,

ktéry jest upowazniony do:
1) reprezentowania nas, jak rowniez kazdego z w/w Wykonawcédw z osobna w postepowaniu o udzielenie
zamowienia publicznego,

- Niniejsze petnomocnictwo obejmuje prawo do dokonywania wszelkich czynnosci w postepowaniu o
udzielenie zamdwienia, a w szczegélnosci:

- podpisania i ztozenia w imieniu Wykonawcy oferty wraz z zatlgcznikami*,

- skiadania w toku postepowania wszelkich oswiadczeh i dokonywania czynnosci przewidzianych
przepisami prawa oraz sktadania innych oswiadczen w zwigzku z tym postepowaniem, w tym
poswiadczenia kopii dokumentéw za ich zgodno$¢ z oryginatem*,

- sktadania wyjasnien dotyczacych tresci ofert oraz innych dokumentéw sktadanych w postepowaniu*,

- prowadzenia korespondencji w toczacym sie postepowaniu®*,

(okresli¢ zakres udzielonych ewentualnych dodatkowych uprawnien)
2) zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego*
3) udzielenia dalszego petnomocnictwa*.

* niepotrzebne skreslic.

podpisy 0s6b upowaznionych do reprezentacji wszystkich Wykonawcédw wskazanych w petnomocnictwie:
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REGIONALNY T iy Lo [
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI l’DdeIE Przedsiebiorcy ROZWOJU REGIONALNEGO L

Zat. nr 7 do SIWZ

UMOWA NR /2015 — projekt

Zawarta W dniu ..........cceeeeeeereennn. 2015r. w todzi

Strony oswiadczaja, ze Umowa zostata zawarta w wyniku udzielenia zaméwienia publicznego w trybie ..............
na podstawie .............. ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo Zaméwien Publicznych pomiedzy:
Wojewodztwem £ddzkim z siedzibg w todzi przy al. Pitsudskiego 8, w imieniu ktérego dziata Zarzad Wojewodztwa
L 6dzkiego, reprezentowany przez:

zZwanym w umowie Zamawiajgcym

S z siedzibg Wit vine e, ,

........................... , reprezentowany Przez ............ocoveevervennnnndd

zwanym w umowie Wykonawca.

g1
Przedmiot i termin umowy

1. Umowa obowiazuje od dnia jej podpisania do dnia ........... czerwca 2015 roku.

2. Przedmiotem umowy jest przygotowanie koncepcji merytorycznej i $wiadczenie ustug organizacyjnych,
promocyjnych oraz hotelarsko-gastronomiczno-konferencyjnych w ramach Forum Promocji Wojewddztwa
tédzkiego "tédzkie promuje” 2015, zwanego dalej ,Forum”.

Forum odbedzie sie w dniach .................... 2015r.
Wykonawca  przyjmuje  obowigzki  wynikajgce z  niniejszej umowy i  zobowigzuje @ sie
je wykonac z nalezytg starannoscia.

5. Szczego6towy opis przedmiotu zamoéwienia, stanowiacy integralng czes$¢ umowy, zawiera Zatacznik Nr 1 do
umowy.

6. Wykonawca zobowiazuje sie wykona¢ poszczegllne prace objete przedmiotem umowy w terminach
okreslonych w § 2.

7. Realizujac przedmiot umowy Wykonawca dziata w Scistym porozumieniu
z Zamawiajgcym oraz zobowigzuje sie do uwzglednienia wszelkich sugestii Zamawiajgcego.

§2
Etapy umowy
Przedmiot umowy okreSlony w 8§ 1 ust. 2 zostanie wykonany w V etapach zgodnie
z Zatgcznikiem Nr 1 do umowy, tj:
1. Etapl: Przygotowanie koncepcji merytorycznej Forum w terminie do 7 dni od dnia podpisania umowy.
2. Etap II: Ustugi hotelarskie i gastronomiczne w czasie trwania Forum i w dniu poprzedzajgcym Forum.
3. Etap lll: Przygotowanie koncepcji oraz produkcja materiatbw konferencyjnych, zgodnie
z projektami graficznymi dostarczonymi przez Zamawiajacego lub Wykonawce, z terminem realizacji do
dnia poprzedzajacego Forum
4. Etap IV: Ustugi konferencyjno-organizacyjne wraz z obstugg techniczng w czasie trwania Forum i w dniu
poprzedzajacym Forum.
5. Etap V: Ustlugi zwigzane z promocjg wydarzenia obejmujgce: projekt dziatan promocyjnych, ktory
przekazany zostanie w terminie do 7 dni od dnia podpisania umowy oraz dziatania promocyjne z czasem

rozpoczecia od 20 do 30 dni przed Forum i zakonczenia nie pézniej niz 2 dni po zakonczeniu Forum.
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§3
Realizacja poszczegoélnych etapow umowy

1. Kazdy etap umowy bedzie przekazywany Zamawiajgcemu protokotem odbioru, ktérego wzér stanowi
Zatgcznik nr 2 do umowy.

2. Protokoty odbioru, o ktorych mowa w ust. 1, zostang podpisane przez upowaznionych przedstawicieli
Zamawiajgcego i Wykonawcy.

3. Wszystkie wyprodukowane lub wypozyczone przez Wykonawce na poszczegolnych etapach umowy materiaty
i produkty, ze szczegb6inym uwzglednieniem materiatdw opisanych w etapie Il i IV, zostang dostarczone do
miejsca wskazanego przez Zamawiajgcego na koszt Wykonawcy.

4. Zamawiajacy, w ciggu 5 dni od dnia przekazania koncepcji merytorycznej Forum (o ktérej mowa

w etapie |) zastrzega sobie prawo wskazania obszaréw, ktére wymagajg uszczegétowienia.
5. Wykonawca zobowigzuje sie do uszczegdtowienia, o ktérym mowa w ust. 4 bez dodatkowych optat, w terminie
5 dni od dnia zgtoszenia uwag przez Zamawiajgcego.

6. W przypadku niezgtoszenia przez Zamawiajacego uwag, o ktérych mowa w ust. 4, przyjmuje sie, ze koncepcja

merytoryczna Forum zostaje zaakceptowana przez Zamawiajgcego bez zastrzezen.

7. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wplywu na sposéb realizacji ustug hotelarskich
i gastronomicznych, ktére stanowig przedmiot etapu I, w tym w szczegdlnosci na ostateczny ksztatt menu
oraz sposOb aranzacji miejsc konferencyjnych.

8. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do akceptacji projektowanych i wytwarzanych materiatéw, ich
parametrow, tresci i projektéw graficznych, na kazdym etapie realizowania przedmiotu umowy, w tym ze
szczegb6lnym uwzglednieniem komunikatbw medialnych oraz informacyjno-promocyjnych, projektow
materiatow konferencyjnych, zaproszen.

9. Akceptacja o ktérej mowa w ust. 8 musi zosta¢ dokonana przez Zamawiajgcego w formie pisemnej, w tym
droga elektroniczng lub pocztowa, nie pdzniej niz w terminie 7 dni od dnia przestania materiatu do akceptaciji.

10. Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia Zamawiajacemu zaprojektowanych  materiatéw
i projektéw graficznych na nosnikach elektronicznych w formacie .ai, .cdr, .pdf z zawartymi czcionkami uzytymi
w projektach.

11. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do akceptacji Regulaminu losowania, ktory stanowi element etapu |.

12. Wykonawca zobowigzuje sie do zamieszczenia we wszystkich materiatach odpowiednich logotypow
wymaganych przez Zamawiajgcego.

13. Strony ustalaja, iz jesli odstgpienie przez Zamawiajgcego od realizacji ustug hotelarskich,
o ktérych mowa w etapie Il, nastepuje:

a) do 20 dni przed datg rozpoczecia Forum - 20% zamoéwionych ustug hotelarskich zostanie
anulowanych bezpiatnie,

b) do 15 dni przed datg rozpoczecia Forum - 15% zamowionych ustug hotelarskich zostanie
anulowanych bezpiatnie,

c) do 10 dni przed data rozpoczecia Forum - 10% zamowionych ustug hotelarskich zostanie
anulowanych bezptatnie.

14. Wykonawca zobowigzuje sie do dokonania rozliczenia  kosztéw ustug  gastronomicznych
w oparciu o liste gosci korzystajacych z ustug gastronomicznych, ktérg Zamawiajacy zobowigzuje sie
dostarczy¢ nie p6zniej niz na 3 dni robocze przed terminem odbywania sie Forum.

15. Wykonawca zobowiazuje sie do przygotowania i przekazania raportu podsumowujgcego dziatania, o ktérym

mowa w zatgczniku nr 1 (opis przedmiotu zamowienia).
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84

Wynagrodzenie

1. Za wykonanie przedmiotu umowy, o ktérym mowa w 8§ 1 ust. 2 Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy tacznie kwote

nieprzekraczajgcg wysokosci ................ zt brutto (stownie brutto ziotych: ... ), W

tym VAT zgodnie z obowigzujgcymi przepisami, w tym:

a)

b)

c)

d)

e)

za wykonanie umowy w zakresie | etapu przedmiotu umowy, Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy kwote

nieprzekraczajaca.................. zt brutto (stownie brutto zlotych:................... ), wtym VAT zgodnie

Z obowigzujacymi przepisami,

za wykonanie umowy w zakresie |l etapu przedmiotu umowy, Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy kwote

nieprzekraczajaca................ zt brutto (stownie

brutto zlotych:................. ), w tym VAT zgodnie z obowigzujgcymi przepisami,

za wykonanie umowy w zakresie lll etapu przedmiotu umowy, Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy kwote

nieprzekraczajgaca................. zt brutto (stownie brutto zlotych: .....................), w tym VAT zgodnie

Z obowigzujacymi przepisami, przy czym na wynagrodzenie to sklada sie:

e wynagrodzenie w kwocie ............... zt brutto (stownie brutto ziotych :............. )
w tym VAT zgodnie z obowigzujgcymi przepisami, za wykonanie umowy w zakresie etapu lll,

e wynagrodzenie w Kkwocie ............... zt  brutto (stownie brutto ziotych :............. )
w tym VAT zgodnie z obowigzujgcymi przepisami, za przeniesienie autorskich praw majatkowych
do wytworzonych w etapie Ill materiatéw,

za wykonanie umowy w zakresie IV etapu przedmiotu umowy, Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy

kwote nieprzekraczajaca................. zt brutto (stownie brutto ztotych: ......................), w tym VAT

zgodnie z obowigzujgcymi przepisami, przy czym na wynagrodzenie to sktada sie:

e wynagrodzenie w kwocie ............... zt  brutto (stownie brutto ziotych :............. )
w tym VAT zgodnie z obowigzujacymi przepisami, za wykonanie umowy w zakresie etapu IV,

e wynagrodzenie w kwocie ............... zt brutto (stownie brutto ziotych :............. )
w tym VAT zgodnie z obowigzujgcymi przepisami, za przeniesienie autorskich praw majatkowych
do wytworzonych w etapie IV materiatow,

za wykonanie umowy w zakresie V etapu przedmiotu umowy, Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy kwote

nieprzekraczajaca............... zt brutto (stownie brutto ztotych:..................... ), w tym VAT zgodnie z

obowigzujgcymi przepisami, przy czym na wynagrodzenie to sklada sie:

e wynagrodzenie w kwocie ............... zt brutto (stownie brutto ziotych :............. )
w tym VAT zgodnie z obowigzujacymi przepisami, za wykonanie umowy w zakresie etapu V,

e wynagrodzenie w kwocie ............... zt brutto (stownie brutto ziotych :............. )
w tym VAT zgodnie z obowigzujacymi przepisami, za przeniesienie autorskich praw majatkowych

do wytworzonych w etapie V materiatéw.

2. Ostateczna wysoko$¢ wynagrodzenia za wykonanie umowy w zakresie etapu Il w zakresie ustug

gastronomicznych zostanie ustalona na podstawie faktycznej liczby oséb korzystajacych z ustug oraz cen

jednostkowych okreslonych w formularzu cenowym, stanowigcym Zatacznik nr 3 do umowy.

*  Woyptata wynagrodzenia, o ktérym mowa w ust. 1 lit. a-e nastgpi przelewem na rachunek bankowy
Wykonawcy wskazany na fakturach/rachunkach, w terminie 7 dni od dnia otrzymania przez
Zamawiajgcego prawidtowo wystawionych faktur/rachunkow dla Wojewodztwa tédzkiego, z
siedzibg 90-051 +t6dz, al. Pitsudskiego 8, NIP: 725-17-39-344. Podstawg wystawienia
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faktur/rachunkéw, za wykonanie etapow I, Il, 1l i IV przedmiotu umowy jest podpisanie przez

Strony bez zastrzezen protokotéw odbioréw, o ktérych mowa w § 3 ust.1. Podstawg wystawienia

faktury/rachunku za wykonanie etapu V przedmiotu umowy jest podpisanie przez Strony bez

zastrzezen protokotlu odbioru, o ktérym mowa w 8§ 3 ust.l, dostarczenie na nosnikach

elektronicznych materiatéw i projektéow graficznych, o ktérych mowa w 8§ 3 ust.10 oraz

dostarczenie raportu podsumowujgcego dziatania, o ktérym mowa w 8§ 3 ust.15.
Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia ostatniej/ego faktury/rachunku do dnia 22.06.2015 roku.
Poza wynagrodzeniem umownym, Zamawiajacy hie ponosi zadnych innych kosztéw zwigzanych z
wykonaniem umowy. Wszystkie niezbedne wydatki pokrywa Wykonawca.
Za date zaptaty uznaje sie dzien obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajacego.

§5
Prawa autorskie
Wykonawca oswiadcza, ze korzystanie przez Zamawiajgcego ze stworzonych na podstawie niniejszej umowy
artykutéw, komunikatéw, notek, informacji prasowych i innych materialdw oraz dokumentow w zakresie
okreslonym w niniejszej umowie nie bedzie narusza¢ jakichkolwiek praw oso6b trzecich.
Wykonawca os$wiadcza, ze przenosi na Zamawiajagcego za wynagrodzeniem, o ktéorym mowa
w 8§ 4 ust. 1 litera c,d,e, a Zamawiajgcy nabywa autorskie prawa majgtkowe do stworzonych dziet na
podstawie niniejszej umowy w zakresie etapu I, IV, V na wszelkich polach eksploataciji,
w szczegOllnosci w zakresie: utrwalenia i zwielokrotnienia, na wprowadzanie do obrotu
i rozpowszechnianie dowolng technikg i na dowolnym nos$niku, oraz prawo do wprowadzenia zmian,
poprawek i aktualizacji wyzej wymienionych dziet. Zamawiajgcy nabywa takze prawo do wykonywania i
zlecania wykonywania praw zaleznych, w zakresie umozliwiajgcym ich wykorzystanie przez Zamawiajgcego
bez ograniczenia czasowego i terytorialnego na wszystkich wskazanych wyzej polach eksploatacji. Dla
skutecznosci przeniesienia nie jest potrzebne jakiekolwiek dodatkowe o$wiadczenie Wykonawcy. Na zgdanie
Zamawiajgcego Wykonawca jest jednak zobowigzany do niezwlocznego ziozenia oswiadczenia
potwierdzajacego przeniesienie catosci praw majatkowych do stworzonych na podstawie niniejszej umowy
dziet.
§6
Kary umowne

W razie stwierdzenia w czasie odbioru poszczegélnych etapéw wykonania przedmiotu umowy wad powstatych
z przyczyn, za ktére odpowiada Wykonawca, nienadajacych sie do usuniecia,
a wady te uniemozliwia¢ bedg wykorzystanie przedmiotu umowy zgodnie z przeznaczeniem, Zamawiajacy
moze odstapi¢ od umowy lub zgda¢ wykonania przedmiotu umowy po raz drugi.
W razie niewykonania przedmiotu umowy z winy Wykonawcy, Wykonawca zobowigzuje sie zapfacié¢
Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci 30% tacznej kwoty brutto wymienionej w § 4 ust.1.
W przypadku niewykonania poszczegolnych etapow wymienionych w § 2, Wykonawca zobowigzuje sie
zapfaci¢ Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci 30% tacznej kwoty brutto bedacej wynagrodzeniem za
poszczegoblne etapy umowy.
W przypadku nienalezytego wykonania poszczegobinych etapow wymienionych
w § 2, Wykonawca zobowigzuje sie zaptaci¢c Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci 10% kwoty brutto
bedacej wynagrodzeniem za poszczegllne etapy umowy. Przez nienalezyte wykonanie poszczeg6inych

etapéw, Zamawiajacy rozumie wykonanie ich w sposoéb niezgodny z opisem zawartym w Zatgczniku nr 1 do

umowy.
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N

W przypadku odstgpienia od umowy z powodu przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, Wykonawca
zobowigzuje sie zaptaci¢ Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci 30% tacznej kwoty brutto wymienionej w
8 4 ust.1.

W  przypadku opOznienia w  wykonaniu danego etapu przedmiotu umowy okre$lonego
w 8§ 2 — kara w wysokosci 0,5 % wynagrodzenia brutto okreslonego w 8§ 4 umowy odpowiadajacego wartosci
danego etapu, za kazdy dzien op6znienia.

W przypadku, gdy szkoda poniesiona przez Zamawiajgcego przewyzszy wysoko$¢ — zastrzezonej kary
umownej, Zamawiajagcemu bedzie stuzy¢ prawo dochodzenia odszkodowania uzupetniajgcego.

Kary umowne nie bedg naliczane Wykonawcy, jezeli niedotrzymanie terminu umownego nastapi
Z przyczyn lezacych po stronie Zamawiajgcego.

Zamawiajagcy ma prawo odstgpi¢ od umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy. Prawo to
Zamawiajacy moze zrealizowaé w terminie siedmiu dni od dnia powziecia wiadomosci
0 przyczynach lezacych po stronie Wykonawcy.

Zamawiajacy ma prawo dokonaé, po uprzednim zawiadomieniu Wykonawcy, potrgcenia naliczonych i
naleznych mu kar umownych z ptatnosci faktur/rachunkéw wystawionych przez Wykonawce.

§7
Sita wy zsza

Wykonawca nie jest odpowiedzialny wobec Zamawiajacego lub uznany za naruszajgcego postanowienia

umowy w zwigzku z niewykonaniem lub nienalezytym wykonaniem obowigazkow wynikajgcych z umowy tylko w
takim zakresie, w jakim takie niewykonanie lub nienalezyte wykonanie jest wynikiem dziatania sity wyzsze;.

Za zdarzenia sity wyzszej Strony uznajg w szczegdlnosci: wojna, stan wojenny, zamieszki, strajki, zatloba
narodowa, pozar, powodz.

Na okres dziatania sity wyzszej obowigzki Stron umowy ulegajg zawieszeniu w zakresie uniemozliwionym
przez dziatanie sity wyzszej.

Kazda ze Stron umowy jest obowigzana do niezwtocznego pisemnego zawiadomienia drugiej ze Stron umowy
o zajsciu przypadku sity wyzszej, udowodnienia tej okolicznosci poprzez przedstawienie dokumentacji
potwierdzajacej wystgpienie zdarzeh majacych cechy sity wyzszej oraz wskazania zakresu i wptywu, jaki
zdarzenie mialo na przebieg realizacji przedmiotu umowy.

W przypadku ustania sity wyzszej, Strony umowy niezwlocznie przystapig do realizacji swoich obowigzkow

wynikajacych z umowy.

§8
Koordynacja nad realizacj a przedmiotu umowy
Wykonawca wyznacza do biezacych kontaktow z ZamawiajaCym..........cceeevennnns ,
tel. , faks. ... email:........... , ktoraly bedzie zobowigzanaly do realizowania

obowigzkéw Wykonawcy zgodnie z umowa.

Zamawiajacy wyznacza do biezacych kontaktow z Wykonawcg ..o ,
tel. ...l , faks........... email:..........coeevvenn, , ktéraly bedzie zobowigzana/ly do realizowania
obowigzkéw Zamawiajacego zgodnie z umowa.

Osobg upowazniong ze strony Zamawiajacego do odbioru przedmiotu umowy
i podpisania protokotu odbioru, o ktorym mowa w 8§ 3 ust.l JESt i, lub

w przypadku nieobecnOsSCi ......ovvvvv i

. Osobg/ami upowazniong/nymi ze strony Wykonawcy do odbioru przedmiotu umowy i podpisania protokotu

odbioru, o ktérym mowa w § 3 ust.1 jest/sg ......
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Osoby wskazane w ust. 1 i ust. 2 sg osobami odpowiedzialnymi za przesytanie w formie pisemnej akceptacji
wszelkich ustalen miedzy stronami umowy.
Dopuszcza sie mozliwosé przesylania akceptacji, o ktérych mowa w ust. 5, drogg elektroniczna.

89

Zobowi gzania Wykonawcy

Wykonawca oswiadcza, ze posiada odpowiednie kwalifikacje do wykonania przedmiotu umowy.
Wykonawca ponosi odpowiedzialno$¢ za ogoélne bezpieczenstwo pozarowe i ewakuacje ludzi na wypadek
miejscowego zagrozenia lub pozaru w miejscu odbywania sie Forum.

§10

Postanowienia ko nhcowe

Wykonawca jest zobowigzany do przechowywania dokumentacji zwigzanej z przedmiotem umowy do dnia 31
grudnia 2020 roku z zastrzezeniem, ze termin ten moze zosta¢ wydtuzony przez Centrum Obstugi
Przedsiebiorcy z siedzibg w todzi, przy ul. Moniuszki 719,
90-101 t6dz, o czym Wykonawca bedzie poinformowany przed uptywem tego terminu.
Wykonawca  jest  zobowigzany do udostepnienia do  wgladu dokumentaciji Zwigzanej
z przedmiotem umowy Centrum Obstugi Przedsiebiorcy z siedzibg w todzi, przy ul. Moniuszki 7/9, 90-101
todz.
W razie stwierdzenia istotnej zmiany okolicznosci powodujacej, ze wykonanie umowy nie lezy
w interesie publicznym, czego nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy, Zamawiajgcy moze
odstgpi¢ od umowy w terminie 30 dni od powzigecia wiadomosci o powyzszych okoliczno$ciach. W takim
przypadku Wykonawca moze zgda¢ jedynie wynagrodzenia naleznego mu z tytutu wykonanej czesci umowy.
W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowg stosuje sie przepisy Kodeksu cywilnego oraz ustawy z dnia
29 stycznia 2004r. Prawo zamdwien publicznych.
Postanowienia niniejszej umowy moga ulec zmianie z uwzglednieniem zapiséw art. 144 ust. 1 ustawy z dnia
29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych.
Zmiana niniejszej umowy wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
Zakazuje sie zbywania na rzecz osob trzecich wierzytelnosci wynikajacych z niniejszej umowy.
Sadem wiasciwym do rozpatrywania sporéw wyniklych ze stosowania niniejszej umowy jest sad wlasciwy dla
miejsca siedziby Zamawiajacego.
Umowa niniejsza sporzadzona zostata w czterech jednobrzmiacych egzemplarzach, trzy dla Zamawiajgcego i
jeden dla Wykonawcy.

§11

Zakgczniki

Integralng cze$¢ umowy stanowig;
Zatacznik nr 1 do umowy— Opis przedmiotu zaméwienia,
Zatacznik nr 2 do umowy — Wz6r protokotu odbioru,

Zatgcznik nr 3 do umowy — Formularz cenowy.

WYKONAWCA ZAMAWIAJ ACY
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Zatgcznik nr 2 do Umowy

PROTOKOL ODBIORU

W zwigzku z przygotowaniem koncepcji merytorycznej i Swiadczeniem ustug organizacyjnych,
promocyjnych oraz hotelarsko — gastronomiczno - kon ferencyjnych w ramach wydarzenia Forum Promocji

Wojewodztwa tédzkiego L 6dzkie Promuje” 2015

Miejsce podpisania protokotu:............oooiiiii i

Przekazuj acy:

Odbieraj acy:
Departament Promoc;ji i Wsp6tpracy Zagranicznej Urzedu Marszatkowskiego Wojewédztwa todzkiego

Zgodnie z umowg nr z dnia.............oo e Przekazujacy przekazuje,
a Odbierajacy odbiera wykonanie Etapu nr  umowy.

Ustuga zostata wykonana nalezycie / nienalezycie *

W przypadku nienalezytego wykonania ustugi nalezy opisa¢ nieprawidtowosci:

Przekazujacy: Odbierajacy:

*niepotrzebne skresli¢
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Zalacznik Nr 8 do SIWZ

/Piecze¢ Wykonawcy/

LISTA PODMIOTOW NALE ZACYCH DO TEJ SAMEJ GRUPY KAPITALOWEJ
ALBO
INFORMACJA O BRAKU PRZYNALE ZNOSCI DO GRUPY KAPITALOWEJ
(jezeli dotyczy)

Przystepujac do postepowania o udzielenie zamowienia publicznego realizowanego w trybie przetargu
nieograniczonego na:

przygotowanie koncepcji merytorycznej i $wiadczenie ustug organizacyjnych,
promocyjnych oraz hotelarsko — gastronomiczno - konferencyjnych w ramach wydarzenia
Forum Promocji Wojewodztwa Ldédzkiego ,todzkie Promuje” 2015

niniejszym oswiadczam/oswiadczamy*, ze

Wykonawca (petha nazwa i adres):

(w przypadku Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o zaméwienie (np. konsorcjum, spétka cywilna tj. wspdlnicy spoiki
cywilnej), kazdy z Wykonawcow wspoélnie ubiegajgcych sie o0 zamdwienie sktada niniejsze oswiadczenie oddzielnie
(w przypadku spétki cywilnej nalezy ztozy¢ niniejsze o$wiadczenie w odniesieniu do kazdego wspolnika spoétki
cywilnej oddzielnie)

na dzien skladania ofert :

nie nalezy do grupy kapitalowej**, w rozumieniu ustawy z dnia 16 Ilutego 2007r.
o ochronie konkurencji i konsumentow (Dz. U. Nr 50 poz. 331 z p6zn. zm.)

nalezy do grupy kapitalowej**, w rozumieniu ustawy =z dnia 16 lutego 2007r.
o ochronie konkurencji i konsumentow (Dz. U. Nr 50 poz. 331 z p6zn. zm.), w ktorej skiad
wchodzg nastepujgce podmioty:

*niepotrzebne skresli¢ lub pomingc.

**zgodnie z art. 4 pkt 14 ustawy z dnia 16 lutego 2007r. o] ochronie konkurenciji
i konsumentéw (Dz. U. Nr 50, poz. 331, z p6zii. zm.) przez grupe kapitalowg rozumie sie wszystkich przedsiebiorcow, ktérzy sg
kontrolowani w spos6b bezposredni lub posredni przez jednego przedsiebiorce, w tym rowniez tego przedsiebiorce.

(podpis i piecatka Wykonawcy lub jego
nalezycie umocowanego przedstawiciela)
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Zatacznik nr 9 do SIWZ

/Piecze¢ Wykonawcy/

FORMULARZ OFERTOWY

postepowanie o udzielenie zamoéwienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego na:

przygotowanie koncepcji merytorycznej i $wiadczenie ustug organizacyjnych,
promocyjnych oraz hotelarsko — gastronomiczno - konferencyjnych w ramach wydarzenia
Forum Promocji Wojewodztwa tédzkiego ,todzkie Promuje” 2015

(sygn. post. ZP.272.8.2015)

W odpowiedzi na ogtoszenie o zamodwieniu prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego dla przedmiotowego
zamowienia:
1. oferujemy realizacje catosci przedmiotu zamdwienia za cene CatkOwitg ........ccoccveveeviciiciicicicieceeiee, PLN

brutto?,

2. o$wiadczamy, Ze nie powierzymy zamdwienia podwykonawcom / powierzymy wykonanie czesci zamdwienia

POAWYKONGWCOM W ZAKIESIE:S ... e e et eee e s eee e eeeeeseeseeseeeseeeese et sbeeeseseeseeesneseeeeeseseeeeeese s eeseeeeneseeeeseeeeeeeseeeseneeeeeon

O nie jesteémy ptatnikiem podatku od towaréw i ustug (VAT) w kraju Zamawiajacego*

Oswiadczamy ponadto, ze:

- w pehi i bez zadnych zastrzezen akceptujemy warunki umowy na wykonanie zamowienia zapisane w SIWZ wraz z
zatgcznikami i w przypadku wyboru naszej oferty zobowigzujemy sie do zawarcia umowy na proponowanych w nim
warunkach, w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajacego,

- wszystkie wymagane w niniejszym postepowaniu przetargowym o$wiadczenia skladamy ze $wiadomoscig
odpowiedzialnosci karnej za sktadanie fatszywych oswiadczen w celu uzyskania korzysci majatkowych.

(pieczet i podpis 0sdb/osoby uprawnionej do reprezentowania
Wykonawcy i sktadania oswiadczen woli w jego imieniu)

L' W przypadku oséb fizycznych sktadajacych oferte zgodnie z art. 43* Kodeku Cywilnego nazwa (firma) osoby fizycznej jest jej imie i nazwisko.
W przypadku spétki cywilnej nalezy wpisa¢ imiona i nazwiska wszystkich wspélnikow.
% kwota z tabeli nr 7 zatacznika 10 do SIWZ (formularz cenowy)

3 niepotrzebne skreslic. Brak skreslenia lub brak wskazania czesci zamodwienia, ktérg wykonawca powierzy podwykonawcy lub

podwykonawcom bedzie oznaczal, ze cato$¢ zamodwienia bedzie realizowana przez Wykonawce.
“ patrz pkt 13.4 SIWZ
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Zatacznik nr 10 do SIWZ
(Zat. Nr 3 do Umowy)

/Piecze¢ Wykonawcy/
Formularz cenowy

przygotowanie koncepcji merytorycznej i Swiadczenie ustug organizacyjnych,

promocyjnych oraz hotelarsko — gastronomiczno - konferencyjnych w ramach wydarzenia
Forum Promocji Wojewddztwa tdodzkiego ,L6dzkie Promuje” 2015

Etap | - Przygotowanie koncepcji merytorycznej Foru m w terminie do 7 dni od dnia podpisania umowy.

Tabela 1
L.p. 1 %
1 Cena ryczaltowa brutto w ztotych za wykonanie | e, PLN
czynnosci wskazanych w etapie |

Etap Il - Ustugi hotelarskie i gastronomiczne w cza __sie trwania Forum i w dniu poprzedzaj acym Forum.

Tabela 2 — ustugi hotelarskie

a) zakwaterowanie

L.p. Przedmiot zamdwienia (rodzaj llos$¢ pokojow Cena jednostkowa Warto$c¢ brutto
pokoju) (w szt.) (za 1 pokoj wartosc¢ brutto (w zh
w zt)
1 2 3 4 5=3x4
Pokoj dwuosobowy w dniach (cena 6
1 .
za dwie doby)..............
Pokoj jednoosobowy w dniach (cena 8
2 .
za dwie doby) .............
3 Pokoj dwuosobowy w dniu ............... 109
4 Pokoj jednoosobowy w dniu ............. 92
5 Cena ofertowa brutto za wykonanie etapu nr Il a8) — suma pozycji 1-4
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Tabela 3 — ustugi gastronomiczne

b) wy zywienie
Przedmiot zamowienia o Cena jednostkowa Wartosc¢ brutto
L.p. Lo llosé s
(rodzaj wyzywienia) (za 1 osobe wartosé brutto (w zh
(w szt.)
w zt)

1 2 g 4 5=3x4

1 obiad w dniu ............... 20

2 kolacja w dniu ............. 20

3 obiad w dniu ............... 360

4 kolacja w dniu ............. 360

5 | przerwa kawowa w dniu ............. 360

6 Il przerwa kawowa w dniu ............. 360

7 ciggta przerwa kawowa i koktajl 20

w dniu .........

8 obiad w dniu ............... 330

9 | przerwa kawowa w dniu ............. 330

10 | woda na stoly prezydialne w dniach 100

11 Cena ofertowa brutto za wykonanie etapu nr Il b)— suma pozycji 1-10

Etap Il - Przygotowanie koncepcji oraz produkcja m ateriatéw konferencyjnych, zgodnie

z projektami graficznymi dostarczonymi przez Zamawi ajacego lub Wykonawc e, z terminem realizacji do

dnia poprzedzaj aceqo Forum.

Tabela 4

Cena ryczaltowa brutto w ztotych za wykonanie | e, PLN
czynnosci wskazanych w etapie 111

2 Przeniesienie autorskich praw majatkowych

Cena ofertowa brutto za wykonanie etapu Il —
suma pozycji 1-2




Etap 1V - Ustugi konferencyjno-organizacyjne wraz z

obstug a techniczn g w czasie trwania Forum i w

dniu_poprzedzaj acym Forum .

Tabela 5
L.p. 1 %
1 Cena ryczaltowa brutto w ztotych za wykonanie | e, PLN
czynnosci wskazanych w etapie IV
Cena ryczattowa brutto w ztotych za przeniesienie
. e RS PLN
2 autorskich praw majatkowych do przygotowanych
materiatdw
3 Cena ofertowa brutto za wykonanie etapu IV —

suma pozycji 1-2

przekazany zostanie w terminie do 7 dni od dnia pod

Etap V_- Ustugi zwi_azane z promocj g wydarzenia obejmuj ace: projekt dziata hn promocyjnych, ktéry

pisania umowy oraz dziatania promocyjne z czasem

rozpocz ecia od 20 do 30 dni przed Forum i zako _Aczenia nie p6é zniej ni Z 2 dni po zako Aczeniu Forum.

Tabela 6

L.p.

Cena ryczaltowa brutto w ztotych za wykonanie
czynnosci polegajacych na promocji Forum
wskazanych w etapie |

Cena ryczattowa brutto w ztotych za przeniesienie
autorskich praw majatkowych do przygotowanych
materiatow

Cena ofertowa brutto za wykonanie etapu V —
suma pozycji 1-2

Cena brutto oferty

Tabela 7

L.p.

Cena brutto oferty w ztotych za wykonanie catosci
zamoOwienia (suma pozycji tabeli 1 poz. 1, tabeli 2

3, tabeli 6 poz. 3)

poz. 5, tabeli 3 poz. 11, tabeli 4 poz. 3, tabeli 5 poz.

(podpis i piecatka Wykonawcy lub
nalezycie umocowanego przedstawiciela

jego
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