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Zamawiaj ący Województwo Łódzkie 
 90-051 Łód ź, al. Piłsudskiego 8 

Prowadz ący post ępowanie  Urz ąd Marszałkowski Województwa Łódzkiego 
 Biuro Zamówie ń Publicznych 
 90-051 Łód ź, al. Piłsudskiego 8 
 fax: +/48/ 42 663 33 91 
 e-mail: zp.info@lodzkie.pl 
 www.bip.lodzkie.pl  
 

 

Łódź, 03.09.2015 r. 

 

Dotyczy: przetargu nieograniczonego na przygotowanie koncepcji i przeprowadzenie kampanii 
promocyjnej Województwa Łódzkiego w Internecie oraz  przeniesienie autorskich praw 
majątkowych  
ZP.272.66.2015 
 

 

Wyjaśnienia oraz zmiana tre ści Specyfikacji Istotnych Warunków Zamówienia 

 

Na podstawie art. 38 ust. 1 i 2 oraz ust. 4 ustawy Prawo zamówień publicznych Zamawiający udziela 
następujących wyjaśnień oraz dokonuje następujących zmian treści Specyfikacji Istotnych Warunków 
Zamówienia. 
 

Pytanie nr 1 

Czy są wytyczne co do ambasadorów projektu? Z jakiego obszaru działalności mają to być 
ambasadorzy? Czy ambasadorzy mają być twarzą kampanii na cały okres jej trwania i ma to być ich 
działalność na wyłączność? 
 

Odpowied ź Zamawiaj ącego  

Ambasadorami mają być najbardziej aktywne osoby udzielające się w na stronach, profilach w SM 
Województwa Łódzkiego. 
 

Pytanie nr 2 

Ile wpisów przewidzianych jest na profilu Instagramowym w ciągu miesiąca? Czy pozostaje to do naszej 
rekomendacji? 
 

Odpowied ź Zamawiaj ącego  

Pozostaje do Państwa rekomendacji. 

 

Pytanie nr 3 

Ile przykładowych wpisów na Instagramie oraz Facebooku należy przedstawić w propozycji 
przystępując do przetargu? Czy jest minimalna ilość czy to do naszej rekomendacji? 
Odpowiedź Zamawiającego  
 
Odpowied ź Zamawiaj ącego  
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Do Państwa rekomendacji. Wpisy mają pokazać, że Państwo będą w stanie Wykonać umowę. 

Pytanie nr 4 

Jaka jest przewidziana ilość aplikacji do zrealizowania w czasie trwania umowy? 

 

Odpowied ź Zamawiaj ącego  

Przewidziana jest 1 aplikacja opisana w SIWZ 

 

Pytanie nr 5 

Przygotowanie poradnika do biznesu ma się odbyć z udziałem ambasadorów kampanii? Czy jest 
przewidziana ilość słów, lub inne wskaźniki które mogą pomóc nam oszacować pracochłonność tego 
projektu? Czy ma on zawierać infografiki etc? 
 
Odpowied ź Zamawiaj ącego 
Bez ambasadorów. Poradnik ma być jak najbardziej profesjonalny i niepowtarzalny tak aby osiągnąć 
wskazany przez Zamawiającego wskaźnik liczby pobrań.  
 

Pytanie nr 6 

 

 

 

Odpowied ź Zamawiaj ącego 

Zamawiający usuwa treść pkt 14 a) z załącznika nr 1 – Szczegółowy Opis Przedmiotu Zamówienia  

„Kampania promująca „Mixer Regionalny”. Mixer to dwudniowa impreza o charakterze rozrywkowym 
skierowana do mieszkańców województwa. Impreza odbędzie się w Łodzi w dniach: 5-6 września 2015 
r. Celem kampanii jest zachęcenie mieszkańców do udziału w wydarzeniu. Strona docelowa: 
http://mixer.lodzkie.pl/ Termin: od dnia podpisania umowy r. do 9 września 2015 r.”  
 
Pytanie nr 7  
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Odpowied ź Zamawiaj ącego   

W Szczegółowym Opisie Zamówienia na str. 15 w pkt „wskaźniki do osiągnięcia” (pkt 1 g) znajduje się 
zapis dotyczący takiej sytuacji:  
 „W przypadku nieosiągnięcia wskazanej liczby kliknięć w danej kampanii, niewykorzystana pula kliknięć 
będzie możliwa do wykorzystania przy kampaniach (nowych lub trwających) wskazanych przez 
Wykonawcę w terminie obowiązywania umowy.      
 
 
 Ponadto Zamawiajacy dokonuje następujących zmian treści SIWZ: 
 
1) W załączniku nr 1 do SIWZ (Szczegółowy Opis Przedmiotu Zamówienia), na str. 15 Zamawiający 

usuwa treść pkt. 1 a) „Kampania promująca wydarzenie „Mixer Regionalny” – 5000 wejść na stronę”., 
2) W załączniku nr 1 do SIWZ (Szczegółowy Opis Przedmiotu Zamówienia), na str. 15 Zamawiający 

zmienia treść pkt 1 d) o brzmieniu „Kampania promująca serwis „Promuje Łódzkie” – 10000 wejść 
na stronę oraz 200 pobrań aplikacji mobilnej na następujący: 
„Kampania promuj ąca serwis „Promuje Łódzkie” – 14900 wej ść na stron ę oraz 300  pobra ń  
aplikacji mobilnej”.  

 
Równocze śnie Zamawiajacy informuje, że termin składania ofert ulega przedłu żeniu do dnia 
8.09.2015 r. Otwarcie ofert nast ąpi w dniu 8.09.2015 r. 
 

 
                      Przewodniczący Komisji Przetargowej 
 

                                                                                                                                                                     
                                                             


