t6dz, dnia 23.09.2015 r.

Zamawiaj acy Wojewddztwo tédzkie
al. Pitsudskiego 8
90-051 t6dz
Prowadz gcy post epowanie Urzad Marszatkowski Wojewodztwa tédzkiego

Biuro Zamowien Publicznych
al. Pitsudskiego 8

90-051 £ 6dz

fax: (42) 663-33-91

e-mail: zp.info@lodzkie.pl
www.lodzkie.pl

Dotyczy: post epowania prowadzonego w trybie przetargu nieogranicz onego na: przygotowanie
koncepcji i przeprowadzenie kampanii promocyjnej Wo jewddztwa tédzkiego w Internecie oraz
przeniesienie autorskich praw maj gtkowych, sygn. ZP.272.66.2015

ZAWIADOMIENIE O WYBORZE NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

Na podstawie art. 92 ust 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych (tj. Dz. U.
z 2013 r. poz. 907 ze zm.) informuje, ze w ww. postepowaniu Zamawiajgcy dokonat wyboru oferty
ztozonej przez:

Konsorcjum: PUBLICON Sp. z 0.0., ul. Przedwios$nie 18, 51-211 Wroctaw, ROCKET MEDIA Sp. z o.0.,
ul. Wagonowa 2, lok. D, 53-609 Wroctaw, z ceng 149 000,00 z brutto.

1. Wykonawcy ubiegaj acy si e 0 udzielenie zamowienia oraz streszczenie ztio zonych ofert

Do uptywu terminu sktadania ofert ziozone zostaly nastepujace oferty:

Nr Nazwa i adres wykonawcy Cena brutto w PLN Cena brutto w Cena brutto
oferty Za przygotowanie PLN tacznie
koncepcji i Za przeniesienie
przeprowadzenie autorskich praw
kampanii majgtkowych
promocyjnej
Wojewbédztwa
todzkiego w
Internecie

1 Konsorcjum:

- PUBLICON Sp. z o.0.,
ul. Przedwiosnie 18,
51-211 Wroctaw, 145 000,00 4 000,00 149 000,00
- ROCKET MEDIA Sp. z 0.0.,
ul. Wagonowa 2, lok. D,
53-609 Wroctaw

2 Social Art Studio — Maciej
Leonard Zybula, ul. Genewska 518 888,89 27 777,77 546 666,66
29, 03-940 Warszawa

2. Ocena ofert

W prowadzonym postepowaniu Zamawiajgcy wyznaczyt nastepujgce kryteria oceny ofert oraz ustalit
ich znaczenie:

Lp. Kryterium Znaczenie w %

1 Cena 40 %

2 Jakosé 30 %




3 Skutecznos¢ kampanii

30 %

Oferty otrzymaly nastepujgcg liczbe punktow:

Liczba punktéw
Lp. Kryterium
Ofertanrl | Ofertanr?2
1 Cena (40%) 40,00 10,90
2 Jakos¢ (30%) 1,80 1,80
3 Skutecznos¢ kampanii (30%) 9,30 10,50
tgczna liczba punktow 51,10 23,20

W poszczegdblnych podkryteriach oferty otrzymaty nastepujacy liczbe punktéw:

Liczba punktow

Podkryteria w ramach kryterium Jako $¢:

Ofertanr 1 Oferta nr 2
1. Potencjat stow (adwords) 2 2
> Potencjat profilu, nazwy, postéw hashtagow, konkursow itp. 2 2
) Instagram
3 Potencjat profilu, nazwy, postéw hashtagow, konkurséw itp. 5 2
' Facebook
SUMA PUNKTOW OGOLEM W KRYTERIUM: JAKOSC 6 6

Liczba punktéw

Podkryteria w ramach kryterium Skuteczno $¢ kampanii :

Oferta nr 1 Oferta nr 2

1. Skutecznos$¢ kampanii Google Adwords 1 3

2. Zasieg kampanii natywnej 5 5
3. Liczba pobran pobrania poradnika dla biznesu 5 5
4, Liczba obserwujgcych - Instagram 5 5
5. Sredni poziom wskaznika zaangazowania - Instagram 5 5
6. Liczba fanéw - Facebook 5 5
7. Sredni poziom wskaznika zaangazowania - Facebook 5 5
SUMA PUNKTOW OGOLEM W KRYTERIUM: JAKOSC 31 35

3. Oferta najkorzystniejsza

Za najkorzystniejszg zostata uznana oferta zlozona przez: Konsorcjum: PUBLICON Sp. z o.0.,
ul. Przedwiosnie 18, 51-211 Wroctaw, ROCKET MEDIA Sp. z o.0., ul. Wagonowa 2, lok. D, 53-609

Wroctaw, za kwote 149 000,00 zt brutto.

Uzasadnienie wyboru:




Ww. oferta otrzymata najwiekszg liczbe punktéw w ramach przyjetych kryteriow oceny ofert. Oferta jest
zgodna z SIWZ. Cena oferty nie przewyzsza kwoty, ktérg Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na
sfinansowanie zamowienia.

Przewodniczacy Komisji Przetargowej
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