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Zatacznik nr 1

Opis Przedmiotu Zamoéwienia

Przedmiotem zamdwienia sg dziatania reklamowe w Internecie, w celu rekrutacji
przedsiebiorcow reprezentujgcych regionalne inteligentne specjalizacje wojewodztwa
t6dzkiego do udziatu w Swiatowej Wystawie EXPO 2020 w Dubaju w ramach projektu +édzkie
dla biznesu — umiedzynarodowienie dziatalnoSci przedsiebiorstw z Wojewodztwa t.odzkiego
poprzez udziat w Swiatowej Wystawie EXPO 2020 w Dubaju wspéifinansowanego

z Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa £odzkiego na lata 2014-2020.
Nazwa osi priorytetowej i dziatania

Il. INNOWACYJINA | KONKURENCYJNA GOSPODARKA II.2 Internacjonalizacja
przedsiebiorstw 11.2.2 Promocja gospodarcza regionu

Charakterystyka projektu
t.édzkie dla biznesu — umiedzynarodowienie dziatalnosci przedsigbiorstw
z Wojewédztwa t.édzkiego poprzez udziat w Swiatowej Wystawie EXPO.
Projekt polega na udziale w miedzynarodowym wydarzeniu gospodarczym, jakim jest
Swiatowa Wystawa EXPO 2020 w Dubaju oraz prowadzeniu dziatar ukierunkowanych na
umiedzynarodowienie dziatalnos$ci gospodarczej przedsiebiorstw z wojewddztwa tédzkiego
i budowanie miedzynarodowej przewagi konkurencyjnej regionu. Najwazniejszymi celami

projektu sa:

v' rozwdj sektoréw strategicznych wojewddztwa tédzkiego uznanych za regionalne
inteligentne specjalizacje na arenie miedzynarodowej,

v zwiekszenie zasiegu oddziatywania promocji gospodarczej,

v" budowanie sieci miedzynarodowej wspoipracy gospodarczej i rozwdj powigzan
handlowych ze Zjednoczonymi Emiratami Arabskimi (ZEA),

v zwiekszenie miedzynarodowej rangi gospodarczej regionu i wzmocnienie wizerunku
Wojewddztwa todzkiego, jako atrakcyjnego obszaru gospodarczego w kontaktach

z rynkiem Bliskiego Wschodu.

l. Przedmiot zamdéwienia

W ramach projektu toédzkie dla biznesu — umiedzynarodowienie dziatalno$ci przedsiebiorstw
z Wojewédztwa t6dzkiego poprzez udziat w Swiatowej Wystawie EXPO 2020 w Dubaju
Zamawiajgcy planuje dziatania reklamowe w Internecie, w celu rekrutacji firm do udziatu

w wystawie Wojewddztwa Lddzkiego podczas EXPO 2020 w Dubaju.
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Il. Termin realizacji
Zamawiajgcy oczekuje zakonczenia realizacji zamowienia najpdzniej do 30 czerwca 2021 r.
Il Cele
Gtéwnym celem dziatan reklamowych w Internecie jest dotarcie do przedsigbiorcow
z wojewddztwa todzkiego, zainteresowanych wspotpracg miedzynarodowg, w tym z firmami
z rynku Bliskiego Wschodu (Zjednoczone Emiraty Arabskie) i poinformowanie ich o rekrutacji
w ramach projektu tédzkie dla biznesu — umiedzynarodowienie dziatalno$ci przedsiebiorstw
z Wojewddztwa t.6dzkiego poprzez udziat w Swiatowej Wystawie EXPO 2020 w Dubaju.
V. Grupa docelowa
Grupa docelowa/ostatecznymi odbiorcami sg przedsiebiorstwa z sektora MSP z wojewddztwa
tédzkiego prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg w obrebie inteligentnych  specjalizaciji
regionalnych, tj.: Nowoczesny przemyst widkienniczy i mody (w tym wzornictwo);
Zaawansowane materiaty budowlane; Medycyna, farmacja, kosmetyki; Energetyka (w tym
odnawialne zrédta energii); Innowacyjne rolnictwo i przetworstwo rolno-spozywcze;
Informatyka i telekomunikacja, zainteresowane eksportem lub wspétpracg miedzynarodowa.
Jako przedstawicieli ww. przedsiebiorstw nalezy rozumieé: kadre zarzgdzajgca
przedsiebiorstw oraz pracownikdw zajmujgcych sie w szczegdélnosci marketingiem,
sprzedazag/handlem, rozwojem biznesu, eksportu, logistyki.
Zatozeniem dziatan reklamowych jest dotarcie z informacjg o mozliwosci udziatu w projekcie
do jak najszerszego grona MSP z obszaru specjalizacji kluczowych.
V. Zakres dziatan
Dziatania reklamowe w Internecie przeprowadzone przez Wykonawce bedg obejmowaty:
A. Reklame sponsorowang na portalu spotecznosciowym.
B. Przygotowanie i emisje 3 artykutdw sponsorowanych lub reklam w 3 réznych
regionalnych serwisach internetowych.
C. Reklama formularza zgtoszeniowego w Internecie.
VI. Szczegotowy zakres dziatan
A. Reklama sponsorowana na portalu spotecznosciowym.
1. Wykonawca zobowigzany bedzie do przeprowadzenia ptatnej reklamy na portalu
spotecznosciowym wskazanym przez Zamawiajgcego. Zamawiajgcy dysponuje
wilasnym kanatem w mediach spofecznosciowych (Facebook todzkie dla Biznesu:

https://www.facebook.com/lodzkie4business), do ktérego dostep otrzyma

Wykonawca.

2. Reklama powinna by¢ emitowana przez 14 dni, w terminie wskazanym przez
Zamawiajgcego i dociera¢ do grupy docelowej projektu tj. przedsiebiorcow
z sektora MSP z wojewddztwa tddzkiego prowadzacych dziatalno$é gospodarczg
w obrebie inteligentnych specjalizacji regionalnych, tj.: Nowoczesny przemyst

widkienniczy i mody (w tym wzornictwo); Zaawansowane materiaty budowlane;
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Medycyna, farmacja, kosmetyki; Energetyka (w tym odnawialne zrédta energii);
Innowacyjne  rolnictwo i  przetworstwo  rolno-spozywcze; Informatyka
i telekomunikacja, zainteresowanych wspotpracg miedzynarodowa, w tym
z firmami z rynku Bliskiego Wschodu (Zjednoczone Emiraty Arabskie).

Celem reklamy jest dotarcie do przedsiebiorcow z wojewddztwa tddzkiego,
zainteresowanych wspotpracg miedzynarodowag, w tym z firmami z rynku Bliskiego
Wschodu (Zjednoczone Emiraty Arabskie) i zachecenie ich do wypetnienia

formularza rekrutacyjnego zamieszczonego na stronie www.biznes.lodzkie.pl.

Reklama targetowana bedzie do grupy docelowej (pkt. IV OPZ), wedtug
nastepujgcych kryteriow: osoby w wieku 18+, z wojewodztwa todzkiego,
zainteresowane tematyka takg jak m.in.: biznes, przedsiebiorczo$¢, eksport,
witasna firma, dziatalno$¢ MSP, innowacje, itp. W ramach prowadzonej reklamy
ptatnej, Wykonawca zobowigzuje sie do ustalenia szczegodtowych kryteriow
targetowania z Zamawiajgcym, w celu zapewnienia najlepszych efektow
prowadzonych dziatan. Srednia szacowana liczba odbiorcéw: 15 tys. dziennie.

Wykonawca w ciggu 5 dni od daty podpisania umowy, przedstawi koncepcje
reklamy pfatnej wraz tekstem i reklamg graficzng do akceptacji Zamawiajgcego.
Elementy graficzne do przygotowania reklamy, ktére muszg znalez¢ sie w grafice,
przekaze Zamawiajgcy. Zamawiajgcy dokona akceptacji lub wniesie uwagi do
przedstawionych propozycji w przeciggu 3 dni od daty ich uzyskania. W przypadku
wniesienia uwag przez Zamawiajgcego, Wykonawca dokona poprawek bez
zbednej zwtoki (nie pozniej jednak niz w ciggu 24 h od otrzymania wiadomosci
elektronicznej z poprawkami). Zamawiajgcy, po otrzymaniu informacji
o wykonanych poprawkach od Wykonawcy, niezwtocznie je zaakceptuje lub

poprosi 0 ponowng korekte.

. Wykonawca uruchomi reklame po uzyskaniu akceptacji Zamawiajgcego,

w terminie ustalonym z Zamawiajgcym.
Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy dostep do konta reklamowego, na ktérym

realizowana bedzie reklama ptatna.

. Wskazniki do realizacji: Wykonawca w ramach reklamy sponsorowanej pozyska

co najmniej 20 zgtoszen z branz dziatajgcych w obrebie regionalnych inteligentnych
specjalizacji wojewodztwa todzkiego. Formularz zgtoszeniowy zostanie
przygotowany przez Zamawiajgcego i umieszczony na stronie internetowej
www.biznes.lodzkie.pl. Wykonawca musi skonfigurowac¢ $ledzenie konwersji
w internetowym narzedziu do analizy statystyk serwisow WWW, do ktérego otrzyma
dostep po podpisaniu umowy. Aby formularz zostat uznany za zgtoszenie, muszag

zostac wypetnione wszystkie pola obowigzkowe w nim zawarte.
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9. Maksymalnie 5 dni po zakonhczeniu reklamy pfatnej, Wykonawca przekaze
Zamawiajgcemu raport, elektronicznie w formie arkusza kalkulacyjnego (lub innej
zaproponowanej formie przez Wykonawce i zaakceptowanej przez
Zamawiajgcego), ktéry bedzie zawierat dane, m.in.: zasieg reklamy, ilo$¢ polubieh,
komentarzy, udostepnien, liczbe wyswietlen, liczbe kliknie¢, przejs¢ na strone
internetowg z formularzem zgtoszeniowym, itp.

B. Przygotowanie i emisja 3 artykutow sponsorowanych lub reklam w 3 réznych
informacyjnych portalach internetowych.

1. Wykonawca w ciggu 5 dni od podpisania umowy przygotuje wykaz trzech serwiséw
internetowych uwzgledniajgcych cele projektu i grupy docelowe projektu opisane
w pkt lll'i IV OPZ. W wykazie powinny sie znalez¢:

a) 1 regionalny informacyjny portal internetowy o tematyce biznesowej, w ktorym
zamieszczane sg informacje na temat przedsiebiorczosci;

b) 2 rézne regionalne informacyjne portale internetowe?, w ktoérych wiekszosé
publikowanych informacji dotyczy wydarzen z terenu wojewoédztwa tddzkiego;

2. Wykaz serwisow musi by¢ zaakceptowany przez Zamawiajgcego. Wykonawca
W porozumieniu z Zamawiajgcym zaplanuje daty publikacji artykutéw lub reklam.

3. Zamawiajagcy min. do 3 dni, amax. do 7 dni przed ustalong datg publikacji dostarczy
Wykonawcy tres¢ merytoryczng do artykutu lub reklamy, zdjecia i/lub elementy
grafik i/lub film, wtasciwy cigg logotypdéw oraz link przekierowujgcy do strony
internetowej Zamawiajgcego.

4. Kazdy artykut powinien mie¢ od 1500 do 4500 znakdw ze spacjami i musi uzyskac
akceptacje Zamawiajagcego.

5. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ zamieszczenia artykutu lub reklamy graficznej,
ktére bedzie musiat przygotowaé Wykonawca.

6. Artykuty lub reklamy w Internecie bedg emitowane przez 7 Kkolejnych dni
kalendarzowych na gtéwnej stronie portalu. Opublikowane artykuty lub reklamy
bedg dostepne na stronie portalu przez minimum 6 miesiecy od dnia
opublikowania.

7. Przy publikowanych artykutach musi by¢ zagwarantowana mozliwos¢
zamieszczania zdje¢ lub grafik lub banneréw lub infografik lub materiatéw video.

Projekty reklam opracowuje Wykonawca w porozumieniu z Zamawiajgcym.

! Regionalny portal internetowy o tematyce biznesowej rozumiany serwis informacyjny nalezgcy do sieci regionalnych serwisow
gospodarczych z informacjami o lokalnym biznesie i waznych wydarzeniach gospodarczych, dedykowany matym i srednim
przedsigbiorcom z wojewddztwa tédzkiego.

2 Regionalny informacyjny portal internetowy powinien obejmowac swoim zasiegiem cate wojewddztwo tddzkie i posiadac serwisy
powiatowe m.in.: Befchatéw, Kutno, teczyca, towicz, £6dz, Opoczno, Piotrkéw Trybunalski, Radomsko, Sieradz, Skierniewice,
Tomaszoéw Mazowiecki, Wielun, Wieruszéw, Pabianice, Zdunska Wola, Zgierz.


https://dzienniklodzki.pl/wiadomosci/belchatow/
https://dzienniklodzki.pl/wiadomosci/kutno/
https://dzienniklodzki.pl/wiadomosci/leczyca/
https://dzienniklodzki.pl/wiadomosci/lowicz/
https://dzienniklodzki.pl/wiadomosci/lodz/
https://dzienniklodzki.pl/wiadomosci/opoczno/
https://dzienniklodzki.pl/wiadomosci/piotrkow-trybunalski/
https://dzienniklodzki.pl/wiadomosci/radomsko/
https://dzienniklodzki.pl/wiadomosci/sieradz/
https://dzienniklodzki.pl/wiadomosci/skierniewice/
https://dzienniklodzki.pl/wiadomosci/tomaszow-mazowiecki/
https://dzienniklodzki.pl/wiadomosci/wielun/
https://dzienniklodzki.pl/wiadomosci/wieruszow/
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8. Do zadan Wykonawcy nalezy zakup/zapewnienie powierzchni reklamowej,

przygotowanie projektéw graficznych reklam, tresci, przygotowanie edytorskie oraz
publikacja reklam w serwisie.

9. W pierwszym dniu emisji Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu zrzut ekranu
do zamieszczonego artykutu lub reklamy graficznej oraz bezposredni link do
strony, na ktérej zostat umieszczony artykut.

10. W ciggu 5 dniu od dnia zakonczenia publikacji kazdego artykutu lub reklamy
graficznej, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu raport, w ktérym umieszczone
zostang dane, m.in. liczba wyswietlen artykutu sponsorowanego lub reklamy
graficznej, profil odbiorcy artykutu lub reklamy graficznej, przecietny czas
obecnosci uzytkownikbw na stronie, na ktérej znajduje sie artykut lub reklama
graficzna.

C. Reklama formularza zgtoszeniowego w Internecie.
1. Celem dziatan jest reklama formularza rekrutacyjnego zamieszczonego na stronie

www.biznes.lodzkie.pl, w najpopularniejszej wyszukiwarce tresci w Internecie

w Polsce w 2021 r.

2. Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie (stworzenie grafik, tekstow)
i prowadzenie reklamy przez 14 dni zarébwno w sieci wyszukiwania, jak i sieci
reklamowej. Szacowana ilos¢ wyswietlen dziennie: 200.
Wykonawca rozpocznie reklame w terminie ustalonym z Zamawiajgcym.
Sugerowane narzedzia: Google Ads lub whitepress.pl lub contentstream.pl.
Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu liste co najmniej 15 stéw kluczowych,
wraz z przypisanymi typami dopasowan, ktére bedg wymagaty akceptacji
Zamawiajgcego. Jezeli lista nie zostanie zaakceptowana, Wykonawca ma 2 dni ha
jej poprawienie od dnia przekazania o tym informacji, zmodyfikowanie oraz
ponowne przestanie listy Zamawiajgcemu.

6. Dziatania reklamowe bedg mogty zosta¢ uruchomione po uzyskaniu akceptaciji
Zamawiajgcego.

VII. Oznakowanie dziatan reklamowych w Internecie
Wszystkie reklamy muszg zosta¢ oznakowane za pomocg zestawu logotypdw odpowiednio

w wersji polskiej oraz muszg zawiera¢ elementy identyfikacji wizualnej Wojewddztwa

tédzkiego:
Fundusze . [P wojewsdztwo Unia Europejska
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http://www.biznes.lodzkie.pl/
http://www.biznes.lodzkie.pl/
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Zasady stosowania logotypdw znajdujg sie w Ksiedze identyfikacji wizualnej znaku marki
Fundusze Europejskie i znakéw programéw polityki spéjnosci na lata 2014-2020 oraz
w Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spojnosci 2014-2020
w zakresie informacji i promocji do pobrania na stronie rpo.lodzkie.pl. Zasady stosowanie
identyfikacji wizualnej znajdujg sie w Ksiedze Identyfikacji Wizualnej Wojewddztwa t.6dzkiego.
i Lodzkie dla Biznesu.

VIIl.  Warunki realizacji dziatan reklamowych w Internecie
Wszystkie realizowane dziatania i materialy przygotowane przez Wykonawce wymagajg
akceptacji Zamawiajgcego. Wykonawca przedstawi wskazane w OPZ projekty materiatow do
akceptacji Zamawiajgcego. W przypadku braku akceptacji Wykonawca, po uwagach
Zamawiajgcego, przedstawi niezwitocznie poprawione projekty.
Wszystkie dziatania zostang tak zaplanowane, by w tym samym terminie realizowane byty
wszystkie dziatania wymienione w pkt. V lit. A-C, OPZ.

IX. Prawa autorskie
Wykonawca przekazuje Zamawiajgcemu autorskie prawa majgtkowe do publikowanych
materialtbw w ramach realizowanych dziatan. Zamawiajgcy bedzie mie¢  mozliwos¢
modyfikacji i uzycia materiatéw w czesci i catosci.

X. Wykonawca zrealizuje zaméwienie w oparciu o wytyczne w zakresach:

a. informacji i promociji programoéw operacyjnych polityki spéjnosci na lata 2014-2020,

b. realizacji zasady réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla osob

Z niepetnosprawnosciami oraz zasady rownosci szans kobiet i mezczyzn w ramach

funduszy unijnych na lata 2014-2020.



