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Zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego
PMII.433.9.2.2020

KRYTERIA OCENY OFERT
Zamawiajgcy wyznaczyt nastepujgce kryteria oceny ofert oraz ustalit ich znaczenie.

Jako kryterium wyboru oferty przyjmuje sie najkorzystniejszy bilans punktéw przyznanych w oparciu
o kryteria: ,cena” oraz ,lokalizacja” oraz ,ilo8¢ noénikéw reklamowych” oraz ,czas trwania reklamy
(dtugosé kampanii)” oraz ,dodatkowe nosniki reklamy”.

Oferty bedg oceniane wg ww. kryteridw, ktérym przyporzadkowano nastepujgce wagi:

Lp. | Kryterium Znaczenie W %

1 Cena 30

2 Lokalizacja 30

3 llo$¢ nosnikéw reklamowych 15

4 Czas trwania reklamy (dtugos¢ kampanii) 15

5 Dodatkowe nosniki reklamy 10
zaproponowane przez Wykonawce
RAZEM 100

2. Zamawiajgcy oceni i porowna jedynie te oferty, ktére zostang ztozone przez Wykonawcédw nie
wykluczonych z postepowania i nie podlegajgce odrzuceniu.

3. Liczba punktoéw przyznanych kazdej z ocenianych ofert obliczona zostanie wg. ponizszego wzoru:
LP=C+L+D+E+F
gdzie:

LP —fgczna liczba punktéw przyznanych ofercie

C - liczba punktéw przyznanych ofercie w oparciu o kryterium Cena

L - liczba punktéw przyznanych ofercie w oparciu o kryterium Lokalizacja

D - liczba punktéw przyznanych ofercie w oparciu o kryterium llo$¢é nosnikéw reklamowych

E - liczba punktow przyznanych ofercie w oparciu o Czas trwania reklamy (dtugos¢ kampanii)
F — liczba punktéw przyznanych ofercie w oparciu o Dodatkowe no$niki reklamy

4. Do kryteridw zostata przypisana waga, okreslona udziatem procentowym. Oferty w danym kryterium
podlega¢ bedg ocenie w oparciu o nizej podane zasady przyznawania punktow. Oferta moze uzyskac
maksymalnie 100 pkt, z tym, ze:
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I.  w kryterium Cena — maksymalnie 30 pkt
Il.  w kryterium Lokalizacja - maksymalnie 30 pkt
. w kryterium llo$¢ nosnikéw reklamowych — maksymalnie 15 pkt
V. w kryterium Czas trwania reklamy (dtugos¢ kampanii) — maksymalnie 15 pkt
V. w kryterium Dodatkowe nosniki reklamy - maksymalnie 10 pkt

5. Liczba punktéw w kazdym z kryteriow wyliczona zostanie zgodnie z ponizszymi zasadami:
I. Cena 30 pkt
Punkty za kryterium Cena zostang obliczone wg. nastepujacego wzoru:

cena najnizsza

cena = - X
cena oferty badanej

Przy obliczaniu liczby punktéw Zamawiajgcy zaokraglat bedzie wyniki do dwdch miejsc po przecinku
(z zastosowaniem regut matematycznych).

Il. Lokalizacja 30 pkt

W niniejszym kryterium oceniana bedzie zaproponowana przez Wykonawce odlegtosé powierzchni
biurowej od Urzedu Miejskiego w Wieluniu umiejscowiona w promieniu maksymalnie 500 m liczona wg
pomiaru odlegtosci miedzy punktami wg Google Maps w linii prostej.

Punktacja bedzie przyznawana wg nastepujacych zasad:

a) 351 m-500 m - 10 pkt
b) 251 m - 350 m — 20 pkt
c) do 250 m — 30 pkt

W przypadku wskazania lokalizacji powyzej 500 m od Urzedu Miejskiego w Wieluniu a w formularzu
ofertowym Wykonawca otrzyma 0 punktow.

lll. llos¢ nosnikéw reklamowych 15 pkt

W niniejszym kryterium oceniana bedzie zaproponowana przez Wykonawce ilo$¢ nosnikéw
reklamowych stuzgcych promocji wynajmowanych powierzchni biurowych.

Pod pojeciem ,nosniki reklamowe” Zamawiajgcy rozumie:

1. Billboardy reklamowe - wolnostojgce lub przymocowane do $cian konstrukcje reklamowe
o wielkosciach takich jak: 12m2 (billboard 5,04m x 2,38m), 18m2 (billboard 6m x 3m).

2. Tablica frontlight - wolnostojgca o wymiarach 6 x 3m, podéwietlana od przodu, widoczna
w nocy oraz z duzej odlegtosci dzieki oswietleniu oraz odpowiedniej powierzchni.

3. Tablica backlight - wolnostojgca o wymiarach 6 x 3m, podswietlana od tytu, widoczna w nocy
oraz z duzej odlegtosci dzieki oswietleniu oraz odpowiedniej powierzchni.

4. Powierzchnie wielkoformatowe — reklamy na powierzchniach budynkéw oraz innych
powierzchniach wolnostojgcych.

Wykonawca moze wybraé z w/w nosnikéw.

Wykonawca ma by¢ odpowiedzialny za druk i montaz reklamy oraz dostarczenie zdjecia z miejsca
ulokowania reklamy. Projekt graficzny zostanie dostarczony Wykonawcy przez Zamawiajgcego.

Reklama ma by¢ usytuowana w miejscach o duzym natezeniu ruchu samochodéw (np. gtéwne
skrzyzowania w miescie) i miejscach z duzg przepustowoscig ruchu ulicznego i pieszego przez co ma
przyciggng¢ wzrok potencjalnych klientéw i by¢ zapamietywana.
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Miejsce reklamy ma by¢ uzgodnione z Zamawiajgcym i zatwierdzone przez Zamawiajgcego.

Punktacja bedzie przyznawana wg nastepujacych zasad:

d) 1do2-5pkt

e) 3do4-—10 pkt

f) 5iwiecej — 15 pkt
W przypadku braku wskazania konkretnej liczby no$nikéw reklamy w formularzu ofertowym Wykonawca
otrzyma 0 punktow i bedzie rownoznaczne z tym, ze Wykonawca realizuje przedmiot zamoéwienia na

poziomie wynikajgcym z tre$ci zapytania, zgodnie z opisem przedmiotu zaméwienia.

IV. Czas umieszczenia nosnikéow reklamowych (diugosé kampanii) 15 pkt

Punktacja bedzie przyznawana wg nastepujacych zasad:

W niniejszym kryterium oceniany bedzie zaproponowany przez Wykonawce czas na jaki umieszczone
beda nosniki reklamowe (dtugo$¢ kampanii) stuzgce promocji wynajmowanych powierzchni biurowych.

a) 1 miesigc do 2 miesiecy — 5 pkt
b) 3 miesigce do 4 miesiecy — 10 pkt
c) 5 miesiecy wiecej — 15 pkt

Zamawiajacy zastrzega, ze czas umieszczenia reklamy do wskazanych przez Wykonawce nosnikéw
reklamy moze by¢ rézny, ale fgcznie musi dawaé sume wskazang przez Wykonawce.

Termin _umieszczenia reklamy ma by¢é uzgodniony z Zamawiajgcym i zatwierdzony przez
Zamawiajgcego

W przypadku braku wskazania konkretnej liczby miesiecy umieszczenia nosnikoéw reklamowych

(dfugos¢ kampanii) w formularzu ofertowym Wykonawca otrzyma 0 punktow i bedzie rownoznaczne z
tym, ze Wykonawca realizuje przedmiot zaméwienia na poziomie wynikajgcym z treSci zapytania,

zgodnie z opisem przedmiotu zamowienia.

V. Dodatkowe elementy reklamy zaproponowane przez Wykonawce 10 pkt

Punktacja bedzie przyznawana wg nastepujacych zasad:

W niniejszym kryterium oceniane bedg zaproponowane przez Wykonawce dodatkowe elementy
reklamy biura toédzkie dla biznesu (np. oklejanie okien, witryn, szyld na $ciane frontowa, pylon
reklamowy dwustronny, kasetony, litery przestrzenne, citylight, tablice reklamowe wolnostojace etc.)

a) 2szt.—5 pkt
b) 3 szt.iwiecej— 10 pkt

Zaproponowane dodatkowe elementy reklamy muszg by¢ uzgodnione z Zamawiajgcym.
Projekt graficzny zostanie dostarczony Wykonawcy przez Zamawiajgcego.

Miejsce ulokowania dodatkowych elementéw reklamy ma byé w odlegtosci nie wiekszej niz 300 m od
wynajmowanej powierzchni biurowe;.

Zamawiajacy zastrzega, ze czas umieszczenia dodatkowych elementéw reklamy musi trwaé przez caty
okres obowigzywania umowy.
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W przypadku braku wskazania dodatkowych elementéw reklamy reklamowych w formularzu ofertowym
Wykonawca otrzyma 0 punktéw i bedzie réwnoznaczne z tym, ze Wykonawca realizuje przedmiot
zamowienia na poziomie wynikajgcym z tresci zapytania, zgodnie z opisem przedmiotu zamoéwienia.

6. Oferta, ktora uzyska najwiekszg liczbe punktow (C + L + D + E + F), zostanie uznana za oferte
najkorzystniejszg. tgczna mozliwa do uzyskania liczba punktéw to 100.

7. Jezeli nie mozna wybrac oferty najkorzystniejszej z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert przedstawia
taki sam bilans ceny i dodatkowego kryterium, Zamawiajgcy sposréd tych ofert wybiera oferte z nizszg
cena.



