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1. NAZWA I ADRES ZAMAWIAJ ĄCEGO 
 
Zamawiaj ący                Województwo Łódzkie  

     al. Piłsudskiego 8  
90–051 Łód ź  

 
Prowadz ący post ępowanie              Urz ąd Marszałkowski Województwa Łódzkiego 
     Biuro Zamówie ń Publicznych 
     al. Piłsudskiego 8 
     90-051 Łód ź 

e-mail: zp.info@lodzkie.pl  
www.bip.lodzkie.pl 

OZNACZENIE POSTĘPOWANIA 

Postępowanie, którego dotyczy niniejszy dokument oznaczone jest znakiem: ZP.272.111.2017. 

Wykonawcy winni we wszelkich kontaktach z Zamawiającym powoływać się na wyżej podane oznaczenie sprawy. 

 

2.  TRYB UDZIELENIA ZAMÓWIENIA 

2.1 Postępowanie o udzielenie zamówienia prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego  na podstawie 

art. 39 i nast. ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamówień publicznych (t.j. Dz. U. z  2017 r. poz. 

1579) – zwanej dalej ustawą Pzp. 

2.2 Niniejsze zamówienie jest elementem zamówienia udzielanego w częściach, którego wartość szacunkowa 

ustalona została powy żej kwot określonych w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy Pzp. 

 

3.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

Przedmiotem zamówienia jest opracowanie kreatywnej koncepcji i realizacja kampanii naborowej Regionalnego 

Programu Operacyjnego Województwa Łódzkiego na lata 2014-2020 (RPO WŁ 2014-2020). 

Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia zawarty jest w Załączniku nr 7   - Szczegółowy Opis Przedmiotu 

Zamówienia (stanowiącym również załącznik nr 1 do projektu umowy).  

 

Kody CPV 

79340000-9, 79341400-0, 79342200-5 
   

3.1 Zamawiający nie zastrzega obowiązku osobistego wykonania przez wykonawcę kluczowych części 

zamówienia w zakresie przedmiotu zamówienia. 

 

4.  OPIS CZĘŚCI ZAMÓWIENIA I ZAMÓWIENIA, O KTÓRYCH MOWA W ART. 6 7 UST.1 PKT 6 USTAWY PZP 

4.1 Zamawiający nie dopuszcza składania ofert częściowych.  

4.2 Zamawiający nie przewiduje możliwości udzielenia zamówień, o których mowa  w art. 67 ust. 1 pkt 6 ustawy 

Pzp. 

 

5. TERMIN WYKONANIA ZAMÓWIENIA  

24 miesiące od dnia podpisania umowy. 

 

6.  WARUNKI UDZIAŁU W POST ĘPOWANIU  
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6.1 O udzielenie zamówienia mogą ubiegać się Wykonawcy, którzy spełniają warunki udziału  

w postępowaniu dotyczące: 

6.1.1 kompetencji lub uprawnie ń do prowadzenia okre ślonej działalno ści zawodowej, o ile wynika to z 

odrębnych przepisów.  

Zamawiający odstępuje od precyzowania warunku w przedmiotowym zakresie 

6.1.2 sytuacji ekonomicznej lub finansowej.   

Zamawiający odstępuje od precyzowania warunku w przedmiotowym zakresie 

6.1.3 zdolno ści technicznej lub zawodowej.   

Opis sposobu dokonywania oceny spełniania tego warunku:  

Zamawiający uzna, że Wykonawcy spełniają niniejszy warunek, jeżeli: 

1. wykażą, iż w okresie ostatnich trzech lat przed upływem terminu składania ofert, a jeżeli okres prowadzenia 

działalności jest krótszy – w tym okresie, należycie wykonali: 

1) co najmniej jedną usługę polegającą na przeprowadzeniu kampanii naborowej, która  obejmowała łącznie co 

najmniej poniższe elementy:  

a) stworzenie koncepcji kreatywnej kampanii (w tym key visual ); 

b) przygotowanie koncepcji strategicznej kampanii; 

c) produkcję spotów telewizyjnych i radiowych; 

d) kampanię reklamową w Internecie; 

e) kampanię outdoorową; 

f)   stworzenie projektów graficznych do reklamy zewnętrznej i reklamy internetowej; 

przy czym łączna wartość brutto tej usługi (przeprowadzenia kampanii) wynosiła przynajmniej 

1 900.000,00PLN brutto  

     lub  

2) co najmniej dwie usługi polegające na przeprowadzeniu kampanii informacyjnej/promocyjnej, z których 

każda obejmowała łącznie co najmniej poniższe elementy:  

a) stworzenie koncepcji kreatywnej kampanii (w tym key visual ); 

b) przygotowanie koncepcji strategicznej kampanii; 

c) produkcję spotów telewizyjnych i radiowych; 

d) kampanię reklamową w Internecie; 

e) kampanię outdoorową; 

f)   stworzenie projektów graficznych do reklamy zewnętrznej i reklamy internetowej;  

     a wartość brutto każdej z tych usług (przeprowadzenia kampanii) wynosiła przynajmniej 850.000,00 PLN 

brutto. 

2. wykażą, iż dysponują lub będą dysponować zespołem co najmniej 5 osób, który zostanie wyznaczony do 

realizacji zamówienia, w skład którego będą wchodzić osoby pełniące następujące funkcje:  

a) kierownik zespołu  – co najmniej 1 osoba pełniąca funkcję kierownika zespołu, która posiada doświadczenie 

w kierowaniu co najmniej dwoma kampaniami, z których każda była kampanią o co najmniej jednym z 

wymienionych charakterów, tj. kampanią reklamową, informacyjną, promocyjną lub społeczną, i jedocześnie 

każda kosztowała min. 1 000.000,00 PLN. 

b) członkowie zespołu ds. kreacji  – co najmniej 3 osoby pełniące funkcję członka zespołu ds. kreacji, z 

których każda spełnia łącznie poniższe warunki: 

•   posiada min. 3 lata doświadczenia w branży usług reklamowych  



 4

•   brała udział w przygotowaniu koncepcji kreatywnej co najmniej 2 kampanii, z których każda była 

kampanią o co najmniej jednym z wymienionych charakterów, tj.: kampanią reklamową, informacyjną, 

promocyjną lub społeczną; 

c) konsultant ds. Funduszy Europejskich  – co najmniej 1 osoba pełniąca funkcję konsultanta ds. Funduszy 

Europejskich, która spełnia alternatywnie (tj. spełnia jeden, dwa lub wszystkie trzy) poniższe warunki: 

•    posiada min. 5 lat doświadczenia, na stanowisku związanym z wdrażaniem Funduszy Europejskich lub 

realizowania projektów od strony operacyjnej (konstruowaniem dokumentów programowych, wytycznych, 

pisaniem wniosków aplikacyjnych, rozliczaniem projektów, realizacją pod względem formalno- prawnym 

projektów z FE)  

lub  

•    posiada min. trzyletnie doświadczenie w instytucji prywatnej lub publicznej jako konsultant Funduszy 

Europejskich dla Programów realizowanych w ramach Narodowej Strategii Spójności lub Umowy 

Partnerstwa. 

 

UWAGA: Dla spełnienia w/w warunków wykonawca ma obowiązek wskazać co najmniej 5 osób  

z których każda posiadała będzie doświadczenie do pełnienia przynajmniej jednej z wymienionych wyżej funkcji, 

przy czym jedna i ta sama osoba nie może pełnić więcej niż jednej funkcji jednocześnie. 

W przypadku zaistnienia okoliczności uniemożliwiających lub utrudniających wykonywanie zamówienia przez 

którąś ze wskazanych przez Wykonawcę osób, Wykonawca będzie mógł zmienić personel delegowany do 

wykonywania zamówienia. W przypadku zmiany personelu, Wykonawca wskaże osobę o takich samych lub 

wyższych kwalifikacjach, jak określone powyżej. Zmiana osoby pełniącej wyżej wymienioną funkcję w trakcie 

realizacji zamówienia, wymagać będzie powiadomienia Zamawiającego i jego akceptacji. 

Wykonawcy nie będzie przysługiwać roszczenie o zwrot kosztów wynikających bezpośrednio lub pośrednio z 

usunięcia lub wymiany osoby, wyznaczonej przez Wykonawcę do wykonania przedmiotu zamówienia. 

 

Uwaga: Dla potrzeb oceny spełniania warunków określonych powyżej, jeśli wartości zostaną podane w walutach 

innych niż PLN, Zamawiający przyjmie średni kurs PLN do tej waluty podawany przez NBP na dzień 

opublikowania ogłoszenia o zamówieniu w Dzienniku Urzędowym Unii Europejskiej. Jeżeli w dniu publikacji 

ogłoszenia o zamówieniu w Dzienniku Urzędowym Unii Europejskiej, Narodowy Bank Polski nie publikuje 

średniego kursu danej waluty, za podstawę przeliczenia przyjmuje się średni kurs waluty publikowany pierwszego 

dnia, po dniu publikacji ogłoszenia o zamówieniu w Dzienniku Urzędowym Unii Europejskiej, w którym zostanie 

on opublikowany. 

 
6.2  O udzielenie zamówienia mogą ubiegać się Wykonawcy, którzy nie podlegają wykluczeniu na podstawach 

wskazanych w pkt 7 SIWZ oraz spełniają warunki udziału w postępowaniu wskazane w pkt 6.1.3. SIWZ. 

6.3   W przypadku Wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia, warunki o których mowa w 

pkt 6.1.3 niniejszej SIWZ zostaną spełnione jeżeli Wykonawcy będą je spełniać łącznie, natomiast każdy z 

Wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia zobowiązany jest wykazać brak podstaw 

do wykluczenia go z postępowania na podstawach wskazanych w SIWZ.  

 

6A PODSTAWY WYKLUCZENIA, O KTÓRYCH MOWA W ART. 24 U ST.5 USTAWY 
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Na podstawie art. 24 ust. 5 ustawy Pzp z postępowania o udzielenie zamówienia zamawiający wyklucza również 

wykonawcę: 

a) w stosunku do którego otwarto likwidację, w zatwierdzonym przez sąd układzie w postępowaniu 

restrukturyzacyjnym jest przewidziane zaspokojenie wierzycieli przez likwidację jego majątku lub sąd zarządził 

likwidację jego majątku w trybie art. 332 ust. 1 ustawy z dnia 15 maja 2015 r. - Prawo restrukturyzacyjne (Dz. U. 

z 2015 r. poz. 978, 1259, 1513, 1830 i 1844 oraz z 2016 r. poz. 615) lub którego upadłość ogłoszono, z 

wyjątkiem wykonawcy, który po ogłoszeniu upadłości zawarł układ zatwierdzony prawomocnym 

postanowieniem sądu, jeżeli układ nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli przez likwidację majątku upadłego, 

chyba że sąd zarządził likwidację jego majątku w trybie art. 366 ust. 1 ustawy z dnia 28 lutego 2003 r. - Prawo 

upadłościowe (Dz. U. z 2015 r. poz. 233, 978, 1166, 1259 i 1844 oraz z 2016 r. poz. 615). - art. 24 ust. 5 pkt 1); 

b) który w sposób zawiniony poważnie naruszył obowiązki zawodowe, co podważa jego uczciwość,  

w szczególności gdy wykonawca w wyniku zamierzonego działania lub rażącego niedbalstwa nie wykonał lub 

nienależycie wykonał zamówienie, co zamawiający jest w stanie wykazać za pomocą stosownych środków 

dowodowych - art. 24 ust. 5 pkt 2); 

c) który, z przyczyn leżących po jego stronie, nie wykonał albo nienależycie wykonał w istotnym stopniu 

wcześniejszą umowę w sprawie zamówienia publicznego lub umowę koncesji, zawartą z zamawiającym, o 

którym mowa w art. 3 ust. 1 pkt 1-4 ustawy Pzp., co doprowadziło do rozwiązania umowy lub zasądzenia 

odszkodowania -- art. 24 ust. 5 pkt 4). 

 

7. WYKAZ OŚWIADCZEŃ LUB DOKUMENTÓW, POTWIERDZAJ ĄCYCH SPEŁNIANIE WARUNKÓW 

UDZIAŁU W POSTĘPOWANIU ORAZ BRAK PODSTAW WYKLUCZENIA  

7.1 W celu oceny spełniania warunków udziału w postępowaniu oraz braku podstaw do wykluczenia  

o których mowa w art. 24 ust. 1 pkt. 13-22 i ust. 5 pkt 1, 2 i 4 ustawy Pzp, Wykonawca obowi ązany jest 

dołączyć do oferty nast ępujące dokumenty: 

7.1.1 jednolity europejski dokument zamówienia (wg wzoru w Załączniku nr 1 do SIWZ ). Informacje zawarte w 

ww. dokumencie będą stanowić wstępne potwierdzenie, że wykonawca nie podlega wykluczeniu oraz 

spełnia warunki udziału w postępowaniu (Instrukcja wypełnienia dokumentu znajduje się na stronie 

https://www.uzp.gov.pl/__data/assets/pdf_file/0015/32415/Jednolity-Europejski-Dokument-Zamowienia-

instrukcja.pdf) 

UWAGA: 

w części IV: Kryteria kwalifikacji – wykonawca mo że ograniczy ć się do wypełnienia sekcji 

 α  w części IV i nie musi wypełnia ć żadnej z pozostałych sekcji w cz ęści IV. 

7.1.2 W przypadku wspólnego ubiegania się o zamówienie przez wykonawców, dokument  

o którym mowa w pkt. 7.1.1 oraz dokumenty wskazane w pkt. 7.4 niniejszej SIWZ składa każdy z 

wykonawców wspólnie ubiegających się o zamówienie. 

7.1.3 W przypadku, gdy Wykonawca powołuje się na zasoby innych podmiotów, w celu wykazania braku istnienia 

wobec nich podstaw wykluczenia oraz spełnienia – w zakresie, w jakim powołuje się na ich zasoby – 

warunków udziału w postępowaniu składa także, dokument o którym mowa w pkt.7.1.1., 7.2.1. oraz 7.3.2 – 

7.3.4 SIWZ. 

7.2 Wykonawca może w celu potwierdzenia spełniania warunków udziału w postępowaniu, w stosownych 

sytuacjach oraz w odniesieniu do konkretnego zamówienia, lub jego części, polegać na zdolnościach 
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technicznych lub zawodowych lub sytuacji finansowej lub ekonomicznej innych podmiotów, niezależnie od 

charakteru prawnego łączących go z nim stosunków prawnych. 

7.2.1 Wykonawca, który polega na zdolnościach lub sytuacji innych podmiotów, musi udowodnić zamawiającemu, 

że realizując zamówienie, będzie dysponował niezbędnymi zasobami tych podmiotów, w szczególności 

przedstawiając zobowiązanie tych podmiotów do oddania mu do dyspozycji niezbędnych zasobów na 

potrzeby realizacji zamówienia. 

7.2.2 Zamawiający ocenia, czy udostępniane wykonawcy przez inne podmioty zdolności techniczne lub 

zawodowe lub ich sytuacja finansowa lub ekonomiczna, pozwalają na wykazanie przez wykonawcę 

spełniania warunków udziału w postępowaniu oraz bada, czy nie zachodzą wobec tego podmiotu podstawy 

wykluczenia, o których mowa w art. 24 ust. 1 pkt 13–22 i ust. 5 pkt 1, 2 i 4 ustawy Pzp. 

7.2.3 W odniesieniu do warunków dotyczących wykształcenia, kwalifikacji zawodowych lub doświadczenia, 

wykonawcy mogą polegać na zdolnościach innych podmiotów, jeśli podmioty te zrealizują usługi, do 

realizacji których te zdolności są wymagane. 

7.2.4 Wykonawca, który polega na sytuacji finansowej lub ekonomicznej innych podmiotów, odpowiada solidarnie 

z podmiotem, który zobowiązał się do udostępnienia zasobów, za szkodę poniesioną przez zamawiającego 

powstałą wskutek nieudostępnienia tych zasobów, chyba że za nieudostępnienie zasobów nie ponosi winy. 

 

Treść zobowiązania lub innego dokumentu, o którym mowa w pkt 7.2.1 SIWZ musi określać:  

1) zakres dostępnych wykonawcy zasobów innego podmiotu; 

2) sposób wykorzystania przez wykonawcę zasobów innego podmiotu lub podmiotów przy wykonywaniu 

zamówienia  

3) zakres i okres udziału innego podmiotu lub podmiotów przy wykonywaniu zamówienia. 

4) czy podmiot, na zdolnościach którego Wykonawca polega w odniesieniu do warunków dotyczących 

wykształcenia, kwalifikacji zawodowych lub doświadczenia, zrealizuje usługi, których wskazane zdolności 

dotyczą. 

7.3 Zamawiający przed udzieleniem zamówienia, wezwie wykonawcę, którego oferta została najwyżej oceniona, 

do złożenia w wyznaczonym, terminie (nie krótszym niż 10 dni), aktualnych na dzień złożenia następujących 

oświadczeń lub dokumentów: 

7.3.1. potwierdzających spełnianie warunków udziału w postępowaniu w zakresie zdolno ści technicznej lub 

zawodowej : 

a) wykaz wykonanych usług (wzór – Zał ącznik nr 3A do SIWZ) , w okresie ostatnich 3 lat przed upływem 

terminu składania ofert, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy – w tym okresie, wraz z 

podaniem ich przedmiotu, wartości, dat wykonania i podmiotów, na rzecz których usługi zostały 

wykonane, oraz załączeniem dowodów określających czy te usługi zostały wykonane należycie, przy 

czym dowodami, o których mowa, są referencje bądź inne dokumenty wystawione przez podmiot, na 

rzecz którego usługi były wykonane, a jeżeli z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze 

wykonawca nie jest w stanie uzyskać tych dokumentów – oświadczenie wykonawcy. 

Jeżeli z uzasadnionej przyczyny wykonawca nie może złożyć wymaganych przez zamawiającego 

dokumentów, o których mowa w pkt 7.3.1, zamawiający może dopuścić złożenie przez wykonawcę 

innych odpowiednich dokumentów w celu potwierdzenia spełniania warunków udziału w postępowaniu 

dotyczących zdolności technicznej lub zawodowej. 
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b) Wykaz osób (Zał ącznik Nr 3B) , skierowanych przez Wykonawcę do realizacji zamówienia publicznego, 

w szczególności odpowiedzialnych za świadczenie usług, wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji 

zawodowych, uprawnień, doświadczenia i wykształcenia niezbędnych do wykonania zamówienia 

publicznego, a także zakresu wykonywanych przez nie czynności oraz informacją o podstawie do 

dysponowania tymi osobami.  

7.3.2 potwierdzających brak podstaw do wykluczenia z postępowania: 

a) odpisu z właściwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o działalności gospodarczej, jeżeli 

odrębne przepisy wymagają wpisu do rejestru lub ewidencji w celu potwierdzenia braku podstaw do 

wykluczenia na podstawie art. 24 ust 5 pkt 1 ustawy Pzp, 

b)   informacja z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie określonym w art. 24 ust. 1 pkt 13, 14 i 21 ustawy 

Pzp wystawionej nie wcześniej niż 6 miesięcy przed upływem terminu składania ofert. 

UWAGA: W przypadku Wykonawców będących podmiotami zbiorowymi należy złożyć również 

informację dot. podmiotu zbiorowego. 

c)   oświadczenie wykonawcy o braku wydania wobec niego prawomocnego wyroku sądu lub ostatecznej 

decyzji administracyjnej o zaleganiu z uiszczaniem podatków, opłat lub składek na ubezpieczenia 

społeczne lub zdrowotne albo – w przypadku wydania takiego wyroku lub decyzji – dokumenty 

potwierdzające dokonanie płatności tych należności wraz z ewentualnymi odsetkami lub grzywnami lub 

zawarcie wiążącego porozumienia w sprawie spłat tych należności (wzór – Zał ącznik nr 8 do SIWZ ); 

d) oświadczenie wykonawcy o braku orzeczenia wobec niego tytułem środka zapobiegawczego zakazu 

ubiegania się o zamówienia publiczne (wzór – Zał ącznik nr 8 do SIWZ ),  

7.3.3 Jeżeli wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast 

dokumentów, o których mowa w pkt.: 

a) 7.3.2 lit.a) - składa dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w którym wykonawca ma siedzibę lub 

miejsce zamieszkania, potwierdzające, że nie otwarto jego likwidacji ani nie ogłoszono upadłości 

b) 7.3.2 lit.b) - składa informację z odpowiedniego rejestru albo w przypadku braku takiego rejestru, inny 

równoważny dokument wydany przez właściwy organ sądowy lub administracyjny kraju, w którym 

wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania lub miejsce zamieszkania ma osoba, której dotyczy 

informacja albo dokument, w zakresie określonym w art. 24 ust. 1 pkt 13, 14 i 21 ustawy Pzp; 

 

Dokumenty, o których mowa w pkt 7.3.3 powinny być wystawione nie wcześniej niż 6 miesięcy przed 

upływem terminu składania ofert.  

7.3.4 Jeżeli w kraju, w którym wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania lub miejsce zamieszkania ma 

osoba, której dokument dotyczy, nie wydaje się dokumentów, o których mowa w pkt. 7.3.3 zastępuje się je 

dokumentem zawierającym odpowiednio oświadczenie wykonawcy, ze wskazaniem osoby albo osób 

uprawnionych do jego reprezentacji, lub oświadczenie osoby, której dokument miał dotyczyć, złożone przed 

notariuszem lub przed organem sądowym, administracyjnym, albo organem samorządu zawodowego lub 

gospodarczego właściwym ze względu na siedzibę lub miejsce zamieszkania wykonawcy lub miejsce 

zamieszkania tej osoby. Przepisy dotyczące terminów wystawienia dokumentów stosuje się odpowiednio. 
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Wykonawca mający siedzibę na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, w odniesieniu do osoby mającej miej-

sce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, której dotyczy dokument wskazany w 7.3.2 lit. 

a), składa dokument, o którym mowa w pkt. 7.3.3, w zakresie określonym w art. 24 ust. 1 pkt 14 i 21 ustawy 

Pzp. Jeżeli w kraju, w którym miejsce zamieszkania ma osoba, której dokument miał dotyczyć, nie wydaje 

się takich dokumentów, zastępuje się go dokumentem zawierającym oświadczenie tej osoby złożonym 

przed notariuszem lub przed organem sądowym, administracyjnym albo organem samorządu zawodowego 

lub gospodarczego właściwym ze względu na miejsce zamieszkania tej osoby. Przepisy dotyczące terminów 

wystawienia dokumentów stosuje się odpowiednio. 

 

7.4 DOKUMENT POTWIERDZAJĄCY BRAK PODSTAW DO WYKLUCZENIA NA PODSTAWIE ART.24 UST. 

1 PKT.23) 

W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia, o których mowa w art. 24 ust.1 pkt.23) ustawy Pzp 

Wykonawca w terminie 3 dni od dnia  zamieszczenia przez Zamawiającego na stronie internetowej 

informacji, o których mowa w art. 86 ust.5 Ustawy składa oświadczenie o przynależności lub braku 

przynależności do tej samej grupy kapitałowej; w przypadku przynależności do tej samej grupy kapitałowej 

wykonawca może złożyć wraz z oświadczeniem dokumenty bądź informacje potwierdzające, że powiązania 

z innym wykonawcą nie prowadzą do zakłócenia konkurencji w postępowaniu. W przypadku wspólnego 

ubiegania się o zamówienie przez Wykonawców oświadczenie o przynależności lub braku przynależności 

do tej samej grupy kapitałowej, składa każdy z Wykonawców. 

Uwaga: Wzór o świadczenia, stanowi ący zał ącznik nr 4 do SIWZ, zostanie udost ępniony na stronie 

internetowej Zamawiaj ącego wraz z informacj ą z otwarcia ofert, o której mowa w  art. 86 ust. 5 

ustawy Pzp. 

7.5 Forma zło żonych o świadcze ń i dokumentów: 

Dokumenty i oświadczenia, o których mowa w pkt: 

- 7.1.1 (JEDZ);  

- 7.4 (Informacja o przynależności do grupy kapitałowej);  

- 11.10 pkt 1 SIWZ (Formularz oferty); 

- 7.3.1. wykaz usług, wykaz osób; 

- 7.3.2. pkt c) i d);   

-  zobowiązanie, o którym mowa w pkt 7.2.1 SIWZ ; 

-  Wstępna koncepcja kampanii, o której mowa w pkt 14.1 ppkt 4 SIWZ 

składane s ą wył ącznie na pi śmie w formie oryginału. 
 

Pełnomocnictwa, o których mowa w pkt 11.11 SIWZ, mogą być złożone w jednej z form, wskazanych w pkt 

11.4 SIWZ)  

 

Pozostałe dokumenty składane: 

- w celu potwierdzenia spełniania warunków udziału w postępowaniu, 

- w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postępowania o udzielenie zamówienia Wykonawcy w 

okolicznościach, o których mowa w art. 24 ust. 1 pkt. 13-22 i ust. 5 pkt 1, 2 i 4 ustawy Pzp, składane s ą 

w formie oryginału lub kopii po świadczonej za zgodno ść z oryginałem przez Wykonawc ę.  
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Poświadczenia za zgodno ść z oryginałem dokonuje odpowiednio wykonawca, podmi ot, na którego 

zdolno ściach lub sytuacji polega wykonawca, wykonawcy wspó lnie ubiegaj ący si ę o udzielenie 

zamówienia albo podwykonawca w zakresie dokumentów,  które ka żdego z nich dotycz ą.  

 

Wykonawcy wspólnie ubiegający się o udzielenie zamówienia muszą ustanowić pełnomocnika 

do reprezentowania ich w postępowaniu o udzielenie zamówienia lub do reprezentowania ich 

w postępowaniu oraz zawarcia umowy o udzielenie zamówienia publicznego – Zamawiający w Załączniku 

nr 6 do SIWZ  udostępnia wzór pełnomocnictwa. Uwaga: w przypadku wspólników spółki cywilnej nie jest 

wymagane składanie ww. pełnomocnictwa, gdy z załączonych do oferty dokumentów wynika umocowanie 

wspólnika podpisującego ofertę do reprezentowania spółki cywilnej. 

 

UWAGA: Zamawiaj ący zgodnie z art. 24aa ust. 1 ustawy Prawo zamówie ń publicznych zastrzega 

możliwo ść dokonania jako pierwszej czynno ści oceny ofert, a nast ępnie zbadania czy wykonawca, 

którego oferta została oceniona jako najkorzystniej sza nie podlega wykluczeniu oraz spełnia warunki 

udziału w post ępowaniu. 

 

8.  INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SI Ę ZAMAWIAJ ĄCEGO Z WYKONAWCAMI ORAZ 

PRZEKAZYWANIA O ŚWIADCZEŃ I DOKUMENTÓW, A TAK ŻE WYKAZ OSÓB UPRAWNIONYCH DO 

POROZUMIEWANIA SIĘ Z WYKONAWCAMI 

8.1  W niniejszym postępowaniu oświadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz inne informacje mogą być 

przekazywane przez Strony pisemnie lub drog ą elektroniczn ą (z wyłączeniem oferty wraz z załącznikami, 

które mogą zostać złożone wyłącznie na piśmie, z uwzględnieniem zapisów pkt. 7.5 i 11 SIWZ). Poprzez 

przekazanie drogą elektroniczną rozumie się przesłanie maila zawierającego skan dokumentu podpisanego 

przez wykonawcę (tj. osobę lub osoby upoważnione do reprezentowania wykonawcy) albo działające w 

imieniu zamawiającego. W przypadku przekazywania oświadczeń, wniosków, zawiadomień oraz innych 

informacji drogą elektroniczną, każda ze stron na żądanie drugiej niezwłocznie potwierdza fakt ich 

otrzymania. Do kontaktu drogą elektroniczną z Zamawiającym należy użyć danych ze strony tytułowej SIWZ. 

8.2    Zamawiający wyznacza do kontaktowania się z Wykonawcami nw. Pracowników Urzędu Marszałkowskiego 

Województwa Łódzkiego: 

         Paweł Krystynowicz i Michał Kaczmarczyk zp.info@lod zkie.pl  

 Jednocześnie Zamawiający informuje, że nie zezwala na jakikolwiek inny kontakt – zarówno z 

Zamawiającym  jak i osobami uprawnionymi do porozumiewania się z Wykonawcami – niż wskazany w 

niniejszym rozdziale SIWZ. Oznacza to, że Zamawiający nie będzie reagował na inne formy kontaktowania 

się z nim, w szczególności na kontakt telefoniczny lub/i osobisty w swojej siedzibie. 

 

 

9. WYMAGANIA DOTYCZĄCE WADIUM 

9.1 Zamawiający wymaga wniesienia wadium w wysokości: 100 000,00 PLN (słownie: sto tysi ęcy); 

9.2 Wadium musi być wniesione przed upływem terminu składania ofert. 

9.3 Wadium może być wnoszone w następujących formach: 

a) pieniądzu, 
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b) poręczeniach bankowych lub poręczeniach spółdzielczej kasy oszczędnościowo-kredytowej, z tym że 

poręczenie kasy jest zawsze poręczeniem pieniężnym; 

c) gwarancjach bankowych, 

d) gwarancjach ubezpieczeniowych, 

e) poręczeniach udzielanych przez podmioty, o których mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy  

z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiębiorczości (Dz. U. z 2007 r. Nr 

42, poz. 275, ze zm.). 

9.4 Wadium wnoszone w formach wskazanych w pkt 9.3 lit. b – e należy złożyć przed upływem terminu 

składania ofert w formie oryginału  w siedzibie Zamawiającego 90–051 Łódź, al. Piłsudskiego 8, Biuro 

Podawcze (na parterze), w kopercie oznaczonej w sposób następujący:  

 

Wadium – post ępowanie na: opracowanie kreatywnej koncepcji i real izacji kampanii naborowej 

Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Łódz kiego na lata 2014-2020 (RPO WŁ 2014-

2020) 

(sygn. Post.  ZP.272.94.2017) 

 nie otwiera ć przed ………………………… r. godz. ………….. 

(Wykonawca wpisuje nazwę postępowania, datę i godzinę otwarcia ofert). 

 

9.5 Dokumenty, o których mowa w punkcie pkt 9.3 lit. b – e muszą zachowywać ważność przez cały okres, w 

którym Wykonawca jest związany ofertą. Oferta, która nie będzie zabezpieczona na całkowity okres 

związania ofertą (60 dni  od ostatecznego terminu składania ofert) dopuszczalną formą wadium nie będzie 

rozpatrywana, a wykonawca zostanie wykluczony z postępowania o udzielenie zamówienia publicznego. Z 

treści gwarancji/poręczenia musi wynikać bezwarunkowe, na pisemne żądanie zgłoszone przez 

Zamawiającego w terminie związania ofertą, zobowiązanie Gwaranta/Poręczyciela do wypłaty 

Zamawiającemu pełnej kwoty wadium w okolicznościach określonych w art. 46 ust. 4a i 5 ustawy Pzp. 

9.6 Wadium wnoszone w pieniądzu należy wpłacać tylko i wyłącznie na rachunek bankowy Zamawiającego: 

 

Urząd Marszałkowski Województwa Łódzkiego 
Bank PeKaO S.A. XI O/ Łódź 

52 1240 3073 1111 0010 0269 1913 

podając w tytule wpłaty tytuł postępowania  

9.7 W przypadku wnoszenia wadium na rachunek bankowy, o jego wniesieniu w terminie decydować będzie 

data i godzina uznania ww. konta kwotą wadium, co winno nastąpić przed upływem terminu składania ofert. 

9.8 Okoliczności zwrotu wadium i jego zatrzymania określa ustawa Pzp.  

 

10.  TERMIN ZWIĄZANIA OFERTĄ 

  Termin związania ofertą wynosi 60 dni . Bieg terminu rozpoczyna się wraz z upływem terminu składania 

ofert. 

 

11.    OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY 

11.1 Wykonawca w niniejszym postępowaniu może złożyć tylko jedną ofertę. 

11.2 Oferta, oświadczenia oraz dokumenty, dla których Zamawiający określił wzory w formie załączników do 

niniejszej SIWZ, winny być sporządzone zgodnie z tymi wzorami co do treści oraz opisu kolumn i wierszy. 
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11.3 Oferta musi być sporządzona z zachowaniem formy pisemnej pod rygorem nieważności. 

11.4 Oferta i załączniki do oferty (tj. wymagane oświadczenia i dokumenty) muszą być podpisane przez 

Wykonawcę. Zamawiający wymaga, aby ofertę wraz z załącznikami podpisano zgodnie z zasadami 

reprezentacji wskazanymi we właściwym rejestrze. Jeżeli osoba/osoby podpisująca ofertę działa/działają na 

podstawie pełnomocnictwa, to pełnomocnictwo musi zostać załączone do oferty w oryginale lub kopii 

poświadczonej „za zgodność z oryginałem” przez notariusza. Zalecane jest, aby podpis osoby 

uprawnionej/upoważnionej umożliwiał identyfikację jej imienia i nazwiska (np. będzie uzupełniony pieczątką 

imienną). Z treści dokumentu pełnomocnictwa winno wynikać uprawnienie do reprezentowania Wykonawcy. 

11.5 Potwierdzenie „za zgodność z oryginałem” kopii składanych wraz z ofertą oświadczeń/dokumentów (nie 

dotyczy pełnomocnictwa) dotyczy każdej zapisanej strony kopii dokumentu lub oświadczenia. 

11.6 Postępowanie prowadzone jest w języku polskim. Oznacza to, że oferta, oświadczenia oraz każdy dokument 

złożony wraz z ofertą sporządzony w innym języku niż język polski winien być złożony wraz z tłumaczeniem 

na język polski (w razie wątpliwości uznaje się, iż wersja polskojęzyczna jest wersją wiążącą). Powyższe 

dotyczy także m.in. wszelkiej korespondencji związanej z niniejszym postępowaniem, prowadzonej 

pomiędzy Wykonawcami a Zamawiającym. 

11.7 Zaleca się, aby strony oferty były trwale ze sobą połączone i kolejno ponumerowane. 

11.8 Ewentualne poprawki w tekście oferty muszą być naniesione w czytelny sposób i parafowane przez osoby 

uprawnione. 

11.9 Ofertę należy umieścić w zamkniętym opakowaniu, uniemożliwiającym odczytanie jego zawartości bez 

uszkodzenia tego opakowania. Opakowanie winno być oznaczone nazwą (firmą) Wykonawcy oraz opisane 

w następujący sposób: 

OFERTA w post ępowaniu na:   

Opracowanie kreatywnej koncepcji i realizacji kampa nii naborowej Regionalnego Programu 

Operacyjnego Województwa Łódzkiego na lata 2014-202 0 (RPO WŁ 2014-2020) 

(sygn. Post. ZP.272.94.2017) 

Nie otwiera ć przed dniem ……................................. 

(Wykonawca wpisuje dat ę i godzin ę otwarcia ofert) 

Przesyłka dla Biura Zamówie ń Publicznych 

11.10 Na ofertę składa się: 

1) Formularz ofertowy  przygotowany zgodnie ze wzorem określonym w Załączniku Nr 2 do SIWZ  

podpisany przez osobę lub osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy (ceny w formularzu 

powinny być podane zgodnie z pkt 13 SIWZ). 

2) dokumenty  określone w pkt 7.1 oraz  w pkt 7.2 SIWZ. 

3) Wstępna koncepcja Kampanii , o której mowa w pkt 14.1 ppkt 4 

 

UWAGA: 

11.11 Do oferty należy dołączyć także (jeżeli dotyczy): 

− w przypadku składania oferty przez Wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia 

– pełnomocnictwo do reprezentowania wszystkich Wykonawców wspólnie ubiegających się o 

udzielenie zamówienia do reprezentowania Wykonawców w postępowaniu albo reprezentowania w 

postępowaniu i zawarcia umowy. W przypadku wspólników spółki cywilnej nie jest wymagane 

składanie ww. pełnomocnictwa, gdy z załączonych do oferty dokumentów wynika umocowanie 

wspólnika podpisującego ofertę do reprezentowania spółki cywilnej, 
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- w przypadku, gdy ofertę lub załączniki do oferty podpisuje osoba, która nie jest wskazana we 

właściwym rejestrze do reprezentacji podmiotu lub której samodzielne działanie w świetle zasad 

reprezentacji podmiotu wynikających z właściwego rejestru jest niewystarczające do reprezentacji 

podmiotu – pełnomocnictwo do reprezentacji podmiotu składającego ofertę wraz z załącznikami, o ile 

prawo do reprezentacji tego podmiotu nie wynika z innych dokumentów złożonych wraz z ofertą. 

Uwaga: Załączniki do niniejszej specyfikacji z wył ączeniem jednolitego europejskiego dokumentu 

zamówienia (pkt. 7.1.1 SIWZ)  nie mają charakteru wymaganych formularzy a jedynie stanowią wzory. 

Przy posługiwaniu się nimi prosimy o szczególne zwrócenie uwagi, aby ich treść odpowiadała faktycznej 

zawartości oferty. 

11.12    Wykonawca ma obowiązek wskazania w Formularzu ofertowym części zamówienia, którą zamierza 

powierzyć podwykonawcom i podania przez wykonawcę nazw podwykonawców. Brak ww. informacji 

oznaczać będzie, że całość zamówienia będzie realizowana przez Wykonawcę. 

11.13 Wykonawca może wprowadzić zmiany w złożonej ofercie lub ją wycofać, pod warunkiem, że uczyni to 

przed upływem terminu składania ofert. Zarówno zmiana jak i wycofanie oferty wymagają zachowania 

formy pisemnej. 

11.14 Zmiany w treści oferty oraz zmiany w zakresie złożonych wraz z ofertą oświadczeń i dokumentów muszą 

być złożone w miejscu i według zasad obowiązujących przy składaniu oferty. Odpowiednio opisane 

koperty zawierające zmiany należy dodatkowo opatrzyć dopiskiem “ZMIANA”. W przypadku złożenia kilku 

„ZMIAN” kopertę każdej „ZMIANY” należy dodatkowo opatrzyć napisem „zmiana nr .....”.  

11.15 Wycofanie złożonej oferty następuje poprzez złożenie pisemnego powiadomienia podpisanego przez 

umocowanego na piśmie przedstawiciela Wykonawcy. Wycofanie  należy złożyć w miejscu i według zasad 

obowiązujących przy składaniu oferty. Odpowiednio opisaną kopertę zawierającą powiadomienie należy 

dodatkowo opatrzyć dopiskiem “WYCOFANIE”. 

11.16 Złożone wraz z ofertą informacje, które stanowią tajemnicę przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów 

ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003 r. nr 153, poz. 

1503 z późn. Zm.) muszą być oddzielone od pozostałej części oferty i umieszczone w osobnym 

wewnętrznym opakowaniu, w sposób umożliwiający Zamawiającemu udostępnienie jawnych elementów 

oferty innym uczestnikom postępowania. Dodatkowo Wykonawca zobowiązany jest wykazać, iż 

zastrzeżone informacje stanowią tajemnicę przedsiębiorstwa. Wykonawca nie może zastrzec informacji, 

o których mowa w art. 86 ust. 4 ustawy Pzp. 

Zgodnie, z art. 8 ust. 3 ustawy Pzp, Zamawiający nie ujawnia informacji stanowiących tajemnicę 

przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, jeżeli Wykonawca nie 

później niż w terminie składania ofert zastrzegł, że nie mogą być one udostępnione oraz wykazał, iż 

zastrzeżone informacje stanowią tajemnicę przedsiębiorstwa. 

 

 

12.  MIEJSCE I TERMIN SKŁADANIA I OTWARCIA OFERT 

12.1 Oferty nale ży składa ć w siedzibie Zamawiaj ącego 90–051 Łód ź, al. Piłsudskiego 8, Biuro Podawcze 

(na parterze) – do dnia 16.02.2017 r. do godz. 09:0 0 (UWAGA: decyduje data i godzina wpływu oferty 

do Zamawiającego, a nie data jej wysłania przesyłką pocztową lub kurierską). 

12.2 W przypadku otrzymania przez Zamawiającego oferty po terminie składania ofert Zamawiający 

niezwłocznie zawiadomi Wykonawcę o złożeniu oferty po terminie, a następnie zwróci ofertę po upływie 

terminu do wniesienia odwołania. 
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12.3 Otwarcie ofert nast ąpi w dniu  16.02.2017 r. o godz. 11:00 w siedzibie Zamawiającego – Łódź, al. 

Piłsudskiego 8, piętro XV, pokój 1518.  

12.4  Otwarcie ofert jest jawne. 

 

13.   OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY  

13.1. Wykonawca podaje Cenę brutto oferty w Formularzu ofertowym w pkt. 1, która stanowi sumę cen z pozycji 

13, kolumna 4 z tabeli A oraz pozycji 22, kolumna 4 z tabeli B)”. 

13.2. Cena brutto  oferty  określona w Formularzu Ofertowym, musi być podana z dokładnością do dwóch 

miejsc po przecinku. Przyjmuje się matematyczną zasadę zaokrąglania trzeciej liczby po przecinku, tj: 

− w sytuacji, kiedy na trzecim miejscu po przecinku jest cyfra „5” lub wyższa, wówczas  wartość ulega 

zaokrągleniu „w górę” (to  znaczy, że: np. wartość 0,155 musi zostać zaokrąglona do 0,16);  

− w sytuacji, kiedy na  trzecim miejscu po przecinku jest cyfra „4”  lub niższa, wówczas  wartość ulega  

zaokrągleniu „w dół”. (to  znaczy, że : np. wartość 0,154 musi zostać zaokrąglona do 0,15); 

− W przypadku, gdy Wykonawca wyrazi Cenę brutto oferty  z dokładnością większą niż dwa miejsca po 

przecinku, Zamawiający poprawi taką wartość, na podstawie art. 87 ust. 2 ustawy Pzp, zaokrąglając 

ją do dwóch miejsc po przecinku zgodnie z zasadami opisanymi powyżej i uwzględni konsekwencje 

rachunkowe takiej poprawki. 

13.3. W Cenie  brutto  oferty Wykonawca winien uwzględnić wszystkie koszty bezpośrednie i pośrednie, jakie 

uważa za niezbędne do poniesienia dla terminowego i prawidłowego wykonania przedmiotu zamówienia, 

zysk oraz wszystkie wymagane przepisami podatki i opłaty, a w szczególności podatek VAT zgodnie 

z obowiązującymi przepisami, wszystkie informacje o przedmiocie zamówienia, a szczególnie informacje, 

wymagania i warunki podane przez Zamawiającego w SIWZ i załącznikach do SIWZ. 

13.4. Wykonawca w formularzu ofertowym (lub w odrębnym dokumencie) zobowiązany jest wskazać, czy wybór 

oferty będzie prowadzić do powstania u Zamawiającego obowiązku podatkowego, wskazując nazwę 

(rodzaj) usług, których dostawa lub świadczenie będzie prowadzić do jego powstania, oraz wskazując ich 

wartość bez kwoty podatku. W takim wypadku zastosowanie znajduje pkt 14.2 SIWZ. 

 

 

14. OPIS KRYTERIÓW, KTÓRYMI ZAMAWIAJ ĄCY BĘDZIE KIEROWAŁ SIĘ PRZY WYBORZE OFERTY 

WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH KRYTERIÓW I SPOSOBU OCENY OFERT 

14.1 Jako kryterium wyboru oferty przyjmuje się w niniejszym postępowaniu: 

 

Lp. Kryterium Znaczenie w % 

1 Cena (C) 15 

2 Działania dodatkowe (ilo ściowe) (DDi) 35 

3 Działania dodatkowe (inauguracja kampanii) (DDik) 5  

4 Wstępna koncepcja kampanii (WKK) 45 

RAZEM 100 
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Liczba punktów przyznana każdej z ocenianych ofert obliczona zostanie wg poniższego wzoru. 

Lp = C+ DDi + DDik + WKK 

gdzie: 

Lp – łączna liczba punktów przyznanych ofercie, 

C – liczba punktów przyznanych ofercie w oparciu o kryterium – cena (maks. 15 pkt) 

DDi – liczba punktów przyznanych ofercie w oparciu o kryterium – Działania dodatkowe (ilościowe) (maks. 35 pkt) 

(DDik) - liczba punktów przyznanych ofercie w oparciu o kryterium – Działania dodatkowe (inauguracja kampanii) 
(maks. 5 pkt) 

WKK - liczba punktów przyznanych ofercie w oparciu o kryterium – Wstępna koncepcja kampanii (maks. 45 pkt). 

 

Punkty będą liczone z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku. 
 

1. Cena – Punkty za kryterium cena oferty brutto zostaną obliczone wg następującego wzoru: 

 

C= 
CN 

x 15 pkt  
Co 

gdzie: 

C  – oznacza liczbę punktów uzyskanych w kryterium „cena oferty brutto”   

(z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku)  

CN  – oznacza cenę brutto najtańszej z ofert 

Co  – oznacza cenę brutto ocenianej oferty 

 

2. Działania dodatkowe (ilo ściowe)  

W niniejszym kryterium Zamawiający będzie oceniać ilość działań zaoferowanych przez Wykonawcę  w 

Formularzu ofertowym (zał. nr 2 do SIWZ). Zamawiający preferuje jak największą liczbę działań danego rodzaju, 

przyznając tym większą liczbę punktów im więcej Wykonawca zaoferuje działań ponad minimalną wymaganą ich 

liczbę określoną w SOPZ. Liczba punktów możliwa do uzyskania w kryterium „Działania dodatkowe (ilościowe)” to 

89. Ostateczna liczba punktów w tym kryterium, z uwzględnieniem wagi kryterium, zostanie obliczona wg wzoru: 

 

Średnia arytmetyczna ocen poszczególnych członków ko misji przetargowej dla badanej oferty 
               DDi = ------------------------------------------------------------------------------------------------------------ X 35 

Najwyższa średnia arytmetyczna ocen poszczególnych członków ko misji przetargowej 
 

 

W kryterium „Działania dodatkowe (ilościowe)” Zamawiający przyzna punkty według następujących podkryteriów: 

 
 

 

L.p.  Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.1 

 
Publikacja wpisu na blogu w ramach 
usługi content marketing 
 

1 wpis tygodniowo 0 pkt 

2 wpisy i więcej tygodniowo  
 

1 pkt. 
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L.p.  Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.2 Współpraca z Youtuberami 

Ilość akcji promocyjnych 4 0 pkt 

Ilość akcji promocyjnych 5 3 pkt. 

Ilość akcji promocyjnych 6 
i wi ęcej  

6 pkt. 

 
 

L.p.  Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.3 Współpraca z Influenserami 

Liczba współpracujących 
influenserów 1 

0 pkt 

Liczba współpracujących 
influenserów 2 

2 pkt. 

Liczba współpracujących 
influenserów 3 
i wi ęcej  

4 pkt. 

L.p. Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.4 Targi 

Udział w 6 targach branżowych 0 pkt 

Udział w 7-8 targach 
branżowych 

1 pkt. 

Udział w 9 targach branżowych 
i wi ęcej  

2 pkt. 

 

L.p.  Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.5 Śniadania prasowe 

Zorganizowanie i udział w 12 
śniadaniach prasowych  

0 pkt 

Zorganizowanie i udział w 13 
śniadaniach prasowych 

1 pkt. 

Zorganizowanie i udział w 14 
śniadaniach prasowych 

2 pkt. 

Zorganizowanie i udział w 15 
śniadaniach prasowych 

3 pkt. 

 
 

L.p
. 

Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.6 
Publikacja reklam w prasie zgodnie  
z SOPZ 

40 reklam 0 pkt 

41-45 reklam 2 pkt 

46-50 reklam 4 pkt 

51-55 reklam 6 pkt 

56-60 reklam 8 pkt 

61 i więcej reklam 10 pkt 

 
 

L.p.  Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.7 Publikacja artykułów w prasie zgodnie 30 artykułów 0 pkt 
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z SOPZ 31-33 artykułów  2 pkt 

34-35 artykułów  4 pkt 

36-37 artykułów  6 pkt 

38-39 artykułów  8 pkt 

40 i więcej 10 pkt 

 
L.p
. 

Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.8 
Publikacja artykułów/reklam w prasie 
branżowej zgodnie  
z SOPZ 

20 reklam/artykułów 0 pkt 

21-23 reklam/artykułów 2 pkt 

24-26 reklam/artykułów 4 pkt 

27-29 reklam/artykułów 6 pkt 

30-32 reklam/artykułów 8 pkt 

33 i więcej reklam/artykułów 10 pkt 

 

L.p.  Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres  zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.9 
Produkcja i emisja audycji 
telewizyjnych zgodnie z SOPZ 

30 audycji 0 pkt 

31 audycji 1 pkt 

32 audycji  2 pkt 

33 audycji  3 pkt 

34 audycji 4 pkt 

35 audycji 5 pkt 

 

L.p. Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.10 
Produkcja i emisja audycji radiowych 
zgodnie z SOPZ 

100 audycji w każdej rozgłośni 0 pkt 

101-105 audycji w każdej 
rozgłośni 

1 pkt 

106-110 audycji w każdej 
rozgłośni  

2 pkt 

111-115 audycji w każdej 
rozgłośni 

3 pkt 

116-120 audycji w każdej 
rozgłośni 

4 pkt 

121 i więcej audycji w każdej 
rozgłośni 

5 pkt 

 

L.p. Podkryterium: 
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 
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2.11 

Emisja spotów radiowych zgodnych  
z SOPZ w każdej z 8 
regionalnych/lokalnych stacji 
radiowych: 
 

1200 emisji 0 pkt 

1201-1700 emisji  1 pkt 

1701-2100 emisji  2 pkt 

2101 i więcej emisji  3 pkt 
 

L.p. Podkryterium: 
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.12 
Emisja spotów telewizyjnych  
w telewizji zgodnych z SOPZ: 
  

1000 emisji 0 pkt 

1001-1050 emisji  1 pkt 

1051-1100 emisji  2 pkt 

1101 emisji i więcej 3 pkt 

 

L.p. Podkryterium: 
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.13 
Emisja spotów telewizyjnych w kinach 
zgodnych z SOPZ: 
  

3 400 emisji 0 pkt 

3401-3700 emisji  1 pkt 

3701-3900 emisji  2 pkt 

3901 emisji i więcej 3 pkt 

 

L.p. Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.14 
Emisja reklamy typu Citylight zgodnych 
z SOPZ: 
  

120 dni 0 pkt 

121-150 dni 1 pkt 

151-170 dni 2 pkt 

171 dni  3 pkt 

 

L.p. Podkryterium: 
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.15 
Reklama w komunikacji miejskiej 
zgodnych z SOPZ: 
  

800 000 emisji/ do 8 miesięcy 
łącznie 

0 pkt 

800 001 – 900 000 emisji/ do 9 
miesięcy łącznie 

1 pkt 

900 001 – 1000 000 emisji/ do 
10 miesięcy łącznie  

2 pkt 

1000 001 emisji i więcej/ do 11 
miesięcy łącznie 

3 pkt 

 
 

L.p. Podkryterium: 
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 
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2.16 
Przygotowanie filmów promocyjnych 
zgodnych z SOPZ 
  

40 0 pkt 

41 2 pkt 

42  4 pkt 

43 6 pkt 

44 8 pkt 

 

L.p.  Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

2.17 

Udział eksperta/specjalisty  
w działaniach podejmowanych  
w kampanii, tj. co najmniej – jako 
wsparcie w przygotowaniu materiałów 
prasowych (artykułów) – co najmniej 
trzy wypowiedzi w różnych artykułach 
 i będzie uczestniczył w co najmniej 10 
webinariach. Ekspert musi być 
aktywny zawodowo, pracować  
w stowarzyszeniach reprezentujących 
przedsiębiorców lub pracodawców lub 
o profilu ekonomicznym o zasięgu 
całego kraju. Powinien posiadać 
doświadczenie akademickie min. 3 
letnie lub wykładać na wyższej uczelni 

Ekspert rozpoznawalny na 
terenie regionu mający 
doświadczenie we współpracy 
z instytucjami krajowymi 
związanymi z FE na poziomie 
centralnym  

1 pkt 

Ekspert rozpoznawalny na 
terenie kraju mający 
doświadczenie we współpracy 
z instytucjami krajowymi 
 i międzynarodowymi 
związanymi z Funduszami 
Europejskimi, 
w tym z Komisją Europejską 
posiadający tytuł naukowy co 
najmniej doktora. 

5 pkt. 

Ekspert rozpoznawalny na 
terenie kraju i na arenie 
międzynarodowej mający 
doświadczenie we współpracy 
z instytucjami krajowymi  
i międzynarodowymi 
związanymi z Funduszami 
Europejskimi, w tym z Komisją 
Europejską posiadający tytuł 
naukowy co najmniej 
profesora. 

10 pkt 

 

3. Działania dodatkowe (inauguracja kampanii): 

W niniejszym kryterium Zamawiający będzie oceniać zaproponowane działanie w celu uroczystej inauguracji 

kampanii, na którą musi się składać co najmniej briefing prasowy, wskazany jest udział podczas realizacji całego 

działania „twarzy kampanii”. Wykonawca musi określić zakres zaoferowanych działań  w formularzu ofertowym. 

Zamawiający preferuje jak największą liczbę działań danego rodzaju, przyznając tym większą liczbę punktów, im 

więcej Wykonawca zaoferuje działań oraz za regionalny charakter całego przedsięwzięcia, tzn. realizacji na terenie 

całego województwa łódzkiego. Działanie to ma pozytywnie wyróżniać kampanię na tle innych realizowanych 

projektów promocyjnych poprzez niestandardowość, innowacyjność wsparta drobnymi elementami ambientu  

i wzmocniona poprzez udział „twarzy kampanii”. Liczba punktów możliwa do uzyskania w kryterium Działania 

dodatkowe (inauguracja kampanii) to 49. Ostateczna liczba punktów w tym kryterium, z uwzględnieniem wagi 

kryterium, Działania dodatkowe (inauguracja kampanii) zostanie obliczona wg wzoru: 
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Średnia arytmetyczna ocen poszczególnych członków ko misji przetargowej dla badanej oferty 
               DDik =  ------------------------------------------------------------------------------------------------------------ X 5 

Najwyższa średnia arytmetyczna ocen poszczególnych członków ko misji przetargowej 
 

 

 

W kryterium „Działania dodatkowe (inauguracja kampa nii)” Zamawiaj ący przyzna punkty według 

nast ępujących podkryteriów: 

L.p.  Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

3.1 Briefing prasowy z udziałem mediów 

W Łodzi lub innym miejscu 
wskazanym przez Wykonawcę 

1 pkt 

W Łodzi lub innym miejscu 
wskazanym przez Wykonawcę 
i co najmniej w jednym miejscu 
w każdym podregionie (5 
zgodnie z NUTS) województwa 

5 pkt. 

W Łodzi lub innym miejscu 
wskazanym przez Wykonawcę 
i co najmniej w jednym miejscu 
w każdym powiecie 
województwa 

10 pkt 

 

L.p.  
Podkryterium: 

rodzaj działania 
Zakres zaoferowanych 

działań 
Liczba 

punktów 

3.2 Rozpropagowanie akcji 

Internet (np. FB, pop-up, etc.) 1 pkt 

Internet, prasa, radio, telewizja 
(regionalna) 

4 pkt. 

W przypadku zaproponowania 
działań na poziomie powiatu 
lub gminy promocja jw. plus 
działania z prasą lokalną  
i środowiskami opiniotwórczymi 
np. świetlice wiejskie, domy 
kultury, biblioteki, centra 
informacji o FE, wykorzystanie 
sieci PIFE 

10 pkt. 

 

L.p.  
Podkryterium: 

rodzaj działania 
Zakres zaoferowanych 

działań 
Liczba 

punktów 

3.3 
Zakres zaoferowanych działań 
wspierających akcję.  

1 dodatkowe działanie 1 pkt 

3-4 dodatkowe działania 
(wykonawca może 
zaproponować tą opcję  
w przypadku realizacji 
inauguracji na poziomie co 
najmniej miast powiatowych) 

3 pkt. 

5 dodatkowych działań 
(wykonawca może 
zaproponować tą opcję w 
przypadku realizacji inauguracji 
na poziomie co najmniej miast 

6 pkt. 
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powiatowych. 

L.p.  Podkryterium: 
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

3.4 
Elementy ambientu czy działanie 
zostało wsparte elementami ambientu 

Tak, w jednym miejscu 1 pkt 

Tak, we wszystkich powiatach 3 pkt. 

Tak, we wszystkich gminach 10 pkt. 

 

L.p. Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań 

Liczba 
punktów 

3.5 Dodatkowe elementy oceny 

Działanie jest niestandardowe. 0 lub 1 pkt 

Pozytywnie wyróżnia się na tle 
innych działań promocyjnych 
realizowanych w regionie 

0 lub 2 pkt. 

Działanie jest nowatorskie 
(zawiera świeżą idee, 
wykorzystuje in site oraz 
wykorzystuje zaskakujące 
połączenie narzędzi metod 
promocji) 

0 lub 2 pkt. 

Działanie jest pomysłowe 
(zostało przemyślane wszelkie 
formy i narzędzia promocji 
współgrają ze sobą nie sa 
oderwane od siebie, akcja jest 
ułożona harmonijnie i stanowi 
ciąg zdarzeń – nie ma 
charakteru wyspowego 
poszczególnych wydarzeń 
i wykorzystania narzędzi 
promocji w oderwaniu od 
siebie) 

0 lub 4 pkt 

Działanie jest innowacyjne 
(wykorzystuje przemyślane i 
atrakcyjne metody i narzędzia 
zarówno tradycyjne 
przedstawione w innowacyjny 
sposób jak i z wykorzystaniem 
e-technologii z wyłączeniem 
aplikacji pobieranych na 
smartfony i inne urządzenia 

0 lub 1 pkt 

Działanie skuteczne tzn.  
dociera do co najmniej 
czterech grup docelowych 
kampanii, nie jest działaniem 
jednorazowym, pozytywnie 
kreuje świadomość o FE, 
wykorzystuje media 
elektroniczne, i tradycyjne  
z wyłączeniem telewizji 
regionalnej (ze względu na 
koszt) 

0 lub 3 pkt 
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4. Wstępna koncepcja kampanii  

W niniejszym kryterium Zamawiający będzie oceniać wstępną koncepcję kampanii złożoną przez Wykonawcę 

wraz z ofertą. Na kryterium oceny „Wstępna koncepcja kampanii” składają się następujące podkryteria: 

 

• Koncepcja strategiczna kampanii 

• Koncepcja kreatywna kampanii 

• Działania PR (wizerunkowe) 

• Działania kryzysowe 

 

Wstępna koncepcja kampanii powinna składać się co najmniej z: 

 

1) Wstępnej koncepcji strategicznej kampanii, która powinn a zawierać co najmniej: 

• Opis głównych założeń kampanii; 

• Przedstawienie sposobu realizacji kampanii wg. założeń kampanii wraz z uzasadnieniem;  

• Przygotowanie strategii komunikacji z odbiorcami kampanii;  

• Przedstawienie przewidywanego całkowitego zasięgu kampanii; 

• Przedstawienie zasięgu kampanii dla poszczególnych mediów oddzielnie, pod warunkiem, że taki zasięg dla 

danego medium jest badany; 

• Opis 3 narzędzi dodatkowych wskazanych w pkt. XVII w SOPZ. Wykonawca jest zobowiązany do opisu 

każdego narzędzia oddzielnie ze wskazaniem do jakiej grupy jest kierowane. 

• Powiazanie narzędzi promocyjnych wraz z tytułami prasowymi i przyporządkowanie dla poszczególnej grupy 

odbiorców – beneficjentów danego naboru. 

• Opis każdego działania na podstawie Szczegółowego opisu Osi Priorytetowych z wyszczególnieniem typów 

beneficjentów i dedykowanymi dla nich narzędziami promocyjnymi ze wskazaniem tytułów/nazw rozgłośni/ 

stacji itp.w rozbiciu co najmniej na 5 podregionów zgodnie z NUTS, 

• Opis wszystkich stacji tv, rozgłośni radiowych, tytułów prasowych, portali, którymi Wykonawca zamierza się 

posłużyć z uzasadnieniem ze względu na wykonanie wskaźników ilościowych i jakościowych oraz typów 

beneficjentów. Zamawiający dopuszcza zmianę lub zamianę poszczególnych narzędzi/tytułów/rozgłośni w 

celu wykonania wskaźników dotarcia dla poszczególnej grupy docelowej ze względu na sytuacje, których 

nie można przewidzieć tj. zamknięcie danej redakcji/tytułu, spadek wskaźników lub zmiana profilu 

zainteresowania danym medium poszczególnej grupy beneficjentów. Taka modyfikacja musi być 

zaakceptowana przez Zamawiającego i opisana w raporcie miesięcznym wraz z uzasadnieniem.  

 

2) Wstępnej koncepcji kreatywnej kampanii.   

W ramach kryterium Wstępnej koncepcji kreatywnej kampanii Wykonawca będzie zobowiązany dostarczyć 

następujące projekty graficzne, które będą podlegać ocenie Zamawiającego: 

• Linia graficzna kampanii, która musi nawiązywać do realizowanej kampanii promocyjnej, zaproponowana 

linia graficzna musi być na tyle elastyczna, by w ciekawy, estetyczny, kreatywny i interesujący sposób 

powiązać możliwość promowania beneficjenta (człowieka), lidera zmian, Linia graficzna musi być  czytelna, 

prosta i nowoczesna. 
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• Linia graficzna powinna być spójna dla wszystkich działań medialnych realizowanych  

w kampanii. Zamawiający w tym punkcie nie ocenia konkretnego przykładu, ale wizję artystyczną i 

możliwości graficzne Wykonawcy. Zaprezentowana linia graficzna może być modyfikowana lub zmieniona w 

trakcie prac nad kampanią. 

• Wstępna koncepcja kreatywna musi nawiązywać do hasła przewodniego kampanii: Zmieniamy Łódzkie z 

Funduszami Europejskimi. 

• Zaprezentowanie twarzy kampanii (osoba rozpoznawalna, niekontrowersyjna, pozytywnie kojarzona, 

budząca zaufanie – Wykonawca będzie zobowiązany zaprezentować min. 5 propozycji) – Zamawiający 

może zrezygnować z eksponowania twarzy kampanii na każdym etapie trwania kampanii promocyjnej. We 

wstępnej koncepcji wykonawca musi zaproponować w jaki sposób  „twarz kampanii” wspiera działania 

realizowane przez wykonawcę i gdzie przewidywany jest jej udział. Twarz kampanii powinna być 

rozpoznawalna co najmniej na poziomie regionu. 

• Opracowanie koncepcji kreatywnej dla całej kampanii, która musi być spójna muzycznie, treściowo, a przy 

tym ma być czytelna, prosta i nowoczesna. 

 

3) Działania PR (wizerunkowe). 

Wykonawca jest zobowiązany przygotować wstępną koncepcję działań wizerunkowych PR,  

w koncepcji wykonawca musi opisać następujące scenariusze wraz z opisem w jaki sposób Zamawiający 

powinien się zachować, w jaki sposób i jak kierować odpowiednie komunikaty  

z wykorzystaniem narzędzi opisanych pkt XX SOPZ  oraz dodatkowych, które powinny być wyszczególnione.  

Koncepcja powinna zawierać przykładowe scenariusze związane z:  

- kryzysem (anulowanie naboru, błąd w naborze z winy Zamawiającego, brak aktu prawnego lub zmiana aktu 

prawnego w trakcie naboru, słabe wykorzystanie środków, brak zainteresowania naborem), 

- sukcesem (dobre wydatkowanie środków, duża frekwencja w naborach, duża ilość poprawnie złożonych 

wniosków, efektywne wydatkowanie środków, otwarcie dużych inwestycji strategicznych dla regionu), 

- reagowaniem na nieprawdziwe informacje (mylne komunikaty dotyczące wykorzystania środków lub 

możliwości wsparcia poszczególnych grup). 

- sposobem właściwego komunikowania do poszczególnych grup beneficjentów w przypadku ogłaszania 

naborów, rozstrzygnięcia i odwołania. 

 

4) Działania kryzysowe. 

Wykonawca jest zobowiązany przygotować wstępną koncepcję działań przeciwdziałających sytuacjom 

kryzysowym, czyli związanymi z brakiem aplikacji beneficjentów w danym naborze. Koncepcja musi być 

rozpisana dla każdego poddziałania i możliwego naboru, z określeniem typu potencjalnych beneficjentów, 

przypasowaniem narzędzi motywujących do sprawnego i poprawnego aplikowania o środki.  

Wykonawca jest zobowiązany uwzględnić działania opisane w pkt XXI SOPZ, a dodatkowe narzędzia z opisem 

powinien wyszczególnić. Wykonawca powinien przeanalizować dotychczas przeprowadzone nabory i 

uzasadnić swoją propozycję, zgodnie z kryterium efektywności naborów. Powinien wskazać jakie działania są 

zależne od Wykonawcy, Zamawiającego lub są związane z innymi czynnikami (np. brak ustaw, skomplikowane 

przepisy, itp.).  

Wykonawca jest zobowiązany do przedstawienia  3 propozycji działań antykryzysowych dla następujących 

nośników: dotarcie bezpośrednie, Internet, prasa, radio i telewizja. 
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Zamawiaj ący zastrzega sobie prawo do modyfikacji/uszczegółow ienia ww. projektów na etapie realizacji 

umowy.  

Format projektów graficznych: Zamawiający preferuje, aby każdy projekt graficzny został dostarczony na 

oddzielnej kartce A4. Projekt powinien zostać opisany, czego dotyczy (tzn. jakiej reklamy dotyczy). 

FORMA dokumentu – Wstępną koncepcję kampanii należy dołączyć do oferty w formie papierowej, oryginału 

podpisanego przez osobę/osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy. 

 

Wykonawca mo że złożyć tylko i wył ącznie jedn ą Wstępną koncepcj ę kampanii. 

Wstępna koncepcja kampanii będzie podstawą do wykonania umowy, przy czym w trakcie wykonywania umowy 

ostateczna koncepcja zostanie ustalona z Zamawiającym. 

 

Uwaga: Oferta Wykonawcy, który nie zło ży Wst ępnej koncepcji kampanii zostanie odrzucona na podst . 

art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp, jako oferta, które j treść nie odpowiada tre ści SIWZ. 

 

W ramach ww. podkryteriów pod uwagę będą brane wskazane w tabeli elementy, za które Wykonawca może 

uzyskać punkty zgodnie z poniższym schematem, dodatkowo w 3 podkryteriach Wykonawca może otrzymać 61 

pkt: 

L.p. Podkryterium - Koncepcja strategiczna kampanii 

TAK 
Ocena 

pozytywna 
(liczba 

uzyskanych 
punktów) 

NIE 
Ocena 

negatywna 
(liczba 

uzyskanych 
punktów) 

4.1 
Czy przedstawione dodatkowe narzędzia są skierowane do  
grup docelowych wskazanych w SOPZ? 1 0 

4.2 Czy przygotowana strategia jest zapisana w sposób spójny. 1 0 

4.3 Czy zapisy strategii są zrozumiałe i realizują cele kampanii. 1 0 

4.4 Czy w strategia wykorzystuje potencjał prasy lokalnej (na 
poziomie gminy, regionu)? 

1 0 

5.5 
Czy strategia wykorzystuje potencjał radiowych rozgłośni 
lokalnych? 

1 0 

4.6 
Czy w strategii uwzględniono dotarcie do różnych rodzajów 
beneficjentów poprzez portale internetowe portale tematyczne? 

1 0 

4.7 
Czy w strategii uwzględniono prasę branżową dostosowaną do 
specjalistycznych lub sprofilowanych grup beneficjentów? 

1 0 

4.8 
Czy w działaniach w strategii uwzględniono udział eksperta  
z zakresu FE, lub finansów publicznych? 

1 0 

4.9 

Czy przedstawiony sposób realizacji kampanii wraz z jego 
uzasadnieniem aktywizuje mieszkańców województwa 
łódzkiego w ubieganiu się o wsparcie z Funduszy 
Europejskich? 

1 0 
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4.10 

 

Czy działania zostały opisane w sposób uzasadniający 
zwiększenie efektywności naboru poprzez wykorzystanie 
narzędzi promocyjnych dla poszczególnych grup 
beneficjentów? 

1 0 

4.11 
Czy opisane działania przewidują wykorzystanie kilku narzędzi 
promocji i docierają do beneficjenta wielostrumieniowo? 1 0 

4.12 

Czy Wykonawca zaproponował wraz z uzasadnieniem 
najskuteczniejsze działanie dla danej grupy beneficjentów  do 
każdego poddziałania w którym może być ogłoszony konkurs? 

1 0 

4.13 
Czy wykonawca wykorzystuje metody dotarcia 
bezpośredniego? 1 0 

 
 

 Podkryterium - Koncepcja kreatywna kampanii 
TAK 

Ocena 
pozytywna 

(liczba 
uzyskanych 

punktów) 

NIE 
Ocena 

negatywna 
(liczba 

uzyskanych 
punktów) 

5.1. 

Czy projekt graficzny wykorzystuje elementy linii graficznej 
nowej perspektywy finansowej 2014-2020 dedykowanej 
programom regionalnym z zachowaniem zasady estetyki, 
czytelności projektu i jego oryginalności, indywidualności? 

1 0 

5.2. 
Czy projekt graficzny nawiązuje do działań realizowanych  
w ramach kampanii promocyjnej w 2016 r.? 

1 0 

5.3. 
Czy projekt linia graficzna jest spójna dla wszystkich działań 
medialnych realizowanych w kampanii estetyki, czytelności 
projektu i jego oryginalności, indywidualności? 

1 0 

5.4. 
Czy zaproponowana twarz kampanii jest rozpoznawalna na 
poziomie co najmniej regionu? 

1 0 

5.5. 

Czy twarz kampanii buduje pozytywny wizerunek Funduszy 
Europejskich w województwie łódzkim, humanizuje 
przedstawione treści poprzez styl sposób zachowania, 
elokwencję i wzmacnia przekazywane treści przez styl bycia 
 – jest pozytywnie odbierana w grupach docelowych, posiada 
charyzmę i medialne obycie? 

1 0 

5.6. 
Czy projekt koncepcji kreatywnej jest czytelny, prosty 
 i nowoczesny? 

1 0 

5.7. 
Czy linia graficzna jest zgodna z założeniami i wykorzystuje 
elementy Księgi Identyfikacji Wizualnej Marki Fundusze 
Europejskie? 

1 0 

5.8. 
Czy linia graficzna jest zgodna z założeniami i wykorzystuje 
elementy Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Łódzkie? 

1 0 

5.9. 
Czy linia graficzna w projektach jest spójna, tzn., czy posiadają 
wspólne elementy graficzne takie jak podobny layout bądź 
wykorzystują motyw przewodni? 

1 0 
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5.10. Czy projekty graficzne w swoim przekazie odpowiadają 
głównemu komunikatowi RPO WŁ 2014-2020 w pkt. IV.1. 
SOPZ? 

1 0 

5.11 Czy linia graficzna w SOPZ jest adekwatna, elastyczna 
i pasująca do wszystkich narzędzi promocyjnych wskazanych 
w SOPZ oraz tych, które zaproponuje wykonawca? 

1 0 

 

Podkryterium działania wizerunkowe. 

 Podkryterium –działania wizerunkowe 
TAK 

Ocena 
pozytywna 

(liczba 
uzyskanych 

punktów) 

NIE 
Ocena 

negatywna 
(liczba 

uzyskanych 
punktów) 

6.1 
Czy opis działań wizerunkowych zawiera wszystkie elementy 
wskazane w SOPZ? 

1 0 

6.2 

Czy hipotetyczny scenariusz związany z zaistnieniem sytuacji 
kryzysowej (anulowanie naboru, błąd w naborze z winy 
Zamawiającego, brak aktu prawnego lub zmiana aktu 
prawnego w trakcie naboru, słabe wykorzystanie środków, 
brak zainteresowania naborem), jest realny do wykonania, 
używa ciekawych i niestandardowych rozwiązań mogących 
rozwiązać zaistniały problem, stosuje mechanizm wyjścia 
problemowi naprzeciw i skutecznej komunikacji instytucji  
z niezadowolonym beneficjentem, jest profesjonalny, używa 
adekwatnych komunikatów do zaistniałej sytuacji.  

1 0 

6.3 

Czy hipotetyczny scenariusz związany z zaistnieniem sytuacji 
„sukcesem” (dobre wydatkowanie środków, duża frekwencja w 
naborach, duża ilość poprawnie złożonych wniosków, 
efektywne wydatkowanie środków, otwarcie dużych inwestycji 
strategicznych dla regionu), jest realny do wykonania, używa 
ciekawych i niestandardowych rozwiązań mogących rozwiązać 
wykorzystać dobre wiadomości do przyjaznej komunikacji, 
beneficjentem ogółem społeczeństwa, jest profesjonalny, 
używa adekwatnych komunikatów do zaistniałej sytuacji, 
pozwala budować pozytywny wizerunek instytucji. 

1 0 

6.4 

Czy hipotetyczny scenariusz związany z zaistnieniem sytuacji 
reagowaniem na nieprawdziwe informacje (mylne komunikaty 
dotyczące wykorzystania środków lub możliwości wsparcia 
poszczególnych grup), jest realny do wykonania, używa 
ciekawych i niestandardowych rozwiązań mogących rozwiązać 
problemową sytuację, jest profesjonalny, używa adekwatnych 
komunikatów do zaistniałej sytuacji, pozwala przebić się  
z  1prawidłowym komunikatem. 

1 0 

6.5 
Czy hipotetyczny scenariusz związany z sposobem 
właściwego komunikowania do poszczególnych grup 

1 0 
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beneficjentów w przypadku ogłaszania naborów, 
rozstrzygnięcia i odwołania - jest realny do wykonania, używa 
ciekawych i niestandardowych rozwiązań mogących rozwiązać 
problemową sytuację, jest profesjonalny, używa adekwatnych 
komunikatów do zaistniałej sytuacji, zwiększa możliwą 
skuteczność naborów. 

 

 

L.p. Podkryterium:  
rodzaj działania Zakres zaoferowanych działa ń Liczba 

punktów 

7.1 

Ilość dodatkowych narzędzi z 
uzasadnieniem dystrybucji 
komunikatu dla minimum czterech 
ww. hipotetycznych sytuacji.  

1 dodatkowe działanie dla minimum 4 
wariantów scenariuszy 

5 pkt 

2 dodatkowe działanie dla minimum 4 
wariantów scenariuszy 

10 pkt. 

3 dodatkowe działania dla minimum 4 
wariantów scenariuszy 

15 pkt 

 

Podkryterium działania kryzysowe: 

 Podkryterium –działania wizerunkowe 
TAK 

Ocena 
pozytywna 

(liczba 
uzyskanych 

punktów) 

NIE 
Ocena 

negatywna 
(liczba 

uzyskanych 
punktów) 

8.1 
Czy opis działań kryzysowych zawiera wszystkie elementy 
wskazane w SOPZ? 

1 0 

8.2 

Czy Wykonawca przedstawił 3 propozycje działań 
antykryzysowych dla następujących nośników: dotarcie 
bezpośrednie, Internet, prasa, radio i telewizja. Uzasadnił ich 
adekwatność i skuteczność. 

 

1 0 

 

L.p.  Podkryterium:  
rodzaj działania 

Zakres zaoferowanych 
działań Liczba punktów 

9.1 
Ilość dodatkowych narzędzi  
z uzasadnieniem w celu interwencji 
przy zaistnieniu sytuacji kryzysowej.  

1 dodatkowe działanie  5 pkt 

2 dodatkowe działania 10 pkt. 

3 dodatkowe działania  15 pkt 

 

Ostateczna liczba punktów w kryterium „Wstępna koncepcja kampanii”, z uwzględnieniem wagi kryterium zostanie 

obliczona zgodnie z poniższym wzorem: 

 

Średnia arytmetyczna ocen poszczególnych członków ko misji przetargowej dla badanej oferty 
              WKK =  ------------------------------------------------------------------------------------------------------------ X 45 

Najwyższa średnia arytmetyczna ocen poszczególnych członków ko misji przetargowej 
 

Nie zaznaczenie żadnej opcji w formularzu ofertowym oznaczać będzie, że Wykonawca nie oferuje danego 

działania / narzędzia. 
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14.2 Jeżeli Wykonawca złoży ofertę, której wybór prowadziłby do powstania u Zamawiającego obowiązku 

podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towarów i usług, zamawiający w celu oceny takiej oferty 

dolicza do przedstawionej w niej ceny podatek od towarów i usług, który miałby obowiązek rozliczyć zgodnie 

z tymi przepisami.  

 

15. INFORMACJE O FORMALNO ŚCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTA Ć DOPEŁNIONE PO WYBORZE 

OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY W SPRAWIE ZAMÓWIENIA P UBLICZNEGO 

15.1 Zamawiający zawrze umowę w sprawie zamówienia publicznego zgodnie z art. 94 ustawy Pzp. 

15.2 Jeżeli została wybrana oferta Wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia, przed 

zawarciem umowy Wykonawcy mogą zostać wezwani do złożenia umowy regulującej ich współpracę. 

15.3 Zamawiający powiadomi Wykonawcę, któremu udzieli zamówienia o terminie i miejscu zawarcia umowy. 

15.4 Przez odmowę zawarcia umowy Zamawiający rozumie przesłanie przez wykonawcę pisma informującego o 

tym fakcie lub nie stawienie się w miejscu i terminie wyznaczonym do zawarcia umowy lub nie złożenie w 

wyznaczonym terminie wymaganego zabezpieczenia należytego wykonania umowy, a także nie odesłanie 

w wyznaczonym terminie podpisanej umowy  w przypadku zawierania jej w trybie korespondencyjnym. W 

sytuacji takiej Zamawiający będzie mógł skorzystać z procedury z art. 94 ust. 3 ustawy Pzp. 

15.5 Osoby reprezentujące Wykonawcę przy podpisywaniu umowy powinny posiadać ze sobą dokumenty 

potwierdzające ich umocowanie do podpisania umowy, o ile umocowanie to nie będzie wynikać z 

dokumentów załączonych do oferty.  

 

16. WYMAGANIA DOTYCZĄCE ZABEZPIECZENIA NALE ŻYTEGO WYKONANIA UMOWY 

Zamawiający nie wymaga wniesienia zabezpieczenia należytego wykonania umowy.  

 

17. PROJEKT UMOWY 

17.1 Z Wykonawcą, którego oferta zostanie uznana przez Zamawiającego za ofertę najkorzystniejszą zostanie 

podpisana umowa w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiającego. 

17.2 Projekt umowy stanowi Załącznik nr 5 do SIWZ . 

17.3   Zamawiający przewiduje zmiany postanowień umowy i określa warunki tych zmian w § 5 projektu umowy. 

 

18. POUCZENIE O ŚRODKACH OCHRONY PRAWNEJ 

18.1 Odwołanie przysługuje wyłącznie od niezgodnej z przepisami ustawy czynności zamawiającego podjętej w 

postępowaniu o udzielenie zamówienia lub zaniechania czynności, do której Zamawiający był zobowiązany 

na podstawie ustawy.  

18.2 W terminie 10 dni od dnia przesłania informacji o czynności zamawiającego stanowiącej podstawę jego 

wniesienia – jeżeli zostały przesłane w sposób określony w art. 180 ust. 5 ust. Pzp zdanie drugie albo w 

terminie 15 dni – jeżeli zostały przesłane w inny sposób. 

18.3 Odwołanie wobec treści ogłoszenia o zamówieniu oraz postanowień SIWZ wnosi się w terminie 10 dni od 

dnia publikacji ogłoszenia w Dzienniku Urzędowym UE lub zamieszczenia SIWZ na stronie internetowej 

Zamawiającego. 

18.4 Odwołanie wobec czynności innych niż określone w pkt 18.2 i 18.3 SIWZ wnosi się w terminie 10 dni od 

dnia, w którym powzięto lub przy zachowaniu należytej staranności można było powziąć wiadomość o 
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okolicznościach stanowiących podstawę jego wniesienia. 

18.5 Odwołanie powinno wskazywać czynność lub zaniechanie czynności Zamawiającego, której zarzuca się 

niezgodność z przepisami ustawy, zawierać zwięzłe przedstawienie zarzutów, określać żądanie oraz 

wskazywać okoliczności faktyczne i prawne uzasadniające wniesienie odwołania.  

18.6 Odwołanie wnosi się do Prezesa KIO w formie pisemnej albo elektronicznej opatrzonej bezpiecznym 

podpisem elektronicznym weryfikowanym przy pomocy ważnego kwalifikowanego certyfikatu. 

18.7 Odwołujący przesyła kopię odwołania Zamawiającemu przed upływem terminu do wniesienia odwołania w 

taki sposób, aby mógł on zapoznać się z jego treścią przed upływem tego terminu. Domniemywa się, iż 

zamawiający mógł zapoznać się z treścią odwołania przed upływem terminu do jego wniesienia, jeżeli 

przesłanie jego kopii nastąpiło przed upływem terminu do jego wniesienia przy użyciu środków komunikacji 

elektronicznej. 

18.8 Na orzeczenie KIO stronom oraz uczestnikom postępowania odwoławczego przysługuje skarga do sądu 

okręgowego właściwego dla siedziby Zamawiającego, którą wnosi się za pośrednictwem Prezesa KIO w 

terminie 7 dni od dnia doręczenia orzeczenia KIO, przesyłając jednocześnie jej odpis przeciwnikowi skargi. 

Złożenie skargi w placówce pocztowej operatora  wyznaczonego w rozumieniu ustawy z dnia 23 listopada 

2012 r. – Prawo pocztowe (Dz. U. poz. 1529) jest równoznaczne z jej wniesieniem.    

 

 

19.    INFORMACJE KOŃCOWE 

19.1  Zamawiający nie przewiduje: 

- zawarcia umowy ramowej, 

- składania ofert wariantowych, 

- rozliczania w walutach obcych, 

- aukcji elektronicznej, 

- zwrotu kosztów udziału w postępowaniu. 
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Załączniki do SIWZ 

Załącznik Nr 1 Jednolity Europejski Dokument Zamówienia – stanowi  odrębny zał ącznik do 
SIWZ 

Załącznik Nr 2 Formularz oferty 

Załącznik Nr 3A Wzór wykazu wykonanych usług 

Załącznik Nr 3B Wzór wykazu osób 

Załącznik Nr 4 Wzór oświadczenia o przynależności lub braku przynależności do tej samej 
grupy kapitałowej 

Załącznik Nr 5 Projekt umowy 

Załącznik Nr 6 Wzór pełnomocnictwa 

Załącznik Nr 7 Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia 

Załącznik nr 8 Wzór oświadczenia Wykonawcy 

 


