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Załącznik nr 2 do SIWZ
……………………………………………
      /Pieczęć Wykonawcy/

FORMULARZ OFERTOWY
postępowanie o udzielenie zamówienia publicznego na: 
Opracowanie kreatywnej koncepcji i realizacji kampanii naborowej Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Łódzkiego na lata 2014-2020 (RPO WŁ 2014-2020)

 (sygn. post. ZP.272.111.2017)

(pełna nazwa i adres Wykonawcy lub Wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia
)

REGON
NIP


tel.
fax.
adres e-mail


	Czy wykonawca jest mikroprzedsiębiorstwem bądź małym lub średnim przedsiębiorstwem
?

Proszę zaznaczyć właściwy kwadrat
	□ Tak   □ Nie


W odpowiedzi na ogłoszenie o zamówieniu prowadzonym dla przedmiotowego zamówienia:
1. Oferujemy realizację całości przedmiotu zamówienia za łączną kwotę: 
…………………………………………………………………………. PLN brutto
(suma cen z poz. 13, kol. 4 z tabeli A i poz. 22, kol. 4 z tabeli B)

w tym za poszczególne składniki kampanii:
Tabela A.
	Lp.
	Nazwa przedmiotu zamówienia
	Koszt jednego miesiąca realizacji 
	Wartość brutto   
w PLN

	1
	Internet- obsługa strony na Facebooku
	
	

	2
	Internet - koszt kampanii reklamowej w Internecie w celu pozyskania realnych użytkowników
	
	

	3
	Usługa content marketing, w tym:
	
	

	
	Blog
	
	

	
	E-biuletyn 
	
	

	
	Twitter
	
	

	
	Obsługa sieci content marketingowych
	
	

	
	Współpraca z wydawcami serwisów wertykalnych
	
	

	
	Organizacja webinariów
	
	

	
	Obsługa kanału Youtube 
	
	

	
	Współpraca z Influencerem 
	
	

	4
	Przygotowanie, gotowość do podjęcia działań PR i ich realizacja 
	
	

	5
	Przygotowanie, gotowość do podjęcia działań kryzysowych i ich realizacja
	
	

	6
	Koordynacja kampanii
	
	

	7
	Przygotowanie i realizacja koncepcji strategicznej kampanii
	
	

	8
	Przygotowanie i realizacja koncepcji kreatywnej  kampanii wraz z key visual
	
	

	9
	Eksponowanie i wykorzystanie twarzy kampanii
	
	

	10
	Przygotowanie projektów graficznych
	
	

	11
	Przekazanie autorskich praw majątkowych
	
	

	12
	Usługi konsultanta ds. Funduszy Europejskich 
	
	

	13
	Wartość brutto (suma poz. 1 – 12 z kol. 4)
	X
	


Tabela B
	LP.
	Nazwa przedmiotu zamówienia
	Cena jednostkowa brutto w PLN


	Ilość


	Wartość brutto pozycji   w PLN

(kol. 2 ( kol.3) 
w PLN

	
	1
	2
	3
	4

	1
	Przygotowanie tutoriali do bazy szkoleniowej
	…………………..
	90
	

	2
	Współpraca 
z Youtuberami
	…………………..
	………………….

Liczba zaoferowanych działań wynikająca z tabeli 2.2
	

	3
	Organizacja targów
	………………….
	………………….

Liczba zaoferowanych działań wynikająca z tabeli 2.4
	

	4
	Organizacja śniadań prasowych
	…………………...


	………………….

Liczba zaoferowanych działań wynikająca z tabeli 2.5
	

	5
	Przygotowanie 
i emisja jednej 
reklamy w prasie
	…………………
	………………..

Liczba zaoferowanych działań wynikająca z tabeli 2.6
	…………………….

	6
	Przygotowanie 
i emisja jednego artykułu w prasie


	 …………………
	..………………..

Liczba zaoferowanych działań wynikająca z tabeli 2.7
	…………………….

	7
	Przygotowanie artykułu/reklamy 
w prasie branżowej
	 …………………
	..………………..

Liczba zaoferowanych działań wynikająca z tabeli 2.8
	…………………….

	8
	Przygotowanie 
i emisja audycji telewizyjnej 
	 …………………
	..………………..

Liczba zaoferowanych działań wynikająca z tabeli 2.9
	…………………….

	9
	Przygotowanie 
i produkcja spotu telewizyjnego
	 …………………
	10
	  …………………….

	10
	Emisja spotu 
w telewizji
	…………………
	Liczba zaoferowanych działań wynikająca z tabeli 2.12
	…………………….

	11
	Emisja spotu 
w kinach


	…………………
	Liczba zaoferowanych działań wynikająca z tabeli 2.13
	……………………..

	12
	Przygotowanie, produkcja i emisja audycji radiowej 
	………………….
	  100x8 (stacji radiowych)

Liczba zaoferowanych działań wynikająca z tabeli 2.6
	………………………

	13
	Przygotowanie 
i produkcja spotu 
w radio
	………………….
	15
	……………………..

	14
	Emisja spotu 
w radio
	…………………
	………………..  x8 (stacji radiowych)

Liczba zaoferowanych działań wynikająca z tabeli 2.6
	…………………….

	15
	Przygotowanie 
i emisja reklamy 
w citilight
	…………………….
	Liczba dni wynikająca 
z tabeli……………
	……………………

	16
	Przygotowanie Realizacja reklamy typu ambient
	…………………
	1
	…………………….

	17
	Realizacja działań 
z wykorzystaniem narzędzi dodatkowych
	…………………
	10 akcji
	…………………….

	18
	Reklama 
w komunikacji miejskiej
	…………………
	Liczba zaoferowanych działań wynikająca z tabeli 2.15
	…………………….

	19
	Przygotowanie
 i produkcja krótkich filmików promocyjnych
	…………………
	Liczba zaoferowanych działań wynikająca z tabeli 2.16
	…………………….

	20
	Realizacja zdjęć 
i reportaży 
z wydarzeń 
	…………………
	10 wydarzeń
	…………………….

	21
	Realizacja działania dodatkowego – inauguracja kampanii
	…………………
	1

	…………………….

	22
	Wartość brutto (suma poz. 1 – 21 z kol. 4)
	………………………


Powyższe ceny zawierają podatek VAT, zgodnie z obowiązującymi przepisami.
2. Oferujemy następujące działania dodatkowe:
	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.1
	Publikacja wpisu na blogu w ramach usługi content marketing


	1 wpis tygodniowo
	
	

	
	
	2 wpisy i więcej tygodniowo 


	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.2
	Współpraca z Youtuberami
	Ilość akcji promocyjnych 4
	
	

	
	
	Ilość akcji promocyjnych 5
	
	

	
	
	Ilość akcji promocyjnych 6
i więcej 
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.3
	Współpraca z Influenserami
	Liczba współpracujących influenserów 1
	
	

	
	
	Liczba współpracujących influenserów 2
	
	

	
	
	Liczba współpracujących influenserów 3
i więcej 
	
	

	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.4
	Targi
	Udział w 6 targach branżowych
	
	

	
	
	Udział w 7-8 targach branżowych
	
	

	
	
	Udział w 9 targach branżowych i więcej 
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.5
	Śniadania prasowe
	Zorganizowanie i udział w 12 śniadaniach prasowych 
	
	

	
	
	Zorganizowanie i udział w 13 śniadaniach prasowych
	
	

	
	
	Zorganizowanie i udział w 14 śniadaniach prasowych
	
	

	
	
	Zorganizowanie i udział w 15 śniadaniach prasowych
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.6
	Publikacja reklam w prasie zgodnie 
z SOPZ
	40 reklam
	
	

	
	
	41-45 reklam
	
	

	
	
	46-50 reklam
	
	

	
	
	51-55 reklam
	
	

	
	
	56-60 reklam
	
	

	
	
	61 i więcej reklam
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.7
	Publikacja artykułów w prasie zgodnie z SOPZ
	30 artykułów
	
	

	
	
	31-33 artykułów 
	
	

	
	
	34-35 artykułów 
	
	

	
	
	36-37 artykułów 
	
	

	
	
	38-39 artykułów 
	
	

	
	
	40 i więcej
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.8
	Publikacja artykułów/reklam w prasie branżowej zgodnie 
z SOPZ
	20 reklam/artykułów
	
	

	
	
	21-23 reklam/artykułów
	
	

	
	
	24-26 reklam/artykułów
	
	

	
	
	27-29 reklam/artykułów
	
	

	
	
	30-32 reklam/artykułów
	
	

	
	
	33 i więcej reklam/artykułów
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.9
	Produkcja i emisja audycji telewizyjnych zgodnie z SOPZ
	30 audycji
	
	

	
	
	31 audycji
	
	

	
	
	32 audycji 
	
	

	
	
	33 audycji 
	
	

	
	
	34 audycji
	
	

	
	
	35 audycji
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.10
	Produkcja i emisja audycji radiowych zgodnie z SOPZ
	100 audycji w każdej rozgłośni
	
	

	
	
	101-105 audycji w każdej rozgłośni
	
	

	
	
	106-110 audycji w każdej rozgłośni 
	
	

	
	
	111-115 audycji w każdej rozgłośni
	
	

	
	
	116-120 audycji w każdej rozgłośni
	
	

	
	
	121 i więcej audycji w każdej rozgłośni
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.11
	Emisja spotów radiowych zgodnych 
z SOPZ w każdej z 8 regionalnych/lokalnych stacji radiowych:


	1200 emisji
	
	

	
	
	1201-1700 emisji 
	
	

	
	
	1701-2100 emisji 
	
	

	
	
	2101 i więcej emisji 
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.12
	Emisja spotów telewizyjnych 
w telewizji zgodnych z SOPZ:

 
	1000 emisji
	
	

	
	
	1001-1050 emisji 
	
	

	
	
	1051-1100 emisji 
	
	

	
	
	1101 emisji i więcej
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.13
	Emisja spotów telewizyjnych w kinach zgodnych z SOPZ:

 
	3 400 emisji
	
	

	
	
	3401-3700 emisji 
	
	

	
	
	3701-3900 emisji 
	
	

	
	
	3901 emisji i więcej
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.14
	Emisja reklamy typu Citylight zgodnych z SOPZ:

 
	120 dni
	
	

	
	
	121-150 dni
	
	

	
	
	151-170 dni
	
	

	
	
	171 dni 
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.15
	Reklama w komunikacji miejskiej zgodnych z SOPZ:

 
	800 000 emisji/ do 8 miesięcy łącznie
	
	

	
	
	800 001 – 900 000 emisji/ do 9 miesięcy łącznie
	
	

	
	
	900 001 – 1000 000 emisji/ do 10 miesięcy łącznie 
	
	

	
	
	1000 001 emisji i więcej/ do 11 miesięcy łącznie
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.16
	Przygotowanie filmów promocyjnych zgodnych z SOPZ
 
	40
	
	

	
	
	41
	
	

	
	
	42 
	
	

	
	
	43
	
	

	
	
	44
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	2.17
	Udział eksperta/specjalisty 
w działaniach podejmowanych 
w kampanii, tj. co najmniej – jako wsparcie w przygotowaniu materiałów prasowych (artykułów) – co najmniej trzy wypowiedzi w różnych artykułach
 i będzie uczestniczył w co najmniej 10 webinariach. Ekspert musi być aktywny zawodowo, pracować 
w stowarzyszeniach reprezentujących przedsiębiorców lub pracodawców lub o profilu ekonomicznym o zasięgu całego kraju. Powinien posiadać doświadczenie akademickie min. 3 letnie lub wykładać na wyższej uczelni
	Ekspert rozpoznawalny na terenie regionu mający doświadczenie we współpracy z instytucjami krajowymi związanymi z FE na poziomie centralnym 
	
	

	
	
	Ekspert rozpoznawalny na terenie kraju mający doświadczenie we współpracy z instytucjami krajowymi
 i międzynarodowymi związanymi z Funduszami Europejskimi,
w tym z Komisją Europejską posiadający tytuł naukowy co najmniej doktora.
	
	

	
	
	Ekspert rozpoznawalny na terenie kraju i na arenie międzynarodowej mający doświadczenie we współpracy z instytucjami krajowymi 
i międzynarodowymi związanymi z Funduszami Europejskimi, w tym z Komisją Europejską posiadający tytuł naukowy co najmniej profesora.
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	3.1
	Briefing prasowy z udziałem mediów
	W Łodzi lub innym miejscu wskazanym przez Wykonawcę
	
	

	
	
	W Łodzi lub innym miejscu wskazanym przez Wykonawcę i co najmniej w jednym miejscu w każdym podregionie (5 zgodnie z NUTS) województwa
	
	

	
	
	W Łodzi lub innym miejscu wskazanym przez Wykonawcę i co najmniej w jednym miejscu w każdym powiecie województwa
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	3.2
	Rozpropagowanie akcji
	Internet (np. FB, pop-up, etc.)
	
	

	
	
	Internet, prasa, radio, telewizja (regionalna)
	
	

	
	
	W przypadku zaproponowania działań na poziomie powiatu lub gminy promocja jw. plus działania z prasą lokalną 
i środowiskami opiniotwórczymi np. świetlice wiejskie, domy kultury, biblioteki, centra informacji o FE, wykorzystanie sieci PIFE
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	3.3
	Zakres zaoferowanych działań wspierających akcję. 
	1 dodatkowe działanie
	
	

	
	
	3-4 dodatkowe działania (wykonawca może zaproponować tą opcję 
w przypadku realizacji inauguracji na poziomie co najmniej miast powiatowych)
	
	

	
	
	5 dodatkowych działań (wykonawca może zaproponować tą opcję w przypadku realizacji inauguracji na poziomie co najmniej miast powiatowych.
	
	

	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	3.4
	Elementy ambientu czy działanie zostało wsparte elementami ambientu
	Tak, w jednym miejscu
	
	

	
	
	Tak, we wszystkich powiatach
	
	

	
	
	Tak, we wszystkich gminach
	
	


	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	3.5
	Dodatkowe elementy oceny
	Działanie jest niestandardowe.
	
	

	
	
	Pozytywnie wyróżnia się na tle innych działań promocyjnych realizowanych w regionie
	
	

	
	
	Działanie jest nowatorskie (zawiera świeżą idee, wykorzystuje in site oraz wykorzystuje zaskakujące połączenie narzędzi metod promocji)
	
	

	
	
	Działanie jest pomysłowe (zostało przemyślane wszelkie formy i narzędzia promocji współgrają ze sobą nie sa oderwane od siebie, akcja jest ułożona harmonijnie i stanowi ciąg zdarzeń – nie ma charakteru wyspowego poszczególnych wydarzeń
i wykorzystania narzędzi promocji w oderwaniu od siebie)
	
	

	
	
	Działanie jest innowacyjne (wykorzystuje przemyślane i atrakcyjne metody i narzędzia zarówno tradycyjne przedstawione w innowacyjny sposób jak i z wykorzystaniem e-technologii z wyłączeniem aplikacji pobieranych na smartfony i inne urządzenia
	
	

	
	
	Działanie skuteczne tzn.  dociera do co najmniej czterech grup docelowych kampanii, nie jest działaniem jednorazowym, pozytywnie kreuje świadomość o FE, wykorzystuje media elektroniczne, i tradycyjne 
z wyłączeniem telewizji regionalnej (ze względu na koszt)
	
	


3. Oferujemy następujące dodatkowe narzędzia (podkryterium działania wizerunkowe):
	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	7.1
	Ilość dodatkowych narzędzi z uzasadnieniem dystrybucji komunikatu dla minimum czterech ww. hipotetycznych sytuacji. 
	1 dodatkowe działanie dla minimum 4 wariantów scenariuszy
	
	

	
	
	2 dodatkowe działanie dla minimum 4 wariantów scenariuszy
	
	

	
	
	3 dodatkowe działania dla minimum 4 wariantów scenariuszy
	
	


4. Oferujemy następujące dodatkowe narzędzia (podkryterium działania kryzysowe):

	L.p.
	Podkryterium:

rodzaj działania
	Zakres zaoferowanych działań
	Tak
	Nie

	9.1
	Ilość dodatkowych narzędzi 
z uzasadnieniem w celu interwencji przy zaistnieniu sytuacji kryzysowej. 
	1 dodatkowe działanie 
	
	

	
	
	2 dodatkowe działania
	
	

	
	
	3 dodatkowe działania 
	
	


4.   Oświadczamy, że (zaznaczyć i wypełnić tylko i wyłącznie, jeżeli dotyczy):
(
wybór złożonej przez nas oferty będzie prowadzić do powstania u Zamawiającego obowiązku podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towarów i usług.
UWAGA: w przypadku zaznaczenia powyższego pola należy wskazać nazwę (rodzaj) towaru lub usługi, których dostawa lub świadczenie będzie prowadzić do powstania obowiązku podatkowego u Zamawiającego i jego/jej wartość bez kwoty podatku VAT

	Lp.
	Nazwa towaru / usługi których dostawa lub świadczenie będzie prowadzić do powstania obowiązku podatkowego u Zamawiającego
	Wartość towaru/ usługi bez kwoty podatku VAT

	1
	
	

	…
	
	

	
	
	

	
	
	


Uwaga: Nie oznaczenie powyższego pola oraz nie wypełnienie powyższej tabeli rozumiane będzie przez Zamawiającego jako informacja o tym, że wybór oferty wykonawcy nie będzie prowadzić do powstania u Zamawiającego obowiązku podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towarów i usług

5.    Oświadczamy, że zamówienie realizować będziemy: sami/z udziałem podwykonawcy-ów***
(w przypadku udziału podwykonawców w realizacji zamówienia, Zamawiający żąda wskazania części zamówienia(zakres prac) powierzonej podwykonawcom) i podania przez wykonawcę firm podwykonawców

      
…………………………………………………………………………………
Składając ofertę oświadczamy, że:

· zapoznaliśmy się i w pełni oraz bez żadnych zastrzeżeń akceptujemy treść Specyfikacji Istotnych Warunków Zamówienia (zwanego dalej SIWZ) wraz z załącznikami, z wyjaśnieniami i zmianami,

· oferujemy wykonanie przedmiotu zamówienia zgodnie z warunkami zapisanymi w SIWZ i załącznikach do SIWZ,

· w pełni i bez żadnych zastrzeżeń akceptujemy warunki umowy na wykonanie zamówienia zapisane w SIWZ wraz z załącznikami i w przypadku wyboru naszej oferty zobowiązujemy się do zawarcia umowy na proponowanych w nim warunkach, w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiającego,

· wszystkie wymagane w niniejszym postępowaniu o udzieleni zamówienia publicznego oświadczenia składamy ze świadomością odpowiedzialności karnej za składanie fałszywych oświadczeń w celu uzyskania korzyści majątkowych,

· we wskazanej powyżej: Cenie uwzględniliśmy wszystkie koszty bezpośrednie i pośrednie, jakie uważamy za niezbędne do poniesienia dla terminowego i prawidłowego wykonania przedmiotu zamówienia, zysk oraz wszystkie wymagane przepisami podatki i opłaty, a w szczególności podatek VAT zgodnie z obowiązującymi przepisami. W Cenie uwzględniliśmy wszystkie posiadane informacje o przedmiocie zamówienia, a szczególnie informacje, wymagania i warunki podane przez Zamawiającego w SIWZ i załącznikach do SIWZ oraz w wyjaśnieniach i zmianach SIWZ i załączników do SIWZ,

· podana przez nas Cena pozostanie stała tzn. nie ulegnie zmianie przez cały okres realizacji (wykonywania) przedmiotu zamówienia.
6.  Jako osobę do kontaktów z Zamawiającym w ramach prowadzonego postępowania o udzielenie zamówienia publicznego wskazujemy:

     Imię i nazwisko:


            adres poczty elektronicznej:


            numer faksu:


7.     Ofertę składamy na ……... kolejno ponumerowanych stronach.


(data) 
(pieczęć i podpis osób/osoby uprawnionej do reprezentowania


Wykonawcy i składania oświadczeń woli w jego imieniu)

� W przypadku osób fizycznych składających ofertę zgodnie z art. 434 Kodeku Cywilnego nazwą (firmą) osoby fizycznej jest jej imię i nazwisko. W przypadku spółki cywilnej należy wpisać imiona i nazwiska wszystkich wspólników.
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