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Wykonawecy bior _acy udziat w post _epowaniu

WYJASNIENIE ORAZ ZMIANA TRE $CI SIWZ z dnia 19.01.2018 .

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego na Opracowanie kreatywnej koncepcji i realizacja kampanii naborowej
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewdédztwa todzkiego na lata 2014-2020 (RPO WL
2014-2020)

Dziatajgc na podstawie art. 38 ust. 1, 2 i 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych
(tj. Dz. U. z 2017 r. poz. 1579) Zamawiajagcy udziela nastepujgcych wyjasnien i dokonuje zmian tresci
SIWZ:

Pytanie 1:

Pkt 1.6.3. Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia, dotyczacy warunkéw udziatlu w postepowaniu
brzmi: Zamawiajacy uzna, ze Wykonawcy spetniajg niniejszy warunek, jezeli: 1. wykaza, iz w okresie
ostatnich trzech lat przed uptywem terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest
krétszy — w tym okresie, nalezycie wykonali: 1) co najmniej jedng ustuge polegajgcg na przeprowadzeniu
kampanii naborowej, ktéra obejmowata tgcznie co najmniej ponizsze elementy:

a) stworzenie koncepciji kreatywnej kampanii (w tym key visual );

b) przygotowanie koncepciji strategicznej kampanii;

c) produkcje spotow telewizyjnych i radiowych;

d) kampanie reklamowa w Internecie;

e) kampanie outdoorows;

f) stworzenie projektéw graficznych do reklamy zewnetrznej i reklamy internetowej;

przy czym taczna warto$¢ brutto tej ustugi (przeprowadzenia kampanii) wynosita przynajmniej
1 900.000,00PLN brutto.

W naszej opinii ten warunek ma charakter zbyt rygorystyczny, bowiem kampanii naborowych o takiej
wartosci, w okresie ostatnich trzech lat byto zaledwie kilka. W zwigzku z powyzszym pula potencjalnych
oferentéw zostata ograniczona do zaledwie kilku podmiotéw w naszym kraju. Dodatkowo, w naszej opinii,
sam wymog posiadania w zespole pracujgcym przy kampanii konsultanta ds. Funduszy Europejskich
zapewnia merytoryczny wkiad konieczny do przeprowadzenia kampanii naborowej, a wykaz narzedzi
opisanych w SIWZ, a koniecznych do przeprowadzenia kampanii jest taki sam, dla kazdej kampanii
marketingowej na rynku.

Zatem w mysl| zapiséw Pzp: ,Zamawiajgcy przygotowuje i przeprowadza postepowanie o udzielenie
zaméwienia publicznego w sposéb zapewniajgcy zachowanie uczciwej konkurencji i rowne traktowanie



wykonawcOw oraz zgodnie z zasadami proporcjonalno $ci i przejrzystosci, zwracamy sie 0 zmiane
powyzszego zapisu, poprzez usuniecie w wyzej przytoczonym zapisie stowa ,naborowe;j”.

Odpowied z Zamawiaj gcego:

Zamawiajgcy dokonuje nastepujagcej zmiany tresci SIWZ:
Pkt 6.1.3 ppkt 1 SIWZ otrzymuje brzmienie:

~Zamawiajagcy uzna, ze Wykonawcy spetniajg niniejszy warunek, jezeli:
1. wykazg, iz w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu skladania ofert, a jezeli okres

prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, nalezycie wykonali:

1) co najmniej jedng ustuge polegajgca na przeprowadzeniu kampanii naborowej lub informacyjnej
lub promocyjnej , ktéra obejmowata tgcznie co najmniej ponizsze elementy:
g) stworzenie koncepciji kreatywnej kampanii (w tym key visual );
h) przygotowanie koncepcji strategicznej kampanii;
i) produkcje spotéw telewizyjnych i radiowych;
j) kampanie reklamowg w Internecie;
k) kampanie outdoorowa;
[) stworzenie projektdw graficznych do reklamy zewnetrznej i reklamy internetowej;
przy czym tagczna warto$¢ brutto tej ustugi (przeprowadzenia kampanii) wynosita przynajmniej
1 900.000,00PLN brutto

lub

2) co najmniej dwie ustugi polegajgce na przeprowadzeniu kampanii naborowej lub informacyjnej
lub promocyjnej , z ktérych kazda obejmowata tgcznie co najmniej ponizsze elementy:
a) stworzenie koncepcji kreatywnej kampanii (w tym key visual );
b) przygotowanie koncepciji strategicznej kampanii;
c) produkcje spotow telewizyjnych i radiowych;
d) kampanie reklamowg w Internecie;
e) kampanie outdoorowa;
f) stworzenie projektéw graficznych do reklamy zewnetrznej i reklamy internetowej;
a wartos¢ brutto kazdej z tych ustug (przeprowadzenia kampanii) wynosita przynajmniej 850.000,00
PLN brutto.”

Pytanie nr 2

Do punktu:

"(..)wykazg, iz w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu skladania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, nalezycie wykonali:

1) co najmniej jedng ustuge polegajgca na przeprowadzeniu kampanii naborowej, ktéra obejmowata
tacznie co najmniej ponizsze elementy:

a) stworzenie koncepcji kreatywnej kampanii (w tym key visual);

b) przygotowanie koncepcji strategicznej kampanii;

c¢) produkcje spotéw telewizyjnych i radiowych;

d) kampanie reklamowg w Internecie;

e) kampanie outdoorowg;

f) stworzenie projektéw graficznych do reklamy zewnetrznej i reklamy internetowej;

przy czym tgczna wartos¢ brutto tej ustugi (przeprowadzenia kampanii) wynosita przynajmniej 1
900.000,00PLN brutto"

- Czym jest kampania naborowa? Czy kampania CSR sie do tego stwierdzenia kwalifikuje?

Odpowied z Zamawiaj gcego:



Patrz odpowiedz na pytanie nr 1

Odpowied z Zamawiaj gcego:

- Czy wszystkie z wymienionych dziatan muszg by¢ cze$cig jednego projektu Agenc;ji?

Warunek dotyczy jednej ustugi o0 wskazanych parametrach, a nie sumy ustug z port folio Wykonawcy.

- Czy brak wykonania jednego z dziatah w projektach zrealizowanych przez agencje dyskwalifikuje z
udziatu?

Odpowied z Zamawiaj gcego:
Wykonawca musi spetni¢ warunek w calosci.

- Co rozumiejg Panstwo przez produkcje spotow? Czy jesli nasz pomyst kreatywny w danym projekcie byt
jedynie nadzorowany, ale nie realizowany, to czy moze by¢ brany pod uwage do tego punktu?

Odpowied z Zamawiaj gcego:

Przez produkcje spotéw rozumiemy taki produkt, ktory byt dostarczany przez danego Wykonawce
Zamawiajgcemu (bez wzgledu na fakt, czy Wykonawca korzystat z Podwykonawcéw), ale to Wykonawca
odpowiadal przed Zamawiajgcym za jego wykonanie.

- Czym jest kampania reklamowa w Internecie? Jakie kryteria musi spetnia¢?
Odpowied z Zamawiaj gcego:

Przykltadowa kampania internetowa zostata opisana w Opisie Przedmiotu Zaméwienia, czyli to takie
dziatanie, ktéra wykorzystuje mozliwe formy reklam internetowych oraz mozliwosci techniczne tego
medium, a poprzez parametryzacje i konfiguracje poprawnie realizuje zalozone cele.

- Czy zakup mediéw jest koniecznoscig przy spetieniu wymogoéw? Czy opracowanie koncepciji i kreaciji
spotéw, outdooru, kampanii reklamowej jest wystarczajgce?

Odpowied z Zamawiaj gcego:

Wymogi, ktére musi spetni¢ Wykonawca zostaty precyzyjnie okreslone w SIWZ.

- Czy w spetnieniu wymogoéw musi by¢ produkcja spotow telewizyjnych i radiowych czy jednego z nich?
Odpowied z Zamawiaj gcego:

Wymogi, ktére musi spetni¢ Wykonawca zostaly precyzyjnie okreslone w SIWZ. Litera ,i” dla
Zamawiajgcego oznacza koniunkcje, czyli elementy muszg by¢ spetnione tacznie.

- Jak rozumiana jest produkcja spotéw telewizyjnych i radiowych?

Przez produkcje spotéw rozumiemy taki produkt, ktéry byt dostarczany przez danego Wykonawce
Zamawiajgcemu (bez wzgledu na fakt, czy Wykonawca korzystat z Podwykonawcéw), ale to Wykonawca
odpowiadal przed Zamawiajgcym za jego Wykonanie.

Pytanie nr 3
W kilku punktach realizacji wideo jest napisane "bez limitu akceptacji" — co to oznacza?

Odpowied z Zamawiaj gcego:



Sformutowanie ,bez limitu akceptacji” oznacza to, iz Zamawiajgcy nie okreslit liczby akceptacji, a dzieto
zostanie przyjete, gdy zostang uzyskane zamierzone efekty i jakos¢ produktu.

VIl.4.6

1. Co Panstwo rozumiejg pod pojeciem webinaria? czy to jest jedna/dwie osoby podczas seminarium
pokazujgce prezentacje czy spotkanie w studio/inna lokacja i rozmowa w konwencji wywiadu?

Webinaria to zazwyczaj wyktady online prowadzone w formule jednoosobowego wykladu i prezentacji - na
przykfad https://www.youtube.com/watch?v=8ztJh4kFAr8

jednak na kanale YouTube Zmieniamy todzkie jako webinarium okreslone sg realizacje tego
rodzaju: https://www.youtube.com/watch?v=NnjJSyfSsJ4 - czyli rozmowa dwoéch lub wiecej oséb w
zorganizowanej przestrzeni lub studio, praktycznie pozbawiona prezentacji

Rdéznica w wycenie jest znaczna - ktérg wersje zatem wyceniamy?
Odpowied z Zamawiaj gcego:

Zamawiajgcy wskazat elementy webinarium w opisie przedmiotu zamowienia. Styl wykonania webinarium
powinien by¢ zblizony do form, w ktérych Zamawiajacy juz realizowat webinaria, czyli dialog nie monolog.
Jednak Zamawiajgcy ze wzgledu na specyfike tresci, ktérg chce przekaza¢ moze tez zrealizowa¢
webinarium w drugiej zaprezentowanej formule. Wykonawca powinien przyja¢, ze wiodgca formg bedzie
ta, ktérg zaprezentowano na kanale Youtube Zmieniamy todzkie np.
https://www.youtube.com/watch?v=z0B9mUIj6Ps

2. Co to znaczy ze ma by¢ 50 uczestnikéw - chodzi o stuchaczy na miejscu czy stuchaczy online?
Odpowied z Zamawiaj gcego:

Zamawiajgcy wymaga udziatu min. 50 stuchaczy on-line.

3: W zapytaniu jest okreslony streaming do Youtube, Facebook i Twitter ? Czy chodzi o streaming
jednoczesnie do wszystkich tych platform czy wystarczy jedna wybrana?

Odpowied z Zamawiaj gcego:

Zamawiajgcy wymaga przeprowadzenia streamingu do wszystkich wskazanych platform.

VIl.4.8aib

1. Kazdy materiat/tutorial ma trwa¢ min. 8 minut, czy dopuszczajg Panstwo mozliwos¢, aby jesli
dane szkolenie trwa 1h/2/dtuzej zamieszczaé catos¢ w internecie z delikatng korektg montazowg
czy kazdy materiat ma by¢ skrécony, wyselekcjonowany, zmontowany i Panstwo taki materiat
kolaudujg?

2. Co kryje sie pod pojeciem tutoriale:

punkt a) - czy sg to raczej animowane prezentacje, czy zakladamy takze wykorzystanie aktoréw i nagran
studyjnych?

punkt b) - czy chodzi o opracowanie montazowe szkoleh i wyktadow realizowanych przez inne podmioty,
czyli dodanie oprawy wizualnej i dzwiekowej spéjnej dla catego projektu (intro, outro, belki), dodanie



napiséw dla niestyszgcych, czy tez znaczng ingerencje montazowa, skroty, poprawki, odanie animacji
itp.?

Odpowied z Zamawiaj gcego:

Zamawiajgcy nie dopuszcza zamieszczenia relacji ze szkolenia w catosci, tutorial ma za zadanie w
sposOb ciekawy, dynamiczny, poprzez uzycie animacji stresci¢ szkolenie i zachecié do udziatu w nim. Pod
tutorialem zostang zamieszczone prezentacje przekazane przez Zamawiajgcego, ktére beda
merytorycznym uzupetnieniem szkolenia. Tutorial nalezy traktowa¢ jako nowg forme wykorzystujgca
przebitki ze szkolenia, a nie pociety materiat nagrany przez Wykonawce, przyktadowe formy, ktére zaleca
Zamawiajgcy:

https://www.youtube.com/watch?v=KL7k STbdPA

https://www.youtube.com/watch?v=D7LDfXO77Fo0

https://www.youtube.com/watch?v=KK38LPDoL-g

Xl

1. Audycje telewizyjne - rozumiej aq Panstwo przez to swego rodzaju wywiady, reporta ze
telewizyjne?

Odpowied z Zamawiaj gcego:

Audycja telewizyjna powinna by¢ oparta na scenariuszu i porusza¢ ustalong tematyke, ktorej elementy
mogag stanowi¢ reportaze i wywiady. Powinny mie¢ dynamiczng i ciekawg (interesujgcg) forme. Zakres
tematyczny, zawartos¢ merytoryczna i forma kazdej audycji na etapie sporzadzania scenariusza bedag
ustalane wspoélnie pomiedzy Zamawiajgcym a Wykonawcg do momentu uzyskania przez Zamawiajacego
oczekiwanego efektu.

2. Czy w zakresie pomocy przy uzyskaniu dost epu do danej lokacji, pomoc w wyborze
ekspertéw, pomoc w dokumentacji - mo  zemy liczy ¢ na wsparcie ze strony Urz edu?
Odpowied z Zamawiaj gcego:

Wszelkie informacje merytoryczne niezbedne do realizacji audycji Wykonawca bedzie pozyskiwat
samodzielnie. W przypadku trudno$ci, Zamawiajgcy bedzie w miare mozliwosci udzielat pomocy
Wykonawcy, nie zwalniajgc jednak Wykonawcy z odpowiedzialnosci za postepy w realizacji zamowienia.

XI.1

1. Czy w ramach spotow filmowych dopuszczaj g Panstwo mo zliwo$é realizacji filmow
monta zowych?

2. Czy dopuszczaj 9 Panstwo mo zliwo §¢, aby w spotach byly umieszczane zdj ecia, ktére byty
wykonane wcze $niej do innych realizacji w tym projekcie (np. do a  udycji tv)? Czy dopuszczaj g
Panstwo mo zliwo $¢ wykorzystania zdj e¢ stockowych?

Odpowied z Zamawiaj gcego:

Spoty filmowe powinny by¢é nowym, samodzielnym utworem, a nie pokazem slajdow lub zlepkoéw z
archiwum. Zamawiajagcy bedzie wymagat przedtozenia storyboard i po akceptacji koncepcji Wykonawcy



zostanie przygotowana produkcja. Zamawiajgcy prezentuje minimalny efekt, ktérego oczekuje od
Wykonawcy:

https://www.youtube.com/watch?v=NiJeLTJjowc
https://www.youtube.com/watch?v=KHxou S1Jrw
https://www.youtube.com/watch?v=80x20Qe2|7UM

X1

1. Audycje radiowe - rozumiej g Panstwo przez to reporta z radiowy, wywiad?

Odpowied z Zamawiaj gcego:
Odpowiedz analogiczna do audycji telewizyjnych.
2. Whytyczne dotycz ace kazdej audycji: 1:30 premiera 2 razy w tygodniu -to z  naczy w ci agu
trwania catego projektu 24 miesi ecy ile nale zy przygotowa ¢ audycji? 96 czy 1927
Odpowied z Zamawiaj gcego:

llo$¢ emisji: min. 100 emisji w kazdej ze stacji radiowych w prime time. Premiera 2 razy w tygodniu,
Zamawiajgcy zaklada, iz w okresach wakacyjnych lub swigtecznych audycje mogg byé zawieszone.
Ponadto Wykonawca moze zobowigza¢ sie w formularzu ofertowym do wykonania wiekszej ilosci audycji
w celu uzyskania dodatkowych punktéw. Z tych powodoéw liczba premier i ich ilosci w tygodniu nie
odzwieciedla ilosci tygodni w roku przez dwa lata.

XIX

1. 40 historii os6b - to znaczy 40 filméw?
Odpowied z Zamawiaj gcego:
Tak, kazda historia to jeden film przyktad:

https://www.youtube.com/watch?v=jP1Gg7AFwWK8

2. Czy mozemy liczy € na wsparcie z Pa Astwa strony w zakresie dost epu do 0sdéb, ktére skorzystaty
z funduszy europejskich?

Odpowied z Zamawiaj gcego:

W przypadku trudnosci, Zamawiajgcy bedzie w miare mozliwosci udzielat pomocy Wykonawcy, nie
zwalniajac jednak Wykonawcy z odpowiedzialnosci za postepy w realizacji zamowienia.

Pytanie nr 4:

Zamawiajgcy opisujgc wymagania dotyczace czionkéw zespotu wymienia w lit. c¢) ,konsultant ds.
Funduszy Europejskich ”. Wedle zapisu Zamawiajgcego ma to by¢ osoba ,ktéra alternatywnie (tj. spetnia
jeden, dwa lub wszystkie trzy) ponizsze warunki”, a ponizej wskazano punktorami tylko dwa warunki.
Prosimy o wskazanie trzeciego warunku lub informacje o jego braku.



Odpowied z Zamawiaj gcego:
Zamawiajgcy dokonuje nastepujgcej zmiany tresci SIWZ:
Pkt 6.1.3 ppkt 2 ¢) SIWZ otrzymuje brzmienie:

¢) konsultant ds. Funduszy Europejskich — co najmniej 1 osoba petnigca funkcje konsultanta ds. Funduszy
Europejskich, ktéra spetnia alternatywnie (tj. spetnia jeden, dwa lub wszystkie trzy) ponizsze warunki:

e posiada min. 5 lat doswiadczenia, na stanowisku zwigzanym 2z wdrazaniem Funduszy
Europejskich (konstruowaniem dokumentéw programowych, wytycznych ) lub

» posiada min. 5 lat doswiadczenia realizowania projektéw od strony operacyjnej (pisaniem
wnioskow aplikacyjnych, rozliczaniem projektdw, realizacja pod wzgledem formalno- prawnym
projektéw z FE) lub

» posiada min. trzyletnie doswiadczenie w instytucji prywatnej lub publicznej jako konsultant
Funduszy Europejskich dla Programoéw realizowanych w ramach Narodowej Strategii Spéjnosci
lub Umowy Partnerstwa.

Pytanie nr 5:

Zwracamy sie z uprzejmag prosbg o zmiane godziny sktadania ofert z godz. 9:00 na godz. 12:00.
Odpowied z Zamawiaj gcego:

Zamawiajgcy podtrzymuje zapisy tresci SIWZ

Pytanie nr 6:

Przy ocenie przedstawionych trzech dziatah kryzysowych bedzie sprawdzane zgodnie ze str. 26 SIWZ
.Podkryterium dziatania kryzysowe” L.p. 8.2 ,Czy Wykonawca przedstawit 3 propozycje dzialan
antykryzysowych dla nastepujgcych nosnikéw: dotarcie bezposrednie, Internet, prasa, radio i telewizja.
Uzasadnit ich adekwatnosc¢ i skutecznosé.”.

Czy 3 propozycje dziatan antykryzysowych majg uwzglednia¢ tgcznie wszystkie wskazane nos$niki, czy
wybrane przez Wykonawce nosniki, czy tez dla kazdego z wymienionych przez Zamawiajgcego nosnikéw
Wykonawca powinien przedstawi¢ po 3 propozycje dziatan (tj. sumarycznie 15 propozycji)?

Odpowied z Zamawiaj gcego:

Wykonawca jest zobowigzany przygotowaé 3 propozycje dziatan antykryzysowych z uwzglednieniem
minimum wymienionych nosnikéw. Przy doborze i intensywnosci wykorzystania danego nosnika
Wykonawca jest zobowigzany uzasadni¢ skutecznos¢ i adekwatno$é opisanych propozycji, czyli wykazac
ich uzytecznos¢ w kryzysowej sytuacji np. brak zainteresowania naborem ws$réd grupy potencjalnych
beneficjentéw dla danego konkursu.

Pytanie nr 7:

Na str. 22 przy opisie ,4) Dziatania kryzysowe” Zamawiajacy pisze, ze ,koncepcja musi by¢ rozpisana dla
kazdego poddziatania i mozliwego naboru”. Czy Wykonawca ma przedstawi¢ propozycje dzialan
kryzysowych dla kazdego z naboréw, jakie majg zosta¢ przeprowadzone podczas trwania umowy? Jesli
tak, to czy Zamawiajgcy udostepni informacje o liczbie i rodzajach naboréw planowanych na czas
dwuletniej kampanii?

Odpowied z Zamawiaj gcego:

Tak, wykonawca musi rozpisa¢ dzialania kryzysowe dla kazdego poddziatania. Nabory w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego WL sg realizowane w ramach dziatan i poddziatan. Katalog tych



obszar6w wsparcia jest wskazany w Regionalnym Programie Operacyjnym WL oraz w Szczeg6towym
Opisie Osi Priorytetowych RPO WL. W tych dokumentach Wykonawcy majg informacje o dziataniu lub
poddziataniu dla ktérego bedzie przeprowadzony nabér oraz grupe beneficjentéw, ktérzy mogg sktadac
wnioski. Dokumenty programowe znajdujg sie na stronie www.rpo.lodzkie.pl pod linkiem
https://rpo.lodzkie.pl/dowiedz-sie-wiecej-0-programie/zapoznaj-sie-z-prawem-i-dokumentami

Pytanie nr 8

Prosimy o informacje, w jaki sposdb nalezy wypetnié¢ tabele w formularzu ofertowym.

Ponizej zamieszczamy fragment z formularza oraz przykfad uzupetnienia tabeli w przypadku, kiedy zakres
zaoferowanych dziatan miatby spetnia¢ wymég ,Liczba wspotpracujgcych influenserow 3

i wiecej”.
Wariant 1.:
Podkryterium:
Lp. Zakres z;qf(iroyvanych Tak Nie
rodzaj dziatania Zlatan

Liczba wspotpracujacych X
influenseréw 1
Liczba wspotpracujacych X

2.3 | Wspétpraca z Influenserami influenseréw 2
Liczba wspotpracujacych
influenseréw 3 X
i wiecej

Wariant 2.:

Podkryterium:
L.p. Zakres z;qfe*royvanych Tak Nie
rodzaj dziatania Zlaian

Liczba wspotpracujgcych i -
influenseréw 1
Liczba wspotpracujgcych i -

2.3 | Wspdltpraca z Influenserami influenseréw 2
Liczba wspotpracujgcych
influenseréw 3 X
i wiecej -

Wariant 3.:

Podkryterium:
Lp. Zakres zaoferowanych Tak Nie

rodzaj dziatania dziatan

Liczba wspotpracujgcych

2.3 | Wspdtpraca z Influenserami influenserow 1

Liczba wspotpracujgcych




influenserow 2

Liczba wspotpracujgcych
influenseréw 3 X
i wiecej

Wariant 4.:
Podkryterium:
Lp. Zakres z;qfe}royvanych Tak Nie
rodzaj dziatania Zlaran
Liczba wspotpracujacych «
influenserow 1
Liczba wspotpracujacych «
2.3 | Wspétpraca z Influenserami influenseréow 2

Liczba wspotpracujacych
influenseréw 3 X

i wi ecej

Prosimy o wskazanie odpowiedniego wariantu lub przedstawienie wtasnego, obowigzujgcego sposobu
wypetnienia tabeli.

Odpowied z Zamawiaj gcego:

Warianty 1, 2 i 3 Zamawiajacy uzna za prawidlowe, w przypadku, gdy wykonawca nie zamierza
realizowa¢ danego podkryterium w cato$ci, wtedy w kazdym polu powinien zaznaczy znak ,X” w kolumnie
»NIE”.

Pytanie nr 9:
Czy Wykonawca ma stworzy¢ blog od nowa, czy bedzie zobowigzany do przejecia i dalszego
prowadzenia istniejgcego juz bloga Zamawiajgcego, czy tez bedzie zobowigzany do przejecia i dalszego

prowadzenia istniejgcego juz bloga prowadzonego przez inng osobe (np. influencer)? Jesli Zamawiajacy
przewiduje inng forme prowadzenia bloga, prosimy o jej wskazanie.

Odpowied z Zamawiaj gcego:

Zamawiajgcy dopuszcza obie mozliwosci, czyli przekazanie i prowadzenie bloga przez Wykonawce w
obecnej formie, jak i zmiane formuty bloga w celu osiggniecia wskaznikow

Pytanie nr 10:

W dokumencie SOPZ na str. 15 brakuje tresci przy punkcie 1.2. oraz na str. 17 przy punkcie 9. Prosimy o
uzupehienie punktéw lub informacje czy jest to omylkowo zostawiony punktor, ktérym nie nalezy sie
sugerowac.

Odpowied z Zamawiaj gcego:

Ze wzgledu na wigczong funkcje automatycznego wstawiania punktéw zaréwno w jednym jak i drugim
przypadku doszio do omytkowego pozostawienia punktéw, ktére nie posiadajg tresci.



Réwnoczesnie Zamawiajacy informuje, iz termin skladania ofert ulega przedtuzeniu do dnia 19.02.2018 r.
do godz. 9:00

W zwigzku z powyzszym zmianie ulegajg zapisy pkt 12.1 1 12.3 SIWZ, kt6re otrzymujg brzmienie:

»12.1 Oferty nalezy sktada¢ w siedzibie Zamawiajgcego 90-051 £6dz, al. Pitsudskiego 8, Biuro Podawcze
(na parterze) — do dnia 19.02.2018 r. do godz. 09:00 (UWAGA: decyduje data i godzina wptywu oferty do

Zamawiajgcego, a nie data jej wystania przesytkg pocztowa lub kurierska)”.

»12.3 Otwarcie ofert nastgpi w dniu 19.02.2018 r. o godz. 11:00 w siedzibie Zamawiajgcego — £6dz, al.
Pitsudskiego 8, pietro XV, pokéj 1518".

Przewodniczgcy Komisji Przetargowej
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