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Zamawiaj acy
Wojewddztwo todzkie

Prowadz gcy post epowanie

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa todzkiego
Biuro Zaméwien Publicznych

90-051 t6dz, al. Pitsudskiego 8

tel. (042) 66 334 62

fax.(042) 66 333 91

zp.info@lodzkie.pl

Wykonawecy bior _acy udziat w post _epowaniu

WYJASNIENIE TRESCI SIWZ z dnia 07.02.2018 r.

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego na Opracowanie kreatywnej koncepcji i realizacja kampanii naborowej
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa t6dzkiego na lata 2014-2020 (RPO WL
2014-2020)

Dziatajgc na podstawie art. 38 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych
(tj. Dz. U. z 2017 r. poz. 1579) Zamawiajgcy udziela nastepujgcych wyjasnien tresci SIWZ :

1. Wplata wadium. Jesli skladamy oferte jako dwie firmy, czyli dwéch Wykonawcow wspdlnie
ubiegajgcych sie o udzielenie zamdwienia — mozemy zrobi¢ wptate na wspomniane konto przez dwie
firmy w postaci 50/50. Czy wptata musi odby¢ sie z jednego konta bankowego w catos$ci na 100 000 z?

Wyjasnienie:

Tak. W przypadku wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zaméwienia wadium w formie
pienieznej moze by¢ wniesione w powyzszy sposéb. Wymagania dotyczagce wadium okreslone sg w pkt 9
SIWZ.

2. Prosimy o zaprezentowanie aktualnie prowadzonej kampanii oraz kampanii za rok 2016 (jezeli jest
inna) — nawigzanie do wymogu: ust. 4 , pkt 2, podpunkt 2 SIWZ, tj. Czy projekt linia graficzna jest spdjna
dla wszystkich dziatan medialnych realizowanych w kampanii estetyki, czytelnosci projektu i jego
oryginalnosci, indywidualno$ci?

Wyjasnienie:
Dziatania promocyjne realizowane przez zamawiajacego oraz przez Wykonawce poprzedniej kampanii

(do grudnia 2016) sa opublikowane na:
- stronie www.rpo.lodzkie.pl,




- kanale Youtube ,Zmieniamy Lodzkie”
- FB ,Zmieniamy t.6dzkie”.

Wykonawca jest zobowigzany nawigzac¢ do linii graficznej, ktérg postuguje sie Zamawiajgcy, ktéra wynika
posrednio ze stosowania zapisOw Ksiegi Identyfikacji Wizualnej Marki Fundusze Europejskie. Jednak
ocenie bedzie podlega¢ pomyst i wykorzystanie linii graficznej zaprezentowanej przez Wykonawce na
réznych nosnikach tak by zawsze odpowiadata wymogom wskazanym w SIWZ tj:

- Linia graficzna kampanii, ktéra musi nawigzywac¢ do realizowanej kampanii promocyjnej, zaproponowana
linia graficzna musi by¢ na tyle elastyczna, by w ciekawy, estetyczny, kreatywny i interesujgcy sposdb
powigzaé mozliwos¢ promowania beneficjenta (cztowieka), lidera zmian, Linia graficzna musi by¢
czytelna, prosta i nowoczesna.

- Linia graficzna powinna by¢ spdjna dla wszystkich dziatann medialnych realizowanych w kampanii.
Zamawiajgcy w tym punkcie nie ocenia konkretnego przykfadu, ale wizje artystyczng i mozliwosci
graficzne Wykonawcy. Zaprezentowana linia graficzna moze by¢ modyfikowana lub zmieniona w trakcie
prac nad kampania.

3. Prosimy o przestanie zalozen i elementow Ksiegi Identyfikacji Wizualnej Marki Fundusze Europejskie
Wyjasnienie:

Ksiega Identyfikacji Wizualnej Marki Fundusze Europejskie oraz informacje dotyczace sposobu
oznaczania i promowania projektow wspétfinansowanych znajdujg sie pod ponizszym linkiem:

https://rpo.lodzkie.pl/wynik-wyszukiwania/item/2252-zasady-promociji-i-oznakowania-projektow-dla-umow-
podpisanych-od-1-stycznia-2018-roku

4. Prosimy o przestanie zatozen i elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki £6dzkie
Wyjasnienie:

System ldentyfikacji Wizualnej Marki t6dzkie znajduje sie pod ponizszym linkiem:
https://rpo.lodzkie.pl/images/Logotypy/lodzkie brand manual.pdf

5. Prosimy o przestanie informacji na temat wytycznych do linii graficznej nowej perspektywy finansowej
2014-2020 dedykowanej programom regionalnym.

Wyjasnienie:

Ksiega Identyfikacji Wizualnej Marki Fundusze Europejskie oraz informacje dotyczace sposobu
oznaczania i promowania projektow wspétfinansowanych znajdujg sie pod ponizszym linkiem:
https://rpo.lodzkie.pl/wynik-wyszukiwania/item/2252-zasady-promocji-i-oznakowania-projektow-dla-umow-
podpisanych-od-1-stycznia-2018-roku

6. Zalgcznik nr 7 do SIWZ, pkt VI
Czy min. 30k unikalnych uzytkownikéw na wspomnianej stronie odnosi sie do dwdch lat? Czy co miesigc
mamy dowozi¢ wynik 30 000 UU?

Wyjasnienie:



Zgodnie z paragrafem 4 ust. 10 projektu umowy rozliczenie zostanie dokonane w ostatnim miesigcu
wspotpracy, czyli Wykonawca ma prawie dwa lata na osiaggniecie zaktadanego wskaznika.

7. Kwestia opisana w SIWZ, a mianowicie pkt 6.1.3 zdolno$ci techniczne Iub zawodowe
c¢) konsultant ds. Funduszy Europejskich. Rozumiemy iz owa osoba musi spelnia¢ okreslone wymagania
wspomniane w owym punkcie. Pytanie tyczy sie natomiast zatgcznika nr 2 do SIWZ strona 10 L.p. 2.17
UDZIAL EKSPERTA/SPECJALISTY W DZIALANIACH PODEJMOWANYCH W KAMPANII. Czy mamy
rozumie¢ ze wspomniany konsultant ds. Funduszy Europejskich (cztonek zespotu) to ta sama osoba co
Ekspert/Specjalista w dziatania podejmowanych w kampanii czy méwimy tutaj o dwéch réznych osobach?

Wyjasnienie:

Zamawiajgcy wymaga by konsultant ds. FE byt stalym czlonkiem zespotu, odpowiedzialnym za
merytoryczne opracowanie tresci przygotowanych przez kreatywng czes¢ zespotu, by byt jego czescig tak
by zespét byt kreatywnie i merytorycznie spéjnie dziatajgca catoscig. Zespo6t ten bedzie odpowiedzialny za
komunikowanie poprzez wykorzystanie réznych kanatéw np. FB, Youtube, ogtoszenia, artykuly, audycje,
tutoriale, webinaria itp. stgd Zamawiajgcy uznat za konieczny udziat osoby merytorycznie odpowiedzialnej
za generowane informacje, gdzie przektamanie tresci moze wigza¢ sie z wprowadzeniem w biad
beneficjentéw lub potencjalnych beneficjentéw.

Ekspert to osoba wspierajgca przekazywane tresci (autorytet) - ma wspiera¢ dziatania konsultanta, ktéry
generuje materialy (artykuty, webinaria) — stagd trudno by np. w webinarium konsultant rozmawiat sam ze
sobg jako ekspert lub udzielal sobie wywiadu/wypowiedzi w artykule, ktéry jest zobowigzany
opracowac/napisac.

Ze wzgledu na role tych os6b w kampanii Zamawiajgcy wymaga, by byly to rézne osoby.

Przewodniczacy Komisji Przetargowej
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