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Zamawiajacy

Wojewoddztwo t.édzkie
al. Pitsudskiego 8
90-051 Lodz

Prowadzacy postepowanie
Urzad Marszatkowski Wojewodztwa tédzkiego

Biuro Zamoéwienh Publicznych
90-051 t6dz, Al. Pitsudskiego 8

zmiana Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia (SIWZ)
w postepowaniu o udzielenie zaméwienia publicznego na Ustuge przeprowadzenia trzech kampanii
outdoorowych realizowanych na terenie wojewodztwa t6dzkiego

Zamawiajacy, dziatajac na podstawie art. 38 ust.1,2 i 4 ustawy Prawo zamowien publicznych (t.j. Dz.
U. z 2017 r. poz. 1579 ze zm.) zwanej dalej ustawg Pzp udziela odpowiedzi na pytanie Wykonawcy i zmienia
tres¢ SIWZ,
Pytanie

»4. Reklama Tranzytowa — nosnikiem reklamy bedzie powierzchnia autobuséw (tzw. busbacki, caty tyt
autobusu)nalezacych do przedsiebiorstw oferujgcych ustugi w zakresie transportu komunikacji miejskiej w
nastepujgcych miastach:

— Piotrkéw Trybunalski — po 3 autobusy, w pojedynczej Kampanii (fagcznie 9 szt. w 3 Kampaniach).

— Sieradz — po 3 autobusy, w pojedynczej Kampanii (tgcznie 9 szt. w 3 Kampaniach),

— Pabianice — po 3 autobusy, w pojedynczej Kampanii (fgcznie 9 szt. w 3 Kampaniach),

— Tomaszéw Mazowiecki - po 3 autobusy, w pojedynczej Kampanii (tacznie 9 szt.

W 3 Kampaniach).

— Betchatéw - po 3 autobusy, w pojedynczej Kampanii (fgcznie 9 szt. w 3 Kampaniach),

— Zgierz — po 2 autobusy, w pojedynczej Kampanii (tgcznie 6 szt. w 3 Kampaniach),

— Skierniewice - po 2 autobusy, w pojedynczej Kampanii (tgcznie 6 szt. w 3 Kampaniach),

— Kutno — po 2 autobusy, w pojedynczej Kampanii (fgcznie 6 szt. w 3 Kampaniach),

— Radomsko — po 2 autobusy, w pojedynczej Kampanii (tgcznie 6 szt. w 3 Kampaniach),

— Zdunska Wola — po 2 autobusy, w pojedynczej Kampanii (tagcznie 6 szt. w 3 Kampaniach

Jestesmy po wstepnej weryfikacji mozliwosci taborowych komunikacji miejskiej w ww miejscowosciach.
Mamy uwagi, dotyczace dwdch z nich:

— Zgierz — po 2 autobusy, w pojedynczej Kampanii (lagcznie 6 szt. w 3 Kampaniach),

W Zgierzu ustuge transportu publicznego $wiadczy przewoznik: Markab, Zgierskie Przedsigbiorstwo
Komunikacyjne, https://markab.pl/ ktére nie wyraza zgodny (bez zadnych wyjgtkéw) na oklejanie catego tytu
autobusow. Powierzania reklamowa w tym miescie ogranicza sie do catej powierzchni szyby, bez blachy.
Wynika to z warunkéw przetargu i zapisow umowy jakga majg zawartg z organizatorem komunikacji miejskiej
na obstuge linii - w tym wypadku spétki "Miejskie Ustugi Komunikacyjne w Zgierzu".

Zapis ten mowi o tym, Zze nie mogg by¢ w zadnym wypadku zakryte barwy miejskie na pojazdach, poniewaz
wigze sie to z naruszeniem umowy i karami dla nich.

Przykro mi ale w tym wypadku nie przeskoczymy tego w Zzaden sposob. Zdjecie z realizacji w
zatgczeniu. Czy w tym konkretnym przypadku dopuszczacie Panstwo te forme reklamy?



https://markab.pl/

Odpowiedz
Tak, Zamawiajacy dopuszcza te forme reklamy. Powyzsza zmiana zostala wprowadzona do opisu
przedmiotu zamoéwienia (Zat.3 do SIWZ), ktéry stanowi zalgcznik do niniejszego dokumentu.

— Tomaszéw Mazowiecki - po 3 autobusy, w pojedynczej Kampanii (lagcznie 9 szt. w 3 Kampaniach).

W Tomaszowie w zasadzie caty tabor autobuséw miejskich jest zakupiony z funduszy unijnych bez zgody na
oklejanie reklama. Przedsiebiorstwo posiada trzy autobusy typu MAN, ale sg to autobusy uznane jako
"rezerwowe", ktére nie kursujg codziennie. W tym wypadku pytanie czy Zamawiajgcy godzi sie na takag
sytuacje czy woli, zeby reklame umiesci¢ na PKS Tomaszow, autobusach kursujgcych wg rozktadu jazdy (w
zatgczeniu).

Odpowiedz

Zamawiajacy nie dopuszcza takiej sytuacji, zarowno dotyczacej autobuséw ,,rezerwowych”, ani PKS.
Tomaszéw Mazowiecki zostat usuniety z listy miast, w ktérych bedzie realizowana reklama
tranzytowa. Jednoczesnie zwiekszono ilos¢ billboardéow w tym miescie do 4 szt. oraz zmieniono
usytuowanie. Powyzsze zmiany zostaly wprowadzone do opisu przedmiotu zamowienia (Zat.3 do
SIWZ), ktory stanowi zatacznik do niniejszego dokumentu.

Jednoczes$nie w zwigzku ze zmianami Opisu przedmiotu zamdwienia Zamawiajgcy wprowadza zmiane
w ust.14.2 pkt.2) podp.2 SIWZ ,Dodatkowe autobusy w ramach reklamy tranzytowej”, ktory przyjmuje
brzmienie:

»2. Dodatkowe autobusy w ramach reklamy tranzytowej
Zamawiajgcy przyzna dodatkowe punkty za dodanie do kazdej z 3 Kampanii dodatkowych autobuséw, na
ktérych umieszczona zostanie reklama (zgodnie z wytycznymi opisanymi w tirecie Ill, pkt.1 lit. d opisu

przedmiotu zamdéwienia), jako wzmocnienie kampanii, zlokalizowanych w nastepujgcych miastach: Piotrkow
Trybunalski, Pabianice, Befchatéw, Zgierz, Skierniewice, Kutno, Radomsko, Zdunska Wola, Sieradz. W
ramach jednej Kampanii w jednym miescie liczba autobuséw, na ktérych umieszczona zostanie reklama nie
moze przekroczy¢ tgcznie 5 autobuséw (wymagania dotyczgce liczby autobuséw opisane w opisie
przedmiotu zaméwienia oraz dodatkowe autobusy).

Ocena w przedmiotowym podkryterium zostanie dokonana w nastepujgcy sposéb:

0 pkt — wskazanych zostato mniej niz 3 (1 lub 2 lub 3) dodatkowych autobusoéw;

5 pkt. — wskazane zostaty 4 dodatkowe autobusy do kazdej z 3 kampanii (fgcznie 12 autobuséw do 3
kampanii)

10 pkt - wskazane zostaty 5 dodatkowych autobuséw do kazdej z 3 kampanii (tgcznie 15 autobuséw do 3
kampanii)

15 pkt. — wskazane zostaty 6 i wiecej dodatkowe autobusy do kazdej z 3 kampanii (tagcznie 18

i wiecej autobuséw do 3 kampanii)”

Zamawiajgcy dziatajac na podstawie art. 12a ust.1,2 ustawy Pzp, przedtuza termin sktadania ofert do dnia
02.07.2018 r.

Nowe terminy: sktadanie ofert: 02.07.2018 r. godz. 10:00, otwarcie ofert: 02.07.2018 r. godz. 12:00

W zwigzku z powyzszym modyfikacji ulegajg wszystkie zapisy SIWZ dotyczace termindéw sktadania i otwarcia
ofert.

ZATWIERDZAM:

Dyrektor
Biura Zamowien Publicznych

/- Adam Paluszkiewicz




Zat. nr 3 do SIWZ
(Zatacznik nr 1 do umowy)

Opis przedmiotu zamoéwienia

Przedmiotem zamdéwienia jest przeprowadzenie 3 kampanii outdoorowych realizowanych na terenie

wojewodztwa todzkiego.

l. Termin i czas realizacji 3 kampanii outdoorowych:

1. Kampania o czasie trwania min. 14 dni, realizowana w przedziale czasowym od 27.08.2018r.
do 16.09.2018 r., zwana dalej ,Kampanig I”.
2. Kampania o czasie trwania min. 14 dni, realizowana w przedziale czasowym od 01.10.2018 r.
do 17.10.2018 r., zwana dalej ,Kampanig II”.
3. Kampania o czasie trwania min. 14 dni, realizowana w przedziale czasowym od 13.10.2018 r. do
31.10.2018 r., zwana dalej ,Kampanig IlI”,
tacznie zwane ,Kampaniami”.
Poprzez ,czas trwania min. 14 dni” Zamawiajgcy rozumie jednoczesng ekspozycje reklamy na

wszystkich opisanych ponizej (w tirecie 1l ) no$nikach reklamowych przez min.12 dni.

I. Nosniki reklamowe i lokalizacje.

Kazda Kampania realizowana bedzie na nastepujacych nosnikach:

1. Nosniki typu billboard 18 m? — wymiary minimalne 6 m (szer.) x 3 m (wys.), tolerancja

wszystkich wymiaréw nosnika +/- 5%
a. Miasto L6dz — 8 szt., w pojedynczej Kampanii (tgcznie 24 szt. w 3 kampaniach)

Zamawiajgcy dopuszcza usytuowanie nosnika w przypadku gtéwnych drog wlotowych i

wylotowych do/z Lodzi do 5 km od granicy administracyjnej miasta

2. Nosnikach typu billboard 12 m? - wymiary minimalne 5,04 m (szer.) x 2,38 m (wys.), tolerancja

wszystkich wymiaréw nosnika +/- 5%

a. Piotrkéw Trybunalski, Pabianice, Betchatéw, Zgierz, Skierniewice, Kutno, Radomsko,
Zdunhska Wola, Sieradz — po 2 szt. w kazdym miescie, w pojedynczej Kampanii (tgcznie 6

szt. w kazdym miescie w 3 kampaniach)

b. Tomaszéw Mazowiecki - 4 szt. w pojedynczej kampanii (fgcznie 12 szt

w 3 kampaniach)

Zamawiajgcy dopuszcza usytuowanie nosnika w przypadku gtéwnych drég wlotowych i

wylotowych do/z ww. miast do 2 km od granicy administracyjnej danego miasta.

3. Nosniki typu citylight - wymiary 120 cm x 180 cm, tolerancja wszystkich wymiaréw nosnika +/-

5%

a. Miasto tédz — 50 szt.,, w pojedynczej Kampanii (tagcznie 150 szt. w 3




kampaniach)

4. Reklama Tranzytowa — no$nikiem reklamy bedzie powierzchnia autobuséw, tzw. busbacki (caty
tyt autobusu) nalezacych do przedsiebiorstw oferujacych ustugi
w zakresie transportu komunikacji miejskiej. Zamawiajgcy dopuszcza sytuacje, gdy nosnikiem
reklamy bedzie jedynie tylna szyba autobusu w sytuacji gdy ze wzgledu na wymogi formalne
przedsiebiorstwa obstugujgcego transport miejski w danym miescie nie ma innej mozliwosci. W
takiej sytuacji Wykonawca jest zobowigzany przedstawi¢ Zamawiajagcemu oswiadczenie
wiasciwego przedsiebiorstwa oferujacego ustugi w zakresie transportu miejskiego o braku
mozliwosci zamieszczenia reklamy na caltym tyle autobusu. Reklama tranzytowa realizowana

bedzie w nastepujgcych miastach:

- Piotrkéw Trybunalski — po 3 autobusy, w pojedynczej Kampanii (tgcznie 9 szt
w 3 Kampaniach )

- Sieradz — po 3 autobusy, w pojedynczej Kampanii (fgcznie 9 szt. w 3 Kampaniach )

- Pabianice — po 3 autobusy, w pojedynczej Kampanii (tgcznie 9 szt. w 3 Kampaniach )

- Belchatow - po 3 autobusy, w pojedynczej Kampanii (tgcznie 9 szt. w 3 Kampaniach )

- Zgierz — po 2 autobusy, w pojedynczej Kampanii (tacznie 6 szt. w 3 Kampaniach)

- Skierniewice - po 2 autobusy, w pojedynczej Kampanii (tagcznie 6 szt. w 3 Kampaniach)

- Kutno — po 2 autobusy, w pojedynczej Kampanii (tacznie 6 szt. w 3 Kampaniach)

- Radomsko — po 2 autobusy, w pojedynczej Kampanii (fgcznie 6 szt. w 3 Kampaniach)

- Zdunska Wola — po 2 autobusy, w pojedynczej Kampanii (tgcznie 6 szt

w 3 Kampaniach)

M. 0Ogdlne zatozenia:
1. Usytuowanie nos$nikéw:

a. billboardy 18 m? : reklama powinna by¢ umieszczona, przy gtownych drogach
wlotowych i wylotowych do/z todzi, w miejscu widocznym, nie zastonieta innymi
nosnikami i przeszkodami.

b. billboardy 12 m? : reklama powinna by¢ umieszczona w miejscach dobranych pod
katem wysokiego natezenia ruchu samochodowego i/lub pieszego, przy gtéwnych
drogach wlotowych i wylotowych z miast, w centrach miast, przy rondach,
skrzyzowaniach, drogach do centrow handlowych i biznesowych, duzych osiedli
mieszkaniowych, w miejscu widocznym, nie zastonieta innymi nosnikami i przeszkodami.

c. citylighty: reklama powinna byé umieszczona na nosnikach usytuowanych
w miejscach najwiekszego ruchu pieszego w miescie, tj. wiatach przystankowych, przy
przejsciach dla pieszych, na kioskach ruchu, w alejach reklamowych, pasazach
handlowych, dworcach, dojsciach do centrum miasta, przy duzych parkingach, ciggach
komunikacyjnych, reprezentacyjnych ulicach i miejscach
w miastach, w miejscach bardzo dobrze widocznych.

d. reklama tranzytowa: reklama powinna by¢ umieszczona na tytach autobuséw - tzw.
busbacki (caty tyt autobuséw) lub na tylnej szybie (w sytuacji opisanej w tirecie 1l pkt. 4)

autobuséw uczestniczacych w ruchu drogowym, w sposéb widoczny

i estetyczny. W bezposrednim sgsiedztwie nie moze by¢ umieszczona , I8



10.

11.

zadna inna reklama.
Po stronie Wykonawcy lezy druk reklamy, montaz, ekspozycja oraz demontaz reklamy na
ww. opisanych nosnikach. Po stronie Zamawiajgcego lezy przygotowanie projektow
graficznych reklamy.
Nakfad druku ma uwzglednia¢ 10 % rezerwe przeznaczong na wymiane zniszczonej
ekspozyciji.
Wykonawca ma obowigzek dbac¢ o nalezytg ekspozycje. W przypadku uszkodzenia reklamy
Wykonawca ma obowigzek wymieni¢ reklame na nowa.
W terminie do 5 dni od podpisania umowy Wykonawca liste lokalizacji, w ktdrych
umieszczone zostang billboardy i citylighty oraz liste autobuséw, na ktérych umieszczona
zostanie reklama. Lista lokalizacji bedzie zawierata: nazwe ulicy
i numer adresowy oraz odniesienie do najblizszego punktu orientacyjnego, w przypadku gdy
nosnik znajduje sie przy lub na terenie obiektow uzytecznosci publicznej — adres, nazwe,
doktadng lokalizacje nosnika. Lista autobuséw bedzie zawierata: miasto, nr linii autobusu
oraz trase. Zamawiajgcy zaakceptuje lub naniesie swoje uwagi odnosnie ww. list w ciggu
maksymalnie 5 dni od daty otrzymania listy. Wykonawca ma obowigzek w terminie
maksymalnie 2 dni od otrzymania uwag nanies¢ poprawki i przesta¢ aktualng liste.
Niezgtoszenie uwag przez Zamawiajgcego jest jednoznaczne z akceptacjg listy lokalizacji.
Zamawiajgcy dopuszcza wprowadzenie modyfikacji do list opisanych w ust. 5
spowodowanych okolicznosciami, na ktére Wykonawca nie miat wptywu. W takiej sytuaciji
Wykonawca ma obowigzek poinformowa¢ Zamawiajgcego o zmianie maksymalnie 3 dni
przed startem kazdej Kampanii lub jesli sytuacja ma miejsce
w trakcie Kampanii niezwtocznie od momentu powziecia takiej informacji.
Wykonawca w ciggu maksymalnie 3 dni od dnia podpisania umowy przekaze
Zamawiajgcemu specyfikacje techniczng wraz z niezbednymi parametrami do druku. W
przypadku reklamy tranzytowej Wykonawca przesle wykrojniki do reklamy na autobusach.
Zamawiajgcy przygotuje i przesle nie poézniej niz 8 dni przed startem kazdej Kampanii
projekty reklam w wersji do druku.
W przypadku wystgpienia uszkodzenia reklamy Wykonawca ma obowigzek do usuniecia
usterki w ciggu 48 h. Jesli usuniecie usterki jest niemozliwe
w ww. terminie Wykonawca niezwtocznie poinformuje Zamawiajgcego.
Wykonawca przeSle w terminie 3 dni po zakonczeniu kazdej Kampanii Raport
z realizacji Kampanii zawierajgcy: dane dotyczgce efektywnosci tj.: ilodci kontaktow
z reklamg, zasieg reklamy w odniesieniu do populacji oraz raport zdjeciowy
z kampanii zawierajgcy min.: 1 zdjecie kazdego z billboardéw i citylightow, doktadny adres

lub opis lokalizacji nosnika, 1 zdjecia kazdego z autobusu oraz nr linii.




