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Wydziat Procedur Zakupowych i Analiz
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ZAWIADOMIENIE O WYBORZE NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

dotyczy: 'postepowania 0 udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu

nieograniczonego na Kompleksowe $wiadczenie

ustug organizacyjnych

oraz

promocyjnych w zwigzku z udziatem Wojewédztwa Lédzkiego w Expo Horticultural 2019
w Pekinie w ramach projektu Promocja gospodarcza tédzkich strategicznych sektorow
gospodarczych na Dalekim i Bliskim Wschodzie podczas $Swiatowych wydarzen
gospodarczych w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
todzkiego na lata 2014-2020.

Dziatajac na podstawie art. 92 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamowien

publicznych (tekst jedn. Dz.U. z 2018 r., poz. 1986 ze zm.), Zamawiajgcy informuje, izwe w/w

postgpowaniu o udzielenie zaméwienia publicznego jako najkorzystniejsza zostata wybrana oferta

Wykonawcy:

Konsorcjum firm:

AMBER GLOBAL
CONSULTING Sp.z 0. 0.

ul. Kopcinskiego 77

90-033 Lodz

oraz

»Bis” Biuro Podrézy

Lufthansa City Center

A. Szulc Spétka Jawna

al. Kosciuszki 27

90-418 L6dZz.

za cene ofertowg brutto: 393 467,08 PLN.



Uzasadnienie wyboru:

Oferta Wykonawcy jest jedyng i najkorzystniejszg ofertg w niniejszym postepowaniu, uzyskata najwiekszag
liczbe punktow w ramach przyjetych kryteriow. Wykonawca nie podlega wykluczeniu z postgpowania
o udzielenie zamoéwienia, ajego oferta nie podlega odrzuceniu. Cena najkorzystniejszej oferty nie
przewyzsza kwoty, ktérg Zamawiajgcy przeznaczyt na sfinansowanie zamoéwienia.

Przedmiot zaméwienia

Przedmiotem zaméwienia jest kompleksowe Swiadczenie ustug organizacyjnych oraz promocyjnych w
zwigzku z udziatem Wojewodztwa to6dzkiego w Expo Horticultural 2019 w Pekinie w ramach projektu
Promocja gospodarcza i6dzkich strategicznych sektoréw gospodarczych na Dalekim i Bliskim
Wschodzie podczas $Swiatowych wydarzen gospodarczych w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa tédzkiego na lata 2014-2020. Przedmiot zamowienia zostal podzielony
na 2 etapy/zadania:

» Zadanie 1 - polega na kompleksowym opracowaniu i przeprowadzeniu kampanii informacyjno
- promocyjnej dla przedsiebiorcow z woj. fodzkiego (w tym rekrutacji firm do projekiu).
Zadanie 2 - polega na organizacji misji gospodarczej dla firm do Chin, polgczonej z wizytg na
targach EXPO Horticultural 2019 w Pekinie.

Y

Szczegolowy opis przedmiotu zaméwienia zostal zawarty w Szczegélowym Opisie Przedmiotu
Zamoéwienia (SOPZ) stanowigcym Zalacznik Nr 2 do SIWZ i Projekcie umowy stanowiacym
Zatacznik Nr 6 do SIWZ.

2. Tryb postepowania

2.1

2.2

2.3

Postepowanie o udzielenie zamoéwienia prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego na
podstawie art. 39 i nast ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zaméwien publicznych
(tj. Dz.U. z 2018 r. poz. 1986 ze zm.) — zwanej dalej ustawg Pzp.

Zamowienie jest elementem zamowienia udzielanego w czesciach, ktérego igczna wartosé
szacunkowa ustalona zostata powyzej kwot okreSlonych w przepisach wydanych na podstawie
art. 11 ust. 8 ustawy Pzp.

W zwigzku zastosowaniem art. 6a ustawy Pzp. postepowanie jest prowadzone na podstawie
przepisow wiasciwych dla wartoSci niniejszej czesci zamowienia {j. dla wartoSci szacunkowej
ponizej kwot okreslonych w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy Pzp.

3. Informacje dotyczace Wykonawcéw oraz cen ofertowych

Przed otwarciem ofert, ktére odbylo sie 25.07.2019 r. o godz.: 12:00 Zamawiajacy podat kwote,
jaka zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zaméwienia tj. 423 120,00 z brutto.
Do uptywu terminu sktadania ofert tj. do 25.07.2019 r. do godz.: 10:00, wplyneta 1 oferta:



Zadanie 1

Nr Nazwa i adres Cena oferty Zadanie 1 Zadanie 1 Liczba publikacji prasowych
oferty wykonawcy brutto A. Pozyskanie | B. Liczba reklam w tytutach prasowych/
w PLN leadow w kanatach tytuly prasowe
komunikacyjnych
Konsorcjum firm:
AMBER GLOBAL
CONSULTING Sp. z 0. o.
ul. Kopcinskiego 77
90-033 L6dz " ;
G 1) Dziennik L£6dzki
L ora,z,, " A 393 467,08 16 2 2) Gazeta Polska Codziennie
»Bis” Biuro Podrézy
Lufthansa City Center
A. Szulc Spétka Jawna
al. Kosciuszki 27
90-418 Lodz
* Cena po dokonaniu poprawy omy#ki rachunkowej
Zadanie 2 Zadanie 2
Nr Nazwa i adres A. Liczba C. Liczba spotkan match- Propozycja miejsca realizacji
oferty wykonawcy wydarzen makingowych/B2E dia 1 spotkania o ktérym mowa w punkcie
dodatkowych przedsiebiorcy podczas A6 ppkt. 5 OPZ
misji gospodarczej
Konsorcjum firm:
AMBER GLOBAL
CONSULTING Sp.z 0. 0. :
ul. Kopcinskiego 77 N Flakl;orli KGW 25
90-033 L6dz 1 NERISEYEAN
1. oraz 3 9 Eods
Bis” Biuro Podréz ZILARR.
” < Y ul. Narutowicza 34
Lufthansa City Center

A. Szulc Spétka Jawna
al. Kosciuszki 27
90-418 L.6dz

90-135 L6dz

4. Informacje dotyczace oceny ofert

Zamawiajgcy wyznaczyt nastepujgce kryteria oceny ofert oraz ustalit ich znaczenie:

Oferta otrzymata nastepujgcs liczbe punktow:

KRYTERIA WAGA
1. | Cena brutto (C) 30 %
2. | Spostb realizacji Zadania 1 (Z1) | 30 %
3. Sposoéb realizacji Zadania 2 (Z2) 40 %

1) Kryterium Cena - 30 pkt

2) Kryterium: Spos6b realizacji Zadania 1 - 15 pkt.

Podkryterium A. Pozyskanie leadow — 10 pkt.

Podkryterium B. Liczba reklam w kanatach komunikacyjnych — 0 pkt.

Podkryterium C. Liczba publikacji prasowych w tytutach prasowych/gazetach — 5 pkt.

3) Kryterium: Sposéb realizacji Zadania 2 - 30 pkt.

Podkryterium A. Liczba wydarzen dodatkowych - 10 pkt.

Podkryterium B. Propozycja koncepcji wydarzenia dodatkowego o ktérym mowa

w pkt. B.2.5 OPZ — 10 pkt.




Uzasadnienie — czes¢ opisowa:
Propozycja oferenta spetnia wymagania zamawiajagcego w stopniu dobrym. Wstepna koncepcja
wydarzenia dodatkowego jest interesujgca ale nie wybitna. Oferent zaproponowat 2 wydarzenia
dodatkowe ktére sg ciekawe i z pewnoscig pomogg wyréznié region i6dzki na arenie migdzynarodowej
oraz firmy biorace udzial w misjach gospodarczych. Elementy koncepcji wydarzenia sg wiasciwie
dopasowane do grup docelowych i specyfiki misji. Wybrane zagraniczne kanaly komunikacji sa popularne
w Chinach i pozwolg dotrze¢ do potencjalnych partneréw oraz szerszej publicznosci, jednakze nie
wykorzystujg kluczowego elementu na rynku chiriskim jakim s3 influencerzy. Zaproponowane wydarzenia
s3 odpowiednie do kultury kraju i zwyczajéw panujgacych w Chinach. Przedstawione wydarzenia
dodatkowe z pewnoscig pozwolg na wyréznienie regionu t6dzkiego oraz firm biorgcych udziat w misji, na
arenie miedzynarodowe;j.
Podkryterium C. Liczba spotkan match makingowych/B2B dla 1 przedsiebiorcy

podczas misji gospodarczej — 10 pkt.

Liczba Liczba Liczba
punktéw punktéw punktéw ¢
L Nazwa Wykonawcy w kryt. w kryt. w kryt. lgc:.;na
P- i adres Cena Sposéb Sposéb '°f¢g
brutto realizacji realizacji punitow
PLN Zadania1 | Zadania 2
Konsorcjum firm:
AMBER GLOBAL
CONSULTING Sp. z 0. o.
ul. Kopcinskiego 77
90-033 Lodz
1 oraz 30 15 30 75,00
»Bis” Biuroc Podrézy
Lufthansa City Center
A. Szulc Spétka Jawna
al. Kosciuszki 27
90418 todz
Przewodniczaca Komiisji Przetargowej
Matgorzat. /71?!}{220wska
z!f/
Fundusze _ . el Unia Europejska
5 oD ekie, N ok e [

EUROPEJSKI FUNDUSZ ROZWOJU REGIONALNEGO



