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WSTEP 2

Gtownym zatozeniem dla stworzenia nowej identyfikacji marki wojewddztwa tddzkiego byto przedstawienie jego unikatowego kodu,
ktéry charakteryzuje miejsce i jego mieszkancow.

Zalezato nam na zbudowaniu nowoczesnego, dynamicznego przekazu mowigcego o sile i kreatywnosci naszego wojewddztwa.

Nowe logo poprzez swa architekturg odnosi sig do szeroko pojetej kultury, folkloru, przemystu, biznesu oraz centralnego potozenia
geograficznego wojewddztwa LODZKIEGO, ktore silnie wptywa na role, jakg odgrywa ono na arenie Polski i Europy.
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KSIEGA ZNAKU
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ZNAK PROMOCY]NY: PODSTAWOWY

LAOD7K |

Architekture znaku wojewddztwa tODZKIEGO tworzy czytelna, linearna typografia, opracowana na bazie jednoelementowego fontu
o nazwie: All Round Gothic. Wspomniana typografia zostata potgczona z elementami figur geometrycznych takimi jak:
niebieski prostokat, z6tty trojkat, czerwony kwadrat.

Uzycie kodu niesionego przez kolory i ksztatty jest istotnym elementem komunikacji we wspdtczesnym spoteczenstwie.
Zaproponowane w logo formy graficzne i kolorystyka, osadzone sg mocno w kulturowych i awangardowych korzeniach naszego
wojewddztwa i odnoszg sie wprost do tozsamosci marki regionu, ktérej nadrzedng sitg jest ROZNORODNOSC oraz otwarcie na rozwoj
i nowe technologie. Zaproponowane kolory niosg zatem swdj autentyczny przekaz podkreslajgc celowos¢ ich uzycia.
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ZNAK PROMOCY]NY: WERSJA ACHROMATYCZNA

LAIDDZKIE

PROSTOKAT: CMYK: 0,0,0,75
TROJKAT: CMYK: 0,0,0,30
KWADRAT: CMYK: 0,0,0,50
TYPOGRAFIA: CMYK: 0,0,0,100

W przypadku gdy z przyczyn technologicznych nie ma mozliwosci stosowania znaku

w kolorystyce podstawowej, dopuszcza sie stosowanie uproszczonej wersji kolorystyczne,;.
Uwaga: Nie nalezy samodzielnie odtwarzac znakéw ani ich modyfikowac. Nalezy korzystac

Z macierzystych wzorow pobieranych z odpowiednich Zrédet.
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ZNAK PROMOCY]NY: WERSJA MONOCHROMATYCZNA

LAIDDZKIE

PROSTOKAT: PANTONE 431 C
TROJKAT: PANTONE 428 C
KWADRAT: PANTONE 430 C
TYPOGRAFIA: BLACK C

W przypadku gdy z przyczyn technologicznych nie ma mozliwosci stosowania znaku
w kolorystyce podstawowej, dopuszcza sie stosowanie uproszczonej wersji kolorystyczne,;.
Uwaga: Nie nalezy samodzielnie odtwarzac znakéw ani ich modyfikowac. Nalezy korzystac

Z macierzystych wzorow pobieranych z odpowiednich Zrédet.
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ZNAK PROMOCY]JNY: WERSJA ANGIELSKA - PODSTAWOWA, ACHROMATYCZNA, MONOCHROMATYCZNA 8

LAOD7K |

LIDD7ZKIE
LADD7K |
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ZNAK PROMOCY]JNY: WERSJA NEGATYWOWA 9

L (DDPKIE
L ADDPK |
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ZNAK PROMOCY]JNY: WERSJA ANGIELSKA - NEGATYWOWA 10

LODPKIE
LAODPK |
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ZNAK PROMOCY]JNY Z PODPISEM 1l

LD 7K | MDPKIE

URZAD MARSZALKOWSKI URZAD MARSZALKOWSKI
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ZNAK PROMOCY]NY Z ROZBUDOWANYM PODPISEM 2

LAdD7K DDPK

URZAD MARSZALKOWSKI URZAD MARSZALKOWSKI
WOJEWODZTWA LODZKIEGO WOJEWODZTWA LODZKIEGO
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ZNAK PROMOCY]JNY: WERSJA Z SZEROKIM OUTLINEM B

CEOPRIE
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ZNAK PROMOCY]JNY: USZLACHETNIENIA 2

DD K| DDY K=
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ZNAK PROMOCY]NY: KOLORYSTYKA PODSTAWOWA

PANTONE

2728

CMYK: 100, 59, 0, 26
RGB: 0, 78, 188

# 004EBC

Folia MACal 8200pro:
GENTIAN BLUE 8239-04
(btysk) + 8238-04 (matt)
RAL: 5010

PANTONE

YELLOW C

CMYK: 0, 1, 100, 0

RGB: 254, 223, 0

# FEE900

Folia MACal 8200pro:
SULFUR YELLOW 8209-00
(btysk) + 8208-00 (matt)
RAL: 1016

PANTONE

185

CMYK: 0,94,78,0

RGB: 224, 0, 52

# E00034

Folia MACal 8200pro:
TRAFFIC RED 8259-01
(btysk) + 8258-01 (matt)
RAL: 3020

PANTONE

BLACK C

CMYK: 0, 0, 0, 100

RGB: 30, 30, 30

# 1E1E1E

Folia MACal 8200pro:
BLACK 8289-00 (btysk) +
8288-00 (matt)

RAL: 9005

Kolorystyka znaku wojew6dztwa EODZKIEGO jest opisana w przestrzeniach barwnych CMYK, RGB, PANTONE.
Wizerunkowa paleta koloréw dla marki wojewddztwa zostata zainspirowana barwami wystepujgcymi w pracach artystéw awangardowych

m.in. w Kompozycjach Przestrzennych autorstwa Katarzyny Kobro jak i w barwach wystepujgcych w regionalnych strojach ludowych.

To synergia tradycji i kultury naszego regionu.
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ZNAK PROMOCYJNY: KOLORYSTYKA UZUPELNIAJACA (ROZBARWIENIA)

PANTONE
2708 C

CMYK: 30, 14, 0, 0
RGB: 179, 200, 230
# B3C8E6

PANTONE
100 C

CMYK: 0, 0, 56, 0
RGB: 243, 236, 122
# F3ECTA

PANTONE
183 C

CMYK: 0, 49, 17, 0
RGB: 250, 147, 171
# E00034
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BUDOWA ZNAKU: WIELKOSCI MINIMALNE 17

minimalna szerokos$¢ dla publikacji drukowanych: 18 mm
minimalna szrokos$c¢ dla wersji internetowej: 40 px

LAND7K |

b7k
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BUDOWA ZNAKU: WIELKOSCI MINIMALNE DLA ZNAKU Z PODPISEM 18

minimalna szerokos$¢ dla publikacji drukowanych: 27 mm
minimalna szrokos$c¢ dla wersji internetowej: 60 px

LAODD7ZK

URZAD MARSZALKOWSKI
WOJEWODZTWA LODZKIEGO

M URZAD MARSZALKOWSKI
'WOJEWODZTWA LODZKIEGO

WOJEWODZTWO £ODZKIE BRAND BOOK



BUDOWA ZNAKU: SIATKA MODULOWA 19

X

DD 7K -

31X

Budowa znaku opiera sie na siatce modutowej. Siatka modutowa jest stosowana na odwzorowaniach znaku na powierzchniach
wielkoformatowych, gdzie uzycie znaku w formie elektronicznej jest niemozliwe.
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BUDOWA ZNAKU: POLE OCHRONNE 20

 LDD7K |

X

Rysunki przedstawiajg pole ochronne znaku podstawowego.
Pole ochronne okresla odlegto$¢ znaku od innych elementow graficznych,takich jak np. tekst, zdjecia, znaki wystepujgce w co-brandingu.
Pole ochronne gwarantuje wtasciwg ekspozycje znaku w sSrodowisku obcym.
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BUDOWA ZNAKU: SYGNET 21

CZARNY CZARNY NIEBIESKI CZERWONY ZOLTY

PANTONE BLACK C PANTONE BLACK C PANTONE 2728 PANTONE 185 PANTONE YELLOW C
CMYK: 0,0,0,100 CMYK: 0,0,0,100 CMYK: 100, 59, 0,26 CMYK:0,94,78,0 CMYK:0,1,100,0
RGB: 30, 30, 30 RGB: 30, 30, 30 RGB: 0, 78, 188 RGB: 224, 0, 52 RGB: 254, 223, 0
#1elele #1elele # 004ebc # e00034 # fee900

WOJEWODZTWO £ODZKIE BRAND BOOK



BUDOWA ZNAKU: ZNACZENIE KOLORYSTYKI | KSZTALTOW 22

D ® @ I

Réwnie waznym elementem prezentowanego znaku jest wykre$lona na planie kota, przy uzyciu pionowych i poziomych linii litera ,0”

Okrag to symbol spotecznosci, integruje i zamyka wszystko w sobie, zapewniajgc poczucie wspdlnoty.

To réwniez symbol centralnego potozenia wojewddztwa w kontekscie Polski i Europy, natomiast przecinajgce litere linie symbolizuja:
- dobrze skomunikowane autostrady + drogi szybkiego ruchu ,s8”

- logistyke np. (Terminal multimodalny Zdunska Wola - Karsznice)

- centrum rozwoju nauki i kultury z wszystkim jej waznymi oSrodkami

Litera ,,0” moze peic role samodzielnego sygnetu.
Jest tez punktem wyjscia do dalszej komunikacji marki, opartej o podzielone pola, ktore stajg sie layoutami

dla przekazywania tresci zwigzanej z dziataniami promocyjnymi wojewodztwa.

WOJEWODZTWO £ODZKIE BRAND BOOK



BUDOWA ZNAKU: ZNACZENIE KOLORYSTYKI | KSZTALTOW 23

Znaczenie koloréw zastosowanych w logo:

CZERWIEN jest barwg zywa, dobrze widoczng, dziatajgcg pobudzajgco. To kolor zycia i silnych emogji.
NIEBIESKI to symbol samodoskonalenia sie i zasobdw finansowych. Stymuluje nas do dziatania.
ZOLTY poprawia nastréj i zwieksza poczucie wiasnej wartosci, pobudza do myslenia.

Jest kolorem pewnosci siebie i optymizmu, dopetnia logo, dodajgc mu pozytywnego charakteru

To samo dotyczy zastosowanych w logo figur geometrycznych, kazda z nich jest symbolem wartosci tworzacych
pozytywny przekaz o wojewodztwie tODZKIM.

Znaczenie figur zastosowanych w logo:

KWADRAT symbolizuje wiele réznych wartosci, takich jak stabilnos¢, uczciwosé, a takze bezpieczenstwo i pewnos¢ siebie.
Jego réwnolegte boki i katy sg odzwierciedleniem statosci, rownowagi i regularnosci, co sprawia, ze kwadrat jest

czesto uzywany jako symbol fundamentdéw, na ktorych mozna budowac zycie i relacje.

TROJKAT to figura o trzech bokach i trzech katach. Ta symetria i réwnowaga czynig go doskonatym symbolem

harmonii i rbwnowagi w zyciu. To figura reprezentujgca potgczenie ciata, umystu i ducha.

PROSTOKAT to symbol procesu, opisuje konkretne zadania i dziatania.

Podsumowujac zastosowane w logo kwadrat i prostokat mowig o stabilnosci, rownosci, zaufaniu, bezpieczenstwie i dziataniu.
Natomiast Trojkat to symbol harmonii i rozwoju wojewddztwa tODZKIEGO.

Zastosowane kolory i ksztatty utatwiajg w spos6b uniwersalny dotarcie do odbiorcy, stajac sie niezaleznym jezykiem komunikacji.

WOJEWODZTWO £ODZKIE BRAND BOOK



BUDOWA ZNAKU: FORMY NIEDOZWOLONE

LOD7K

NIE NALEZY ZMIENIAC SZEROKOSCI
ZNAKU
BEZ ZACHOWANIA
PROPORCJI CALOSCI

D/ZKIEE

NIE NALEZY ZMIENIAC
WIELKOSCI ELEMENTOW
LOGOI TYPOGRAFII

D7 K| ==

NIE NALEZY ZMIENIAC
WYSOKOSCI ZNAKU
BEZ ZACHOWANIA
PROPORC]I CALOSCI

DZKIHS

NIE NALEZY ZMIENIAC
KROJU PISMA
W TYPOGRAFII ZNAKU

24

DAL

NIE NALEZY
ZAMIENIAC MIEJSCA
USYTULOWANIA
ELEMENTOW LOGO

BYAY

NIE NALEZY ,
SWOBODNIE PRZEKRECAC
ZNAKU

WOJEWODZTWO £ODZKIE
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BUDOWA ZNAKU: OSADZENIE ZNAKU PROMOCYJNEGO
NA INNYM TLE NIZ BIALY | CZARNY

WOJEWODZTWO £ODZKIE

L(ODPKIE
L(ODPKIE
PODPKIE
LOOPKIE
L(ODPKIE

L DDPKIE

L (DDPKIE

L DDPKIE




BUDOWA ZNAKU: NIEDOZWOLONE STOSOWANIE TtA

WOJEWODZTWO £ODZKIE
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IDENTYFIKATOR HERBOWY / TYPOGRAFIA | KOLORYSTYKA

|dentyfikator herbowy jest gtéwnym
elementem systemu w materiatach

i drukach biurowych. Zbudowany
jest z herbu wojewdédztwa oraz
precyzyjnie zaprojektowanego uktadu
typograficznego. Proporcje blokéw
tekstowych zostaty Scisle okreslone

i nie nalezy zmienia¢ wielkosci liter

w poszczegdblnych wierszach.

Do uzupetnienia herbu o zapis tekstowy
w réznych materiatach stosuje sie
font MONTSERRAT SEMI BOLD

oraz REGULAR. W drukach firmowych
oraz pismach urzedowych herb
uzupetnia sie o zapis w foncie

ARIAL BOLD oraz REGULAR.
|dentyfikator herbowy stanowi

staty element systemu identyfikacji
wizualnej i wszelkie ingerencje

w proporcje uktadu herbu

z logotypem sg niedopuszczalne.

Podstawowa wersja kolorystyczna herbu:

CMYK 7[85]84|0 CMYK 0l10]100]0
RGB 220|166 | 47 RGB 255(22110
Pantone 485C Pantone 108 C

# DD422F # FFDDOO

27

Marszatek Wojewoédztwa tédzkiego

Zarzad Wojewoédztwa todzkiego

Sejmik Wojewoédztwa todzkiego

Urzad Marszatkowski
Wojewoédztwa tédzkiego

al. Pitsudskiego 8, 90-051 tédz
tel. +48/ 42 000 00 0O, fax +48/ 42 000 00 02, www.lodzkie.pl

CMYK 0]|0]0]100 CMYK 0]0]0]|0
RGB 29129129 RGB 255 | 255 | 255
# 1DIDID # FFFFFF

WOJEWODZTWO £ODZKIE
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HERB WOJEWODZTWA NA MATERIALACH PROMUJACYCH WYDARZENIA 28

MARSZALEK
JEWODZTWA tODZKIEGO
Joanna Skrzydlewska

ZARZAD
WOIJEWODZTWA tODZKIEGO

PATRONAT MARSZALKA
WOIJEWODZTWA tODZKIEGO
Joanna Skrzydlewska

MARSZALEK
WOIJEWODZTWA tODZKIEGO
Joanna Skrzydlewska

SEIMIK
WOIJEWODZTWA tODZKIEGO

MARSZALEK
WOJEWODZTWA tODZKIEGO
Joanna Skrzydlewska

WOJEWODZTWO tODZKIE

Na materiatach promujgcych wydarzenia, takich jak plakaty, zaproszenia, ulotki czy foldery zawierajgce stowo Marszatka,
nalezy zamiescic herb, ktéry moze wystepowac z napisem lub bez niego, zaleznie od przyjetej formy.

Na stronie pokazano rézne sposoby tgczenia herbu z opisami. Ustalone zasady rozmieszczenia tekstu wzgledem herbu obowigzujg
we wszystkich zaprezentowanych wariantach - w szczegdlnosci uktadu herbu i logotypu - sg zabronione.
Zaprezentowana wersja odnosi sie do oficjalnych drukéw biurowych.

WOJEWODZTWO £ODZKIE BRAND BOOK



WSPOLWYSTEPOWANIE ZNAKU PROMOCYJNEGO Z HERBEM WOJEWODZTWA 29

DZK|=

Kto moze uzywac? Kto moze uzywac?
- Urzad Marszatkowski Wojewddztwa tddzkiego -Marszatek Wojewddztwa
- Instytucje wystepujgce w imieniu UMWL za pisemng zgodg UMWL - Zarzad Wojewddztwa
- Sejmik Wojewodztwa
W jakim celu? - Instytucje wystepujgce w imieniu powyzszych
- budowania marki wojewddztwa w oficjalnych dokumentach i posiadajgce petnomocnictwa
- promogji regionu
- oznaczenia Urzedu Marszatkowskiego jako spojnej organizacji W jakim celu?
- oficjalna korespondencja
Organ wydajgcy zgode na uzycie - decyzje administracyjne
Gabinet Marszatka UMWL - umowy w imieniu powyzszych
Organ wydajacy zgode na uzycie
Marszatek Wojewddztwa

WOJEWODZTWO £ODZKIE BRAND BOOK



WSP()LWYSTEPOWANIE ZNAKU PROMOCYJNEGO ZE ZNAKAMI UNIJNYMI - POZIOM 30
X Modut konstrukcyjny - kwadrat o boku 1/4 wysokosci dtuzszego boku sygnetu Funduszy Europejskich
Hybryda herbu i napisu ,wojewddztwo toédzkie” musi by¢ stosowana zgodnie z wzorem wskazanym na stronie
programu Fundusze Europejskie dla Lédzkiego. Znajdujg sie tam takze znaki i ich zestawiena do pobrania.
Poziomy uktad znakéw
B X| XX X X X
X Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
] ; EEE dla tédzkiego _ Polska Unie Europejska - m;DZ |<| !
R X | | | |
ZNAK BARW RP ZAWSZE WYSTEPUJE W WERS)I PELNOKOLOROWE]
Zestawienie znakow FE, UE oraz barw RP zawsze wystepuje w wersji petnokolorowe;.
W przypadku zastosowania wersji achromatycznej nie umieszcza sie znaku barw RP.
Poziomy uktad znakéw (wersja achromatyczna)
X X XX X[X
b Fundusze Europejskie Dofinansowane przez N
X dla £6dzki Unie Europejska | *, .+
X a tdédzkiego nie Europejska g
X
X X XX X[X
X Fundusze Europejskie Dofinansowane przez ol maksymalna
X . . . . * * wysoko$¢
X dla tédzkiego Unie Europejska LI kolejnego znaku
X
WOJEWODZTWO tODZKIE BRAND BOOK



WSPOLWYSTEPOWANIE ZNAKU PROMOCYJNEGO ZE ZNAKAMI UNIJNYMI - PION 31

Uktad uzupetniajgcy pionowy Uktad uzupetniajgcy pionowy (wersja achromatyczna)
X X X
Fundusze Europejskie Fundusze Europejskie Fundusze Europejskie
dla tédzkiego dla tédzkiego dla tédzkiego
X X X X X X
X X X X X X
Rzeczpospolita Polska Dofinansowane przez Dofinansowane przez
X X Unie Europejska Unie Europejska
X X

=[x <[>
> |>< x| >
[<[>=<[>[>

X
X
X
X
LbD7KIE DZKIE

X X X
X X X
X X maksymalna X
ielkos¢
X X vsv;lgnetu ;
DZ |<| ! maksymalna szerokos¢
X ‘ logotypu
X

Obowigzkowy wzér tablicy (wzér pokazuje siatke kostrukcyjna tablic)
(ramka okresla ksztatt projektu, nie jest jego czescia)

WOJEWODZTWO £ODZKIE BRAND BOOK



WZBOGACENIE ZNAKU PROMOCYJNEGO: PATTERN PODSTAWOWY

LPD7K
LDD7K =
LPD7K
LPD7K |
kbD7K=
LbD7K =
kD7KE
kLD7K=
LPD7K |
LDD7K=

LbD7K
LbD7K =
kbD7K =
kbD7K =
kD7K|=
LbD7K| =
kbD7K| =
LbD7K| =
kbD7K =
kDD7K| =

kbD7K
kbD7K=
kbD7K |
LbD7K
kbD7K|=
LDD7K =
kbD7K|=
LbD7K =
kbD7K
kDD7K =

32

LDDPKIE
LDPKIE
LDDPKIE
LDDPKIE
LDPKIE
LDDPKIE
LDPKIE
LDDPKIE
LDDPKIE
LDPKIE

LDDPKIE
LDPKIE
LDDPKIE
LDDPKIE
LDPKIE
LDDPKIE
LDPKIE
LDDPKIE
LDDPKIE
LDPKIE

LDDPKIE
LDPKIE

LDDPKIE
LDDPKIE

LDPKIE

LDDPKIE
LDPKIE

LDDPKIE
LDDPKIE

LDPKIE
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WZBOGACENIE ZNAKU PROMOCYJNEGO: WYKORZYSTANIE GEOMETRYCZNYCH ELEMENTOW LOGO 33

LdhD7K |

WOJEWODZTWO £ODZKIE BRAND BOOK



WZBOGACENIE ZNAKU PROMOCYJNEGO: PATTERN GEOMETRYCZNY ] 34
BUDOWA LAYOUTU ELEMENTOW KOMUNIKAC)I WIZUALNE) WOJEWODZTWA tODZKIEGO

WOJEWODZTWO £ODZKIE BRAND BOOK



ZNAK PROMOCY]NY: TYPOGRAFIA

OPEN SANS

Font do nagtowkéw i tekstow:

Aa, A3, Bb, Cc, C¢, Dd, Ee, Ee,
F, Gg, Hh, 1i, Jj, Kk, LI, £1, Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, SS,
Tt, Uu, W, Ww, Xx, Yy, 7z, 72, 7z

Aa, Ag, Bb, Cc, C¢ Dd, Ee, Ee,
Ff, Gg, Hh, li, Jj, Kk, LI, 4, Mm,
Nn, Oo, O6, Pp, Qq, Rr, Ss, SS,
Tt Uu, W, Ww, Xx, Yy, Zz, 77, 77

Aa, Ag, Bb, Cc, C¢, Dd, Ee, Ee,
Ff, Gg, Hh, [i, Jj, Kk, LI, £t, Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, S5,
Tt, Uu, W, Ww, XX, Yy, 7z, 72, 77

Aa, Ag, Bb, Cc, C¢ Dd, Ee, Ee,
Ff, Gg, Hh, li, Jj, Kk, LI, t{, Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, Ss,
Tt, Uu, W, Ww, Xx, Yy, Zz, 72, 77

Aa, A3, Bb, Cc, €¢, Dd, Ee, Ee,
Ff, Gg, Hh, li, Jj, Kk, LI, £t, Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, S5,
Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz, 7%, 72

Aa, Ag, Bb, Cc, C¢ Dd, Ee, Ee,
Ff, Gg, Hh, li, Jj, Kk, LI, t{, Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, S5,
Tt, Uu, W, Ww, Xx, Yy, Zz, 77, 7z

Aa, A3, Bb, Cc, C¢, Dd, Ee, Ee,

Ff, Gg, Hh, Ii, Jj, Kk, LI, £}, Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, S§,
Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz, 2%, 2%

Aa, Ag, Bb, Cc, C¢, Dd, Ee, Ee,
Ff, Gg, Hh, 1i, Jj, Kk, LI, £f, Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, SS,
Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz, Z7, Z;
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ZNAK PROMOCY]NY: TYPOGRAFIA

ROBOTO

Font do mediow wirtualnych:

Aa, Ag, Bb, Cc, C¢, Dd, Ee, Ee,
Ff, Gg, Hh, Ii, Jj, Kk, LI, £, Mm,
Nn, 0o, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, S,
Tt, Uu, Vv, Ww, XX, Yy, Zz, 72, 77

Aa, Ag, Bb, Cc, C¢, Dd, Ee, Ee,
Ff, Gg, Hh, I, Jj, Kk, LI, t1, Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, S5,
Tt Uu, W, Ww, Xx, Yy, Zz, 22, 2z

Aa, Ag, Bb, Cc, C¢, Dd, Ee, Ee,
Ff, Gg, Hh, li, Jj, Kk, LI, £1, Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, S§,
Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz, 72, 7%

Aa, Ag, Bb, Cc, Cé, Dd, Ee, Ee,
Ff. Gg, Hh, li, Jj, Kk, LL £4 Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr; Ss, S5,
Tt Uu, W, Ww, Xx, Yy, Zz, 722, 7z

Aa, Ag, Bb, Cc, C¢, Dd, Ee, Ee,
Ff, Gg, Hh, li, Jj, Kk, LI, L1, Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, SS,
Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz, 72, 72

Aa, Ag, Bb, Cc, Cé, Dd, Ee, Ee,
Ff, Gg, Hh, i, Jj, Kk, LI, £4, Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, Ss,
Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz, ZZ, Zz

Aa, Ag, Bb, Cc, C¢é, Dd, Ee, Ee,
Ff, Gg, Hh, Ii, Jj, Kk, LI, £}, Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, Ss,
Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz, 72z, Zz

Aa, Aa, Bb, Cc, Cé, Dd, Ee, Ee,
Ff. Gg, Hh, Ii, Jj, Kk, LI, £, Mm,
Nn, Oo, 06, Pp, Qq, Rr, Ss, Ss,
Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz, ZZ, Zz
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ZASADY BUDOWANIA LAYOUTOW: FORMAT B1 ORAZ POCHODNE 39

LbD7k - LDD7k - kbD7k -

Sredniowieczna
historia na

wyciggniecie reki!

GRODZISKO W TUMIE
H 1 Podozone na niewielkim wyniesieniu posrad podmokkych gk w dofinie rzeki Brury grodzisko w Tumie,
s I:ed n !0W| e cz n a jest najstars, elementem & b --;r-_eczycy To :ozu:wusrl wczesnusrr:c‘ignicwmcznego grodu,
h I sto r I a n a czyli miejsca obronnego, a zarazem lokalnego centrum administracyjnego w czasach dynastii Piastow
wyciggniecie reki!
FOTOGRAFIA
;g{gg\s‘:%?)STAWOWE GRODZISKO W TN KOLORY PODSTAWOWE
KOLORY UZUPEENIAJACE
KOLORY UZUPEENIAJACE Pednzone na niewielkim FOTOGRAFIA
I.v:r‘ul&-‘.ie-\iu i rEIJJ:‘.dnmki-yr_r'. KOLORY PO DSTAWOWE
. ot KOLORY UZUPEENIAJACE
Sredniowieczna v
historia na Lo
i i i i I rodu, cz-. i miejsca cbronnego,
Wyc I qg n l ec I e re ki . f z;;zerﬁl okil:'!ego :ertrur:
GRODZISKO W TUMIE pamien
Potodone na nigwielk poérid pod; hrigk w dalinde rzekl Bzury grodzisko w Tumie,
|est najstarszym elementem Sredniowieczne] beczyoy. To pozostalodt wozesnodredniowlecznegn grodu,
czyli migjsca cbronnego, a zarazem lokalnego centrum administracyjnego w czasach dynastil Piastdw.
INAUGURAC)A SEZONU
INAUGURACJA SEZONU INAUGURACJA SEZONU 5.04.2025 / 11:00 / TUM

5.04.2025 / 11:00 / TUM 5.04.2025 / 11:00 / TUM

Layout mozna stosowac do formatow proporcjonalnie pochodnych np. plakat, city light, ulotka reklama prasowa, stand.
Mozna go uzywac réwniez w przestrzeniach internetowych.

Wartosci liczbowe wymiardw oraz fontéw sg zawarte w pliku edytowalnym dotgczonym do Ksiegi Znaku.
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ZASADY BUDOWANIA LAYOUTOW: BANNER POZIOMY 11 X 4,1 M (1:10) 40

kdbD7K M
FOTOGRAFIA FOTOGRAFIA FOTOGRAFIA
KOLORY PODSTAWOWE KOLORY PODSTAWOWE KOLORY PODSTAWOWE
KOLORY UZUPEENIAJACE KOLORY UZUPEENIAJACE KOLORY UZUPEENIAJACE
r
- -
Sredniowieczna

historia na
wyciggniecie reki!

GRODZISKO W TUMIE

INAUGURACJA
SEZONU
5.04.2025
11:00 / TUM

Layout mozna stosowac do formatow proporcjonalnie pochodnych.
Mozna go uzywac réwniez w przestrzeniach internetowych (cover photo, strona internetowa).

Wartosci liczbowe wymiardw oraz fontow w pliku edytowalnym dotgczonym do Ksiegi Znaku sg podane w skali 1:10.
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ZASADY BUDOWANIA LAYOUTOW: BANNER 4 X 4 M (1:10) 41

kD7

FOTOGRAFIA
KOLORY PODSTAWOWE
KOLORY UZUPEENIAJACE

Sredniowieczna historia
na wyciggniecie reki!
GRODZISKO W TUMIE

INAUGURACJA SEZONU
5.04.2025 /7 11:00 / TUM

Layout mozna stosowac do formatow proporcjonalnie pochodnych.
Mozna go uzywac réwniez w przestrzeniach internetowych (post, strona internetowa).

Wartosci liczbowe wymiardw oraz fontéw sg zawarte w pliku edytowalnym dotgczonym do Ksiegi Znaku.
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ZASADY BUDOWANIA LAYOUTOW: BANNER PIONOWY 4 X 7 M (1:10) 42

LdbD7K

Sredniowieczna
historia na
wyciggniecie reki!

GRODZISKO W TUMIE

;'g?gﬂﬂmqn FOTOGRAFIA

KOLORY PODSTAWOWE
5.04.2025 KOLORY UZUPEENIAJACE
11:00 / TUM

Layout mozna stosowac do formatow proporcjonalnie pochodnych.
Mozna go uzywac rowniez w przestrzeniach internetowych (stories, strona internetowa).

Wartosci liczbowe wymiardw oraz fontow w pliku edytowalnym dotgczonym do Ksiegi Znaku sg podane w skali 1:10.
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ZASADY BUDOWANIA LAYOUTOW: ROLL UP 1 X2 M (1:2) 43

kbD7K

Sredniowieczna
historia na
wyciggniecie reki!

GRODZISKO W TUMIE

INAUGURACJA

SEZONU FOTOGRAFIA
5.04.2025 KOLORY PDDgTAWOWE
21:00 7 TUM KOLORY UZUPEENIAJACE

Layout mozna stosowac do formatow proporcjonalnie pochodnych.
Mozna go uzywac réwniez w przestrzeniach internetowych (strona internetowa).

Wartosci liczbowe wymiaréw oraz fontow w pliku edytowalnym dotgczonym do Ksiegi Znaku sg podane w skali 1:2.

WOJEWODZTWO £ODZKIE BRAND BOOK



ZASADY BUDOWANIA LAYOUTOW DRUKOW AKCYDENSOWYCH (A4, A5 POZIOM, A6) 44
wDZKl ! TUM, 5.04.2025 R.
DYPLOM
DLA
W dowdd uznania za wybitne osiggnlecia w dziedzinie archeclogii
2a pasje odkrywania przesztodel,
determinacje w odczytywaniu sladaw historii
Oraz NIBZTOWNane zaangasowanie w poszerzanie wiedzy o naszym dziedzictwie,
WDZHE TUM, 5.04.2025 R. M
CERTYFIKAT ANNA KOWALSKA
PDER- e o s i o e e e gtim:::m;awmwm
JornnA s oLEwSA SR SN o
produke]i miadéw pitnych. NAZWA
Rudza] miodu pitrega: pditarak WYDARZENIA
oy e
:m:;zizmm=suiﬂ_
Ipocinds L wistowishews tradyc iy, bt
T
Layout mozna stosowac¢ do formatéw proporcjonalnie pochodnych.
Wartosci liczbowe wymiaréw oraz fontéw sg zawarte w pliku edytowalnym dotgczonym do Ksiegi Znaku.
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ZASADY KOMUNIKAC]I WIZUALNE]J
MARKI WOJEWODZTWA W DZIALANIACH
PROMOCYJNYCH | INFORMACYJNYCH

MATERIALY | DRUKI BIUROWE
MATERIALY PROMOCY)NE
GAZETY PROMOCY|NE
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: WIZYTOWKA FIRMOWA 46

90

4,5 35 4,5

4k_‘ | I |
ANNA KOWALSKA

[
GLOWNY SPECJALISTA

L DEPARTAMENT PRZEDSIEBIORCZOSCI
50] g ANNA KOWALSKA L | SPRAWIEDLIWE] TRANSFORMAC]I
< | ZASTEPCA DYREKTORA WYDZIAt KONKURENCYJNOSCI GOSPODARCZE)
DEPARTAMENTU PROMOC]I
B ) +48/42 600 3000 | +48/600 300 600

+48/42 111 1100 | +48/111 000 111 .
anna.kowalska@lodzkie.pl anna kowalska@lodzkie.pl

4,5 |

LAD7K |

174

16

promocja@lodzkiepl — 3 przedsiebiorczosc@lodzkie.pl
al. Pitsudskiego 8 | 90-051 L6dz al. Pitsudskiego 8 | 90-051 tod#
| | NIP: 7251739344 | lodzkie.pl 4 NIP: 7251739344 | lodzkie.pl
4,5 |

Format: 90 mm x 50 mm.

Zastosowane fonty:

1. Open Sans Extra Bold- 8 pt,
2. Open Sans Bold - 6 pt,

3. Open Sans Regular - 6 pt,

4. Open Sans Semi Bold- 6 pt,
Wymiary podane w milimetrach.

Wymiary podane w milimetrach.
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: WIZYTOWKA HERBOWA 47

90

45

20

501 - ANNA KOWALSKA
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5] ;?R?z:tl:l?\gjzvtz::mn o MARSZALEK WOJEWODZTWA LODZKIEGO
B +48/42 111 1100 | +48/111 000 111

+48/42 111 1100 | +48/111 000 111 .
anna.kowalska@lodzkie.pl anna.kowalska@lodzkie.pl

164 marszatek@lodzkie.pl 3 marszatek@lodzkie.pl
al. Pitsudskiego 8 | 90-051 kodz al. Pitsudskiego 8 | 90-051 todz
|| NIP:7251739344 |lodzkiepl — 4 NIP: 7251739344 | lodzkie.pl
4,5

Format: 90 mm x 50 mm.

D/KI

Zastosowane fonty:

1. Open Sans Extra Bold- 8 pt,
2. Open Sans Bold - 6 pt,

3. Open Sans Regular - 6 pt,

4. Open Sans Semi Bold- 6 pt,
Wymiary podane w milimetrach.

Wymiary podane w milimetrach.
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: PAPIER FIRMOWY

Format: 210 x 297 mm

Zastosowane fonty:

1. Open Sans Extra Bold- 10 pt,
2. Open Sans Regular- 8,5 pt,
3. Open Sans Regular - 11 pt,
4. Open Sans Bold - 10 pt,

5. Open Sans Regular - 8 pt,

6. Open Sans Bold - 7 pt,

7. Open Sans Regular - 6,5 pt,

Wymiary podane w milimetrach.
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Z4ao1 4 ZAa01 vZ/EL/GL

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

euismad tincidunt ut laoreet dofore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

vaniam, quis nostred exerci tation ullamoorper suscipit lobortis nisi ut aliquip ex ea

commedo consequat. Duls autem vel eum irlure dolor in hendrerit in yulputate velit essa

miokestie consequat, vel ilum dolore #u feugiat nulla Ta<ilisis at vero eros et accunmsan et

iusto oo dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te

feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectatuer adiplscing elit, sed diam nonummy nith

euismod tincidunt ut oreer delore magna aliguam erat valurpat, Ut wisi enim ad minim__ 2

veriam, quis rostred exerct tation ullamaoerper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea

commedn consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adiplscing elir, sed diam nonummy nibh

euimot tincidunt ul laoree! delore magoa aliquam e1al volutpat. UL wisi enim ad manim

veniam, quis nostrud exerci tation ulla v susCipit lobortis nisl ut aliquip ex ea

commads conseguat. Duls autem um irlure dolor in hendrert in vulputate

rokestie consequat, ved ilum dalore eu feugiat nulla fagilisis at vero eros et accurm

iusto odio dignissim qui biandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te

Feugait nulla facilisi

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed dizm nosummy nith
smod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat, LT wisi enim ad minim

m, quis nastrid exerci tation ullameorper suscipit lobortis nisl ut aligquip ex ea

commedo consequat,

Lorerm ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonumrmy nikh

euismod fincidunt ut loreer dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

weniam, quis nostrud exerci tation ullamozrper sescipit lobortis nisl ot aliquip ex ea

commedo consequat. Duls autem vel eum irlure dolor in hendrerit in yulputate velit essa

mokestie consequat, vel illum dolore gu feugiat nulla fagilisis at vero eros et accumsan et

iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te

t esge
an et

feugalr nulla
nibh ewismod tincidunt ut laoreet dolore magna allquam erat volutpat, Ut wisi enim ad
verilam, quis postrud exerd tatlon ullameorpes suscipit labortis nist ut aliquip ex

mirim
23 0o

sum dolor sitamet, consectetuer adiplscing elit, sed diam nonummy nilksh
euismod tincidunt ut lorest dolore magna aliquam erat volutpat, LT wis im ad minim
waniam, quis nostrud exerci tation ullamoorper sescipit lobortis nis! ot Aliquip ex ea

Z powataniem,

ANNA KOWALSKE— 4
PCA D\;ﬁ[:;( TORA
E: U

LAS'-F‘
DEPARTAM OMOCE— §

LODZHIEPL ! i 5 6
+2842 663 T B0 2|05 eo0d
HIP: 7251 13 1 AVE. | 90061

2, POLAND
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: PAPIER HERBOWY

Format: 210 x 297 mm

Zastosowane fonty:

1. Open Sans Extra Bold- 10 pt,
2. Open Sans Regular- 8,5 pt,
3. Open Sans Regular - 11 pt,
4. Open Sans Bold - 10 pt,

5. Open Sans Regular - 8 pt,

6. Open Sans Bold - 7 pt,

7. Open Sans Regular - 6,5 pt,

Wymiary podane w milimetrach.
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Urzad Marszatkowski
'ojewddztwa taodzkiego

Lorem ipsum dolor sicamet, consectatuer adiplscing elit, sed diam nonummy nith
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat, im ad minim
waniam, quis nostrud exerc tation ullamoorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commedo consequat. Duls autem vel eurn irlure dolor In hendrerit in yulputate velit esse
riolestie corsequar, vel lum dolone eu Teugiat nulla Faciliss ar vero eros 80 acumsan ¢t
iusto cdio dignissim qui blandit praesant luptatum zzril deleniz @ duis dolore te
feugait nulla facilisl.

Lorem ipsum dolor sic amet, cons ectetuer adipiscing elir, sed dlam nonumimy nibh
Jisiiod Teldunt ut laoreet dofore magna aliquar erat volutpat, Ut wisi enim ad minim__ o
vaniamy, quis nostrud exerd tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo conseguat,

Lorem ipsum dolor sit amer, consectatuer adiplscing elit, sed diam nenummy nibh
euismod tincidunt ul laoreet dolore magna aliquem erat volutpat, UL wisi gnim ad minim
waniam, quis nostrud exerci tation ullamoarper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex aa
cammads consequat. Duls autem vel eum irlure dolor in hendrerit inulpuzate velit esse

trakestie consequar, vel ilum dolore su feugiat nulls fa<ilisis at vero eros 81 agcumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
3 feugait nulla facilisi.
Lorem ipswm dolor sic amet, cons ectetuer adipiscing elis, sed diam nenummy nibh
d tincidunt ut lagreet dolore magna aliquam erat volutp i enirm ad sinim

v quis rostrud exerc tation ullamcorper susciplt lobortis nisl ut aliquip ex ea
commadn consequUat.
srerm ipsus st adipiscing elit, sed diam nonumimy nith
euismad tingdunt ul laoreer dolore magna aliquam erat volutpat, Ut wisi enim ad minim
waniam, quis nostrud exerc tation ullamoorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commado conseguat. Duls autern vel eurn riure delor in hendrerit invulputate vellt esse
molestie corsequar, vel ilum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero &ros eC accumsan 1
iusto edio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore e
feugalr nulla
nibh euismod tincidunt ut lzoreet dolore magna alguam erat volutpat. Ut wist enim ad
mirim vendam, auis nostrud exerd tation ullamcorper suscipit lebortis nisl ut aliguip ex
B3 commado consequat,
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetver adiplscing elir, sed diam nonummy nith
euismad tncdunt ut laoreer dolore magna aliquam erat volutpat, LT wisi enim ad
vaniam, gquis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ul aliquip ex ea

7 powaanien,

ANNA KOWALSKA — 4
——5

LODZKIEFL URZAD MARSZALKOWSK] WOJEWODZTWA LODZKIEGD — 6

+5 42663 33 0| +48 535 354 508 AL PRSUDSKIEGD 8 | 30001 100
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: PAPIER HERBOWY ZE ZNAKIEM PROMOCYJNYM 50
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Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa todzkiego

174

29

15,5

Lorem ipsum dolor sit amer, consectetuer adiplscing elir, sed diam nonummy nibh
euismad tincidunt ut lasreet dolore magna aliquam erat volutpa wisi gnim ad minim
waniam, quis nostrud exerc tation ulamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex aa
commode consequat. Duls autem vel eum brure dolor in hendrerit in yulputace vellt esse
melestie consequar, vel lum dolere e Teugiat nifla Tacilisis a1 vern £705 €0 accumsan et
to adin dignissim qui blandit prassent luptatum 2zl delenit sugue duls dolore te
feugait nulla facilisl.
Lorem ipsum dodor sit ames, cons ectetuer adipiscing elit, sed dlam nonummmy nibh
euisimod tincldunt ut laoreet dolore magna aliuan erat volutpat, Ut wisi enim ad minie_ o
iy, quis rostrud exerci tation ullamcorper suscipit lebortis nisl ut aliquip ex ea
commade consequat.
— Lorem ipsum dodor sit amet, consectetuer adiplscing elir, sed diam nenummy nibh
uismod tincidunt ul laoreet dolore magna aliquem erat volutpat, UL wisi snim ad minim
weniam, quis nostrud exerci tation ulamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex 23
commode conseguat. Duis autem vel eum irlure dolor in hendrerit in wdputate veli esse
medestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nidla Facilisis at vero &7os 81 acumsan et
rsto odie dignissim qui blandit prassent luptatum zzril delenit sugue duis dolore te
— 3 feugalt mulla facilisi
Lorem ipsum dodor sit ames, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nenumny nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquar walutpat, Ut wisi enirm ad minim
1, quis nostrud exercl tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
oo Consequar.
e dedor Sit amet, consectetiser adipiscing elit, sed diam nenummy nitlh
o Tineidunt ut laore aliguam erat volutpal wisi erirm ad minim
fuis nostrud exerci tation ulamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex 2a
cemmode conseguat. Duls autem ved eurn lriure dolor in hendrerit invidputate vellt esse
FO rmat- 21 O X 297 mm molestie consequat, vel illum dolere ey feugiat nulla facilisis a vero ecns et accumsan et
. iusto edio dignissim qui blandit praesent luptatum il delenit sugue duis dolore te
feugalt nulla
nibh eulsmed tincidunt ut lzoreet dolore magna alguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
i veiam, guis nostrid sxere] tation ullamoorper suscipit labortis aisl ut aligulp ex
. 3 commado conseguat,
Za Sto SOWa n e fo nty. Lorem Ipsum dodor sic amet, consectateer adipiscing elir, sed diam nonumimy nibh
euismaod tincidunt ut lagreet dolore magna aliquam erat volutpa wisi enirm ad minim

1- Open S ans EXtra BOld— 10 pt, vaniam, quis nostrud exerci tation ulamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
2. Open Sans Regular- 8,5 pt,
3. Open Sans Regular - 11 pt,

4. Open Sans Bold - 10 pt, 10 ANNA KOWALSKE — 4
5. Open Sans Regular - 8 pt, B G
6.
7.

ZQO1 / ZADI PT/TLIOL

297 54

Z powataniem,

Open Sans Bold - 7 pt, 23
Open Sans Regular - 6,5 pt, of]  whozkm | o — .

& PILSUISCEGD AVE. | 90051 L00E POLAND

Wymiary podane w milimetrach.
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: KOPERTY DL 51
al. Pilsudskiego 8 | 90-051 k6d?Z
MIP: 7251739344 | lodzkie.pl
Urzad Marszatkowski
Wojewodztwa todzkiego
i X -:'; £2 000 00 02, www lodzikie.pl
WOJEWODZTWO tODZKIE BRAND BOOK



MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: IDENTYFIKATOR | CERTYFIKAT

52

kbD7K

ANNA KOWALSKA

GELOWNY SPECJALISTA
DEPARTAMENT PRZEDSIEBIORCZOSCI
| SPRAWIEDLIWE] TRANSFORMAC]I
WYDZIAL KONKURENCYJNOSCI
GOSPODARCZE)

NAZWA
WYDARZENIA

kbD7k

CERTYFIKAT

DLA

Spetnia najwyzsze standardy jakosci
i zostat wytworzony zgodnie z tradycyjnymi metodami
produkcji mioddw pitnych.

Rodzaj miodu pitnego: potorak
Data produkcji: 5.04.2024
Numer partii: 000000

Alkohol: 0,1%

Pojemnos¢ butelki: 500 mi,

Sklad: miod pszczeli, woda, naturalne dodatki fermentacyjne

Produkt fermentowany i dojrzewajacy przez okres 10 miesiecy,
zgodnie z wielowiekowa tradycjg rzemiesinicza.

MARSZALEK WOJEWODZTWA LODZKIEGO
JOANNA SKRZYDLEWSKA

TUM, 5.04.2025 R.

WOJEWODZTWO £ODZKIE
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: DYPLOM 53

wDZKl E TUM, 5.04.2025 R.

DYPLOM

DLA

W dowdd uznania za wybitne osiggniecia w dziedzinie archeologii,
za pasjg odkrywania przeszhosci,

determinacje w odczytywaniu sladow historii

oraz niezréwnane zaangazowanie w poszerzanie wiedzy o naszym dziedzictwie,

MARSZALEK WOJEWODZTWA tODZKIEGO
JOANNA SKRZYDLEWSKA

WOJEWODZTWO £ODZKIE BRAND BOOK



MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: ZAPROSZENIE

54

. ZAPROSZENIE

kD7

SERDECZNIE ZAPRASZAMY SZ. P.

NA INUGURACJE OTWARCIA SEZONU GRODU W TUMIE
5.04.2025 / 11:00 / TUM

Potozone na niewielkim wyniesieniu posrod podmoktych tak w dolinie rzeki Bzury grodzisko w Tumie, jest
najstarszym elementem sredniowiecznej teczycy. To pozostato$¢ wezesnosredniowiecznego grodu, czyli miejsca
obronnego, a zarazem lokalnego centrum administracyjnego w czasach dynastii Piastow.

TWA
JOANNA SKRZYDLEWSKA

WOJEWODZTWO £ODZKIE
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: TECZKA 55
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: TECZKA 56

LdhD7K |
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: TECZKA Z HERBEM 57

MARSTALEK WOJEWODZTWA LODIKIEGD
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: NOTATNIKI 58
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: STOPKA E-MAIL ZE ZNAKIEM PROMOCYJNYM ORAZ STOPKA E-MAIL Z HERBEM 64

LdhD7K

ANNA KOWALSKA
ZASTEPCA DYREKTORA
DEPARTAMENTU PROMOC]JI
+48/42 111 1100 | +48/111 000 111
anna.kowalska@lodzkie.pl
promocja@lodzkie.pl

al. Pitsudskiego 8 | 90-051 Lédz
NIP: 7251739344 | lodzkie.pl

(f] (@ (¥ (] (@

ANNA KOWALSKA
MARSZALEK WOJEWODZTWA £ ODZKIEGO

+48/42 111 1100 | +48/111 000 111
anna.kowalska@lodzkie.pl
marszatek@lodzkie.pl

al. Pitsudskiego 8 | 90-051 £6d2
NIP: 7251739344 | lodzkie.pl

£ (@ O ) (@
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: PREZENTACJA PPT 65

b ! el oz .

Sredniowi - Historia
historianal = teczyckiego grodu
wyl:lqgnlel:ie quﬂ Pobozone na nlewielkim wyniesieniu

GRODZISKO W TUMIE podrdd podmokkych fak w dolinie rzekl
Baury grodzisko w Turnie, jest najstarszym
elernentem dredniowiecene) Leceycy,

Sredniowieczna
historia na
wyciagniecie rekil

GRODZISKO W TUMIE

Grody to charakterystyczne twierdze okreswy
wezesnego Sredniowiecza, prototypy
zamkdw, w kzdrych zamiast ceglanych oy
kamiennych murdw winoszene fortylikacje
drewniano-ziemne, Stosowanc do tego
specjalne konstrukcje w postaci nasypdw
riemnych na drewnianym szkielacia.

pagsgnan psusumacia
5.04.2025 5.04.2025

11:00/TUM 11:00/TUM

el el oz .

Historia Historia teczycki grod w liczbach

teczyckiego grodu

Polorone na niewielkim wynlesieniu
posrdd podmokkyich fgk w dolinie rzekl

teczyckiego grodu

Polorone na niewielkim wynlesieniu
posrdd podmokkyich fgk w dolinie rzekl

Baury grodzisko w Tumie, jest najstarszym
elementem srednicwieczne) beczyoy,

Grody to charakterystyczne twierdze okresw
wizesnego Sredniowiecza, prototypy
zamkdw, w kzdrych zamiast ceglanych czy
kamiennych murdw wenoszene fortyfikacje
drewnisno-ziemne, Stosowanc do tege
specjalne konstrukcje w postaci nasypdw
riemnych na drewnianym szkielacia;

Baury grodzisko w Tumie, jest najstarszym
elementem srednicwieczne) beczyoy,

Grody to charakterystyczne twierdze okresw
wizesnego Sredniowiecza, prototypy
zamkdw, w kzdrych zamiast ceglanych czy
kamiennych murdw wenoszene fortyfikacje
drewnisno-ziemne, Stosowanc do tege
specjalne konstrukcje w postaci nasypdw
riemnych na drewnianym szkielacia;

50%

Paolotone
na niewielkim
wyniesieniu

WOJEWODZTWO £ODZKIE
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MATERIALY | DRUKI FIRMOWE: STRONA INTERNETOWA

T ‘ kbD7K

wyciggniecie rekil

GRODZISKO W TUMIE

INAUGURACJA
SEZONU
5.04.2025
11:00 / TUM

Mktuginodei Urzad Wojewddatwo  Zarzad Sejmik Mulimedia  Kormakt § B X in & e Seukaj

NAZWA WYDARZENIA NAZWA WYDARZENIA NAZWA WYDARZENIA
DODATKOWE INFORMACIE DODATKOWE INFORMACIE DODATKOWE INFORMACIE

NAZWA WYDARZENIA NAZWA WYDARZENIA NAZWA WYDARZENIA
DODATKOWE INFORMACIE DODATKOWE INFORMACIE DODATKOWE INFORMACIE

66
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MATERIALY PROMOCYJNE: PLAKATY 67

- —_ — — - —_

LlbD7K - b7/ LbD7K =

Sredniowieczna
historia na
wyciggniecie reki!

GRODZISKO W TUMIE

éredniowiciie
historia na
wyciggniecie reki!

GRODZISKO W TUMIE

Pola, iewielkim wyniesieniu padrod Tk w dolinie rzeki Brury grodzisko w Turnie,
Jest najstarszym alementem sredniowlecine] beczyoy, To W i,
cayli misjsca & xararem lokal i i caasach dynastii Piastow,

P

Potogone na nigwialikim
wyniesieniu podrid podmokkych
lak w dodinie rzaki Baury
Erodzisko w Tumie,

jmst najstarszym elementem
dredniowieczne] teczycy.

To pozastalagd
werssnodredniowlecenegn

Sredniowieczna

historia na_ .
wyciggniecie reki!
GRODZISKO W TUMIE

W niewialki i padrad lak w dokinie rzeki Bzury grodzisko w Tumie,
Jest redniowieczne) beczycy. To p e Znege grodu,
eyl miejsca a zarazem lokalnegs centrum i i wczasach dynasti Piastow.

Erod, cryli miejsca obronnags,
a zarazem lokalnegs centrum
administracyynego w czasach
dynastii Piastin.

INAUGURACJA SEZONU
5.04.2025 / 11:00 / TUM

INAUGURACJA SEZONU
5.04.2025 / 11:00 / TUM

INAUGURACJA SEZONU
5.04.2025 / 11:00 / TUM




MATERIALY PROMOCYJNE: ROLL UP

wyciagniecie reki!

GRODZISKO W TUMIE

INAUGURACJA
SEZONU
5.04.2025
11:00 / TUM

68

WOJEWODZTWO £ODZKIE

BRAND BOOK



69

MATERIALY PROMOCYJNE: FLAGI REKLAMOWE

INSMOMTVZSYYIN avzZan

=y @SE

0931MZagQt ymlzaomalom
INSMONTVYZSYYIN avzun

N VAQ g

S
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MATERIALY PROMOCYJNE: BALON PNEUMATYCZNY 70

DZK (=

URZAD MARSZALKOWSKI

WOJEWODZTWO £ODZKIE : : ! i’ ; BRAND BOOK




MATERIALY PROMO?YJ NE: BANERY INTERNETOWE
i

I

71

Sredniowieezna
i5toria na

wyciagnigcle rekit
4
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MATERIALY PROMOCYJNE: BANERY ZEWNETRZNE

kD7

Sredniowieczna
historia na
wyciggniecie reki!

GRODZISKO W TUMIE

INAUGURACJA
SEZONU
5.04.2025
11:00 / TUM

WOJEWODZTWO £ODZKIE




MATERIALY PROMOCYJNE: CITY LIGHT

Sredniowieczna
historia na
wyciggniecie reki!

GRODZISKO W TUMIE

dynas

INAUGURACJA SEZONU
5.04.2025 /7 11:00 / TUM

73
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MATERIALY PROMOCYJNE: STAND

Sredniowieczna
historia na
wyciggniecie reki!

GRODZISKO W TUMIE

Polszone na niewialkim wyniesieniu posrad podmakiych fgk w dolinle rzekl Bzury grodzisko w Tumie,
lest najstarszym elementem sredniowiecznej beczycy. To pozostalosc wozesnodredniowiecznego grodu,
czyli migjsca cbronnego, a zarazem lokalnego centrum administracyjnego w czasach dynastii Plastdw

INAUGURACJA SEZONU
5.04.2025 / 11:00 / TUM

WOJEWODZTWO tODZKIE : ; = BRAND BOOK
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MATERIALY PROMOCYJNE: SCIANKA

LbOZK®  Lbozkm  ghozv®m bz
LPO7ZK®  LbD7KE D7k Dz
LbDzkm  LbDzK®  gbozkm  ghozkm
LhD7km LDz bD7kE  ebDzk
khozkm  gbozkm  gbozkm  gbpzkim
whozkm  Gbozkm  ghozkm  ghDzkm
whozkm  GbDzkm  Ghozkm  GhD7KI
WhD7Km  wbD7KE GOz GHD7KIE
o7k  GbD7KE  GHOZKE  GPD7K
Who7km  GbDzkm G hD7KIm wbDzZK
LhDzkm  GhozkE  kbDZKIm WbD7K
bozkm  hozkm  ubozkE  WpDZKE

e ~——
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MATERIALY PROMOCYJNE: SCIANKA

URZAD MARSZALKOWSKI WOJEWODZTWA LODZKIEGO

Lbozk®  LbpzKE  bDzkm Dk
LOD7Km LDz bpzkm  ebDzkmE
khozkm  gbpzkm  gbozkm  gbD7km
whozkm  bDZKE  GDDzKE  ghDzKE
wozkm  LhDzKm  Ghozkm  GhD7KI
WhD7Kkm  GbDZKE  GHO7ZKE  GHD7KIE
Whozkm  GbDzKm  GhOZKE  GPD7KE
Who7km  GbDzKm G HD7KIm WbD7K I

D7k whozkm G hD7KIm w7k

L P
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MATERIALY PROMOCYJNE: SCIANKA

LPDPKIE LDDPKIE kPDPKIE kDDPKIE
LPDOPKIE LODPKIE kdDDPKIE kOPKIE
LPDPKIE kPDPKIE LdDDPKIE LODPKIE
L4PDPKIE kDDPKIE LDOPKIE kDOPKIE
LODPKIE LDDPKIE LDPKIE LDOPKIE
LDDPKIE LDDPKIE kDPKIE LDOPKIE
LDDPKIE LODPKIE kDDPKIE LDOPKIE

LDDPKIE LODPKIE kDPKIE LODPKIE
LDDPKIE LDDPKIE LDDPKIE LDDPKIE

LDDPKIE LDPKIE LDDPKIE LDOPKIE
LDDPKIE LDPKIE LDPKIE LDOPKIE

LDDPKIE LDDPKIE LDDPKIE LDOPKIE
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MATERIALY PROMOCYJNE: SCIANKA 79

LAhD7K |
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MATERIALY PROMOCYJNE: SCIANKA 80

LdhpD7K |

URZAD MARSZAEKOWSKI
WOJEWODZTWA LODZKIEGO
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MATERIALY PROMOCYJNE: SCIANKA

AV AV 4D a4V av av &
o7k .. .' wors (N ay .-
DADb 4V 4V 4V 4V &V 4
.. .. b7k .. .. kbo7Km .'
40 4V 4V 4V 4V 40 &
. kbD7K - .. . WbD7K - ' .. .
dav 40 4V 4V 4V 4V &V
LkbD7K - .' .' D7k - .' .' khozkm
DAV 4V 4V 4D 40 AV 4
wWbD7K .' .' kD7 - '

W

dab 4V
ay 4V 4V 4D 4D 4D &
D 4P ap 4P a0 4

== 1

81

WOJEWODZTWO tODZKIE

BRAND BOOK



MATERIALY PROMOCYJNE: NAMIOT 82
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MATERIALY PROMOCYJNE: NAMIOT 83

L DDPKIE

LIRZa0 PAARSTAE KCYSE
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MATERIALY PROMOCYJNE: WITACZ
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MATERIALY PROMOCYJNE: KIERUNKOWSKAZ 85
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GADZETY PROMOCYJNE: TORBY 86

DAY L (DDPKIE
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GADZETY PROMOCYJNE: TORBA PAPIEROWA 87
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GADZETY PROMOCYJNE: T-SHIRT 88
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GADZETY PROMOCYJNE: PENDRIVE 90

o«
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GADZETY PROMOCYJNE: DLUGOPISY 93
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GADZETY PROMOCY]NE: KUBEK 94
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GADZETY PROMOCYJNE: TABLICA MAGNETYCZNA 95
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GADZETY PROMOCYJNE: SMYCZ 96
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GADZETY PROMOCYJNE: SMYCZ
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GADZETY PROMOCY]NE: MAGNESY
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GADZETY PROMOCYJNE: PINY 99
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GADZETY PROMOCYJNE: PUDELKO 101
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GADZETY PROMOCY)NE: PARASOL 103

WOJEWODZTWO £ODZKIE BRAND BOOK



GADZETY PROMOCY)NE: PARASOL 104

WOJEWODZTWO £ODZKIE BRAND BOOK



GADZETY PROMOCYJNE: BUTELKI

DOYKIE
k4pDPKI
kOPKIE
E k$DPKIE
LOOIKIE k4
KIE LPOPKIE
LPDIKIE kg
KIE kDOPKIE
LOPKIE k4
KIE kPDPKIE
LDOPKIE kg
KIE kdDOPKIE
LPOPKIE L
NE kDDPKIE

L DDPKIE
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GADZETY PROMOCYJNE: CHUSTA Z PRINTEM Z LOGO 106
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GADZETY PROMOCYJNE: CHUSTA PRINTEM GEOMETRYCZNYM 107
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GADZETY PROMOCYJNE: CHUSTA Z SYGNETEM 108
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GADZETY PROMOCYJNE: CHUSTA Z SYGNETEM 109
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GADZETY PROMOCYJNE: KAPELUSZ 110

LPOPKIE
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GADZETY PROMOCYJNE: CZAPKI ZIMOWE 111
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